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فصلنامۀ علمی دانشگاه الزهرا)س(

ضوابط پذیرش مقاله
نشریه علمی جلوه هنر مقاله های تحقیقاتی مرتبط با هنرهای تجسمی و کاربردی را طبق ضوابط ذیل می پذیرد:

- دفتــــر نشــــریـه، آمــــاده پـــــذیرش الکترونیکــــی مقــــالات از طریــــق ســــامانۀ نشــــریه بــــــه      
نشانیhttp://jjhjor.alzahra.ac.ir می باشد.

- مقاله ها باید حاصل کار پژوهشی نویسنده یا نویسندگان )Research Articles( باشند. 
- طبق آیین نامه جدید نشریات علمی وزارت علوم، تحقیقات و فناوری مورخ 1398/2/2، طبق بند 2-4؛ مقالـه علمی، 
گزارشی دقیق از فعالیت های پژوهشی اصیل، فناوری و یا ترویج و یا عمومی سـازی علمـی اسـت کـه توسط یک یا 
چند پژوهشگر انجام شده است. مقاله باید از دو ویژگی اصالت و ابداع برخوردار باشد و با هـدف  پیش برد مرزهای علم و 
فناوری، انتشار یافته های پژوهش و فناوری یا ارتقای سطح دانش بهره بـرداران ارائـه شود. بنابراین، نویسندگان موظف 

هستند مقاله علمی خود طبق شاخص های ارائه شده در آیین نامه تنظـیم نمایند.
- طبق بند 2-5 آیین نامه نشریات علمی، انواع مقاله علمی، عبارتند از: پژوهشی، مروری، کوتاه، مطالعه موردی، روش 
شناسی، کاربردی، نقطه نظر، مفهومی، فنی و ترویجی. نویسندگان می تواننـد نسـبت بـه ارسـال انـواع مقاله علمی به 

مجله علمی جلوه هنر اقدام نمایند.
- مقاله های ارسالی نباید قبلاً در نشریه دیگری چاپ شده باشند یا هم زمان برای نشـریه  دیگـری ارسـال شـده باشند.

- مقاله ها باید به زبان فارسی و با رعایت اصول درست نویسی و آیـین نگـارش ایـن زبـان باشـند و نویسـندگان 
میبایست قبل از ارسال مقاله به مجله، نسبت به رفع ایرادهای تایپی و املایی اهتمام ورزند و نیم فاصله هـا را رعایت 

کنند.
  - مسؤولیت مطالب مطرح شده در مقاله ها برعهده نویسنده یا نویسندگان است. 

 - مجله در قبول، رد یا اصلاح مقاله ها آزاد است. 
 - مقاله ها پس از تایید داوران و تصویب هیأت تحریریه چاپ می شوند. 

- منابع مورد استفاده مقاله تا حد امکان مربوط به 5 سال اخیر باشد و از منابع بسیار قدیمی در صورت وجـود  منابع 
 جدید پرهیز گردد. 

 - مقاله ها حدود 6000 کلمه و با احتساب تمام بخش های مقاله 12 صفحه باشد. 
 - مقاله ها باید در محیط Word در قطع A4 در سامانه مجله بارگذاری شود. 

 چاپ نوشتارهای مجله جلوه هنر، بدون ذکر مأخذ در نشریه های دیگر ممنوع می باشد.
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راهنمای نويسندگان
نویسندگان می بایست مقاله خود را طبق فایل اصل مقاله به شرح ذیل تنظیم و نسبت به ارسال آن از  طریق سامانه 

مجله، از بخش ارسال مقاله: https://jjhjor.alzahra.ac.ir/author اقدام نمایند.
- بدنه مقاله از تیترهای زیر تشکیل شود و تیترهای مربوط به موضوع به شکل سوتیتر این تیترها بیاید.

1- چكيده فارسي: حدود 200 تــا 250 کلمه، شامل عنوان، بیان مسأله، هدف، چگونگی پژوهش، موضوع مقاله، 
مهم ترین یافته ها و نتیجه باشد.

2-كليد واژه ها: شامل 4  تا واژه6.
3- مقدمه: شامل طرح موضوع، اهداف تحقیق و معرفی کلی مقاله.

4- پيشينه پژوهش.
5 روش انجام پژوهش.

6- متن مقاله: شامل مبانی نظری، یافته ها و نتیجه گیری تحقیق باشد.
در بخش تشکر و قدردانی، راهنمایی و کمک های دیگران یادآوری شود و به طور خلاصه از آن ها سپاس گزاری  گردد.

7-پي نوشت ها: شامل معادل های انگلیسی و توضیحات ضروری درباره اصطلاحات و مطالب مقاله، به ترتیب 
شماره گذاری شده در انتهای متن، قبل از  فهرست منابع مشخص می شوند. 

8- فهرست منابع.
1-8-نحوه استناد دهي به منابع داخلي و خارجي در فهرست منابع عبارتند از:

-فهرست منابع فارسی و لاتین به ترتیب حروف الفبا برحسب نام خانوادگی نویسنده درج شود.
-منابع داخلی و خارجی که در متن مقاله از آن ها استفاده شده است در فهرست منابع، بر اساس ضوابط نگارشی 

APA ارائه شوند:
كتاب: نام خانوادگی، نام نویسنده یا نویسندگان)سال انتشار(. عنوان كتاب به صورت بولد و ايتاليك، محل 

انتشار: نام ناشر.
كتاب)ترجمه(: نام خانوادگی، نام نویسنده یا نویسندگان، )سال انتشار(. عنوان كتاب به صورت بولد و ايتاليك، 

نام و نام خانوادگی مترجم یا مترجمان، محل انتشار: نام ناشر.
انتشار(. عنوان مقاله، نام نشريه به صورت بولد و  مقاله: نام خانوادگی، نام نویسنده یا نویسندگان)سال 

ايتاليك، دوره)سال( و شماره، شمارة صفحات آن مقاله از کم به زیاد.
پايان نامه: نام خانوادگی، نام نویسنده یا نویسندگان)سال انتشار(. عنوان پايان نامه به صورت بولد و ايتاليك، 

پایان نامه کارشناسی ارشد/ دکتری، رشته، دانشکده، نام دانشگاه.
2-8-پايگاه های اينترنتي:

در منابع پاياني: در صورت وجود نام و نام خانوادگی نویسنده؛ ابتدا درج نام و نام خانوادگی، سپس، نشانی کامل 
پایگاه URL و تاریخ بازدید به روز، ماه و سال نوشته شود.

- در داخل متن مقاله: در صورت وجود نام و نام خانوادگی نویسنده؛ درج نام و نام خانوادگی نویسنده و سال نشر 
مطلب.  در صورت عدم وجود نام و نام خانوادگی نویسنده، درج نام پایگاه.

- نحوه استناد دهي به منابع داخلي و خارجي در متن مقاله: در متن مقاله به صورت )نام خانوادگی نویسنده، 
سال انتشار: شماره صفحه(.

عكس ها، تصاوير، نمودارها و جدول ها در حداقل تعداد ضروری، با کیفیت مناسب DPI 300 با فرمت TIF یا 
JPG و با اشاره به منبع مورد استفاده، سال و شماره صفحه.

9-چكيده انگليسي: حدود 250 تا 300 کلمه(شامل عنوان، بیان مسأله، هدف، چگونگی پژوهش، موضوع مقاله، 
مهم ترین یافته ها و نتیجه)؛ ترجمه انگلیسی چکیده در این قسمت قرار می گیرد.

10-كليد واژه های انگليسي: شامل 4 تا 6 کلمه.
لازم به ذکر است کلیه نویسندگان پس از پذیرش مقاله، ملزم هستند نسبت به ترجمه منابع فارسی به انگلیسی و 

تنظیم چکیده گسترده انگلیسی )1300 الی 1500 کلمه( طبق راهنمای ارسالی از سوی مجله اقدام نمایند.
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آسیب شناسی صادرات صنایع دستی ایران در شرایط تحریم1

تاریخ دریافت: 1401/02/18
تاریخ پذیرش: 1401/04/27

ابوالقاسم دادور 2
عفت السادات افضل طوسی 3

منصوره پزشک زاده 4

این مقاله برگرفته از پایان نامه کارشناسی ارشد منصوره پزشک زاده با  عنوان:"  آسیب شناسی صادرات صنایع دستی ایران در شرایط تحریم "  است.

a.dadvar@alzahra.ac.ir  .2 - استاد گروه پژوهش هنر، دانشکده هنر، دانشگاه الزهرا، تهران، ایران
afzaltousi@alzahra.ac.ir.3-استاد گروه پژوهش هنر، دانشکده هنر، دانشگاه الزهرا، تهران، ایران

4- کارشناسی ارشد پژوهش هنر، دانشکده هنر، دانشگاه الزهرا، تهران، ایران، نویسنده مسئول.

1-DOI: 10.22051/JJH.2022.40321.1791

چکیده 
ارزش های هنری و فرهنگی در کنــار ارزش افزوده زیاد و ارزآوری بالا، صنایع دســتی را به یک کالای ایدئــال صادراتی تبدیل 
می کند. مقاله  حاضر با هدف کمک به وضعیت نابسامان صادرات صنایع دستی، برای آسیب شناسی و شناخت مشکلات صادرات 
صنایع دستی ایران در شــرایط تحریم و پیشــنهاد راه حل هایی برای رفع و بهبود آنها شکل گرفته اســت. این پژوهش کیفی و 
توصیفی تحلیلی است که با هدف کاربردی نگارش شده و برای جمع آوری داده ها از مطالعات کتابخانه ای و روش میدانی به شکل 
مصاحبه های نیمه ساختاریافته استفاده شــده و روش تحلیل آن، روش مضمون )تماتیک( اســت. حوزه میدان پژوهش شامل 
تولیدکنندگان، صادرکنندگان و مسئولان صنایع دستی اســت که با توجه به سطح اشــباع داده، با روش نمونه گیری هدفمند 
بر اســاس موارد بارز 10 نفر برای مصاحبه و 10 مصاحبه چاپ شــده در جراید انتخاب شده اند. بر اســاس یافته ها بزرگ ترین 
آسیب های صادرات صنایع دســتی ایران در 4 مضمون اصلی »تحریم های داخلی علیه صنایع دستی«، »دردسرهای تحریمی«، 
»بازرگانی حلقه گم شده صادرات« و »دوگانه سنتی و مدرن« خلاصه شده  است. مشکلات در مضمون اول به سه گروه مدیریت 
ضعیف، قانون گذاری به مثابه تحریم و ضعف نهاد متولی تقســیم می شــود. در مضمون دوم به تأثیرات مستقیم و غیرمستقیم 
تحریم های خارجی در دو گروه نیمه پر لیوان تحریم و نیمه خالی آن و در مضمون سوم به آثار فقدان وجود بازرگانان متخصص در 
پنج مضمون فرعی بازرگان، خریدار، اصل بقا در بازار، فروش مجازی و غفلت از برندســازی و تبلیغات توجه شده است. در نهایت 
مضمون چهارم نگاهی دارد به شخصیت هنرمند و محصول تولیدی او در کشمکش دوگانه سنتی و مدرن. یافته های این پژوهش 

می تواند برای نهادهای تسهیلگر صادرات صنایع دستی و شرکت های صادراتی مفید باشد. 

کلیدواژه ها: آسیب شناسی، صنایع دستی، صادرات، تحریم.

مقاله پژوهشی، ص 7-20 



8

ریم
 تح

یط
شرا

در 
ن 

ایرا
ی 

دست
ایع 

 صن
ات

ادر
ی ص

ناس
ب ش

آسی

درباره موضوع است، به طوری  که آسیب های هنری، اقتصادی، 
سیاسی، مدیریتی و... هم زمان کنار یکدیگر توصیف شوند.

یکی از تحقیقاتی که در این زمینه انجام شده، کتابی با عنوان 
جستاری در ســنت و مدرنیســم و تأثیر آن بر صنایع دستی 
)1394( از انتشــارات دانشــگاه الزهرا)س( است که مؤلفان 
آن، ابوالقاســم دادور، فرنــاز عرب نیــا و نازنیــن قریب پور 
شهریاری، کوشیده اند نگاهی به وضعیت کنونی صنایع دستی 
از منظرهــای متفاوت داشــته باشــند، اما به دلیل وســعت 
موضوعات، مجال نگاه جامع و عمیق به آســیب های صادرات 

صنایع دستی فراهم نشده است.
زینــب شــفیعی در کتــاب دو جهــان مــوازی: مطالعــه 
جامعه شناختی اقتصاد صنایع دســتی مدرن )1398( که در 
پژوهشــگاه فرهنگ، هنر و ارتباطات منتشر شده است با نگاه 
جامعه شناختی به مفاهیمی مثل اخلاق خود انجامی 1  و برند 
در صنایع دســتی مدرن می پردازد. تأکید این کتاب به نقش 
شــبکه ها و بازارهای مجازی در فروش صنایع دستی مدرن، 
یاری بخش پژوهش حاضر در جهت یافتن راهکارهای جدید 

بوده است.
آسیب شناسی طراحی بسته بندی در محصولات صنایع دستی 
صادراتی ایران )1398( نوشــته سمیرا اشــعری چاپ شده 
در نشــر ســنجش و دانش اســت. موضوع این کتاب یکی از 
آسیب های صادرات صنایع دستی یعنی بسته بندی محصول 
اســت که در پژوهش حاضر زیرگروه یکــی از مباحث فرعی 
اســت. در همین زمینه می تــوان از مقالــه »تحلیل عوامل 
هویت بخش در طراحی بســته بندی صنایع دستی روستایی 
ایران بــا رویکــرد صــادرات« )1396( نوشــته محمدرضا 
شــریف زاده و زهرا کریمی پور یاد کرد که بــا نگاه جزئی تری 
به بسته بندی محصول صنایع دســتی توجه کرده است. زهرا 
گراوند نیز در پایان نامه ارشــد خود »مطالعه و طراحی الگوی 
بسته بندی فرش دست باف؛ راهکاری برای بهبود در بازاریابی 
داخلی و خارجی« )1399(، دو موضوع بازاریابی و بسته بندی 

درباره فرش دست باف را مطمح نظر قرار داده است. 
هر سه پژوهش اخیر که تا حدی همپوشانی دارند معطوف به 
یکی از ده ها آسیب در صادرات صنایع دستی یعنی بسته بندی 
آن اســت. البته، در این پژوهش، هدف یافتــن دورنمایی از 
مجموعه این آســیب ها از نگاه فعالان این حوزه اســت. مریم 
متفکر آزاد و محمدعلی متفکر آزاد نیــز در مقاله ای با عنوان 
»نقش هنری- اقتصادی بازار فرش دست باف تبریز« )1396( 
که در مجله جلــوه  هنر به چاپ رســیده مراکــز فرش بافی 

مقدمه
در ایران بالغ بر 290 شــاخه صنایع دســتی وجــود دارد که 
از لحاظ تنوع در صدر کشــورهای جهان ایســتاده اســت. 
ارزش های هنری و فرهنگــی در کنار ارزش افــزوده زیاد و 
ارزآوری بالا صنایع دســتی را به یک کالای ایدئال صادراتی 
تبدیل می کند. با توجه به اینکه بخش بزرگــی از مواد اولیه 
صنایع دســتی بومی  بــوده، می توانــد از صدور خــام مواد 
کشــاورزی مثل پنبه، چرم، پوســت، کنف، چوب و ابریشم 

جلوگیری و به ارزش افزوده تبدیل کند.
از آنجا که محل تولید اصلی صنایع دســتی روســتا اســت، 
کمک به صــادرات آن، در چرخش اقتصادی روســتا، حفظ 
جمعیت روستانشین و جلوگیری از مهاجرت به شهرها نقش 
بزرگی ایفا می کند. تقویت مشــاغل خانگی روستایی نه تنها 
از لحاظ اقتصادی که از بعُد روان شناســی و جامعه شناسی با 
توانمندسازی زنان روســتایی می تواند احساس تعلق و عرق، 

خلاقیت، مهم و مفیدبودن را در آنان تقویت کند.
با این وجود کشــور ما از نظر میزان صادرات صنایع دستی در 
جهان جایگاه مناسبی ندارد. در میان اقلام غیرنفتی صادراتی 
از ایران، فرش و صنایع دستی در عین داشــتن ارزش افزوده 
بالا، پایین ترین میزان صادرات را دارند، به  طوری که این سهم 
در ســال 1400 تنها چهارصدم درصد از کل ارزش صادرات 

غیرنفتی بوده است.
با توجه به سابقه طولانی تولید، نیروی انســانی ارزان، وجود 
مواد اولیه بومی، شناخته بودن برخی از کالاهای ایرانی در بازار 
جهانی مثل فرش و دیگر پتانســیل ها، صادرات صنایع دستی 
ایران در شــرایط تحریم با چه مشــکلاتی روبه روست و برای 
رفع و بهبــود آن چــه راه حل هایی می توان اندیشــید. برای 
یافتن پاسخ این پرســش ها با تعدادی از هنرمندان، متولیان 
و بازرگانان فعال در زمینه صنایع دستی مصاحبه و گفته های 

آنان با روش تحلیل مضمون، بررسی شد.

پیشینه پژوهش
پژوهش هایی که به موضــوع صادرات صنایع دســتی توجه 
کرده اند، به دو دســته کلی تقسیم می شــوند: یکی با اولویت 
اقتصاد و بــا روش های کمی و آمــاری که پژوهشــگرانی از 
رشته های اقتصادی و علوم انسانی آن را انجام داده اند و دیگری 
از زاویه نقد هنری و معمولاً معطوف به محصول و بسته بندی 
که حاصل کار پژوهشگرانی از رشته های هنری است. پژوهش 
حاضر تلاش در ادغام این دو دیدگاه و به دست آوردن دید کلی 
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صادراتی تبریز و انواع قالی این منطقه را معرفی کرده اند.
بازاریابی و روش های نوین آن از دیگر موضوعات جزئی مدنظر 
پژوهشــگران در رویارویی بــا موضوع صادرات اســت: مقاله 
»مطالعه پیشــران ها و راهبردهای بازاریابی آنلاین در توسعه 
صنایع دســتی« )1398( به قلــم حامد آرامــش، نورمحمد 
یعقوبی، نجمه مهدی بیگی و مریم گرگیچ اســت که استفاده 
از امکان اینترنت توسط شــرکت های صنایع دستی و ساخت 
فضایی بزرگ و مجازی برای ارائه محصولات خود، با بازاریابی 
آنلاین را بررسی کرده اند. در پژوهش حاضر بازاریابی به عنوان 
یکی از مضمون های فرعی زیرمجموعــه بازرگانی قرار گرفته 

است.

روش انجام پژوهش
روش کلــی این تحقیــق توصیفی تحلیلــی و از لحاظ هدف 
کاربردی اســت. گــردآوری اطلاعــات و داده هــا از طریق 
روش کتابخانــه ای، فیش برداری و مصاحبــه صورت گرفته 
اســت. حوزه میدان این پژوهــش فعالان در زمینــه تولید 
صنایع دستی، تجار و صادرکنندگان صنایع دستی، همچنین 
مسئولان صنایع دستی اســت که بر مبنای حد اشباع ده نفر 
از آنها بر اساس موارد بارز انتخاب و با آنها مصاحبه های عمیق 
نیمه سازمان یافته صورت گرفته است. ده مصاحبه چاپ شده 
با ده فعال دیگر نیز با همین روش انتخاب و کدگذاری شــده 

است. )جدول1و 2(

روش تجزیه وتحلیــل اطلاعــات کیفی و به صــورت تحلیل 
مضمون )تماتیک( است. این روش داده های متنوع و پراکنده 

 Braun and( را به داده هــای تفصیلی و غنی تبدیــل می کند
Clarke, 2006: 77-101(. تحلیــل مضمــون در شــش گام 

اصلی انجام می شود: گام اول، آشنایی با داده است که در این 
پژوهش داده های اصلی حاصل از مصاحبه ها بوده اند که ابتدا 
پیاده سازی و ســپس بر روی کاغذ درج شــد؛ بعد از آشنایی 
نوبت به کدگذاری اولیه رســید. بدین منظور هر پاراگراف از 
مصاحبه های یادشده به صورت برش خورده درآمده و در حین 
بازخوانی هر پاراگراف کدهای اولیه یا کدهای جنینی با هدف 
حد و مرز دادن به ایده های اولیه ایجاد شــدند. کدگذاری به 
شکلی اســت که ایده ها جامع ومانع باشند و تکرار نشوند؛ گام 
سوم جست وجوی مضمون )تم( اســت. فهرستی طولانی از 
کدها ایجاد شد و با تحلیلی در ســطح کلان تر، کدها در قالب 
مضامین مرتب شدند. گفتنی است که در این پژوهش تمامی 
مراحل کدگذاری به صورت دســتی صورت گرفته اســت. با 
تجزیه و تحلیل کد های مشابه مفهوم وسیع تری که در آن یافت 
می شد به عنوان مضمون استخراج شده و هر گروه با مضمون 
آن نام گذاری شــد. در هر بخش بررســی مجــدد و پالایش 
دریافت ها الزامی است. بعد از بررســی مضامین و اطمینان از 
غیرتکراری و به اندازه کافی کلان بودن آن ها و به دست آوردن 
خلاصه مفیدی از ایده های مهم متن، نوبت به ترســیم شبکه 
مضامین رســید؛ در گام چهارم مضامین تکراری پیدا شده و 

شغلتحصيلاتگروه سنیكد

صادر کننده، مدیریت شرکت صادراتی ایران روسیهدکترای بازرگانی40 تا 0150

تولید کننده و صادر کننده فرش دست باف در انگلیسکارشناسی ارشد30 تا 0240

مسئول، رئیس اتحادیه صنایع دستی اصفهان و تولیدکننده با سابقهدیپلم30 تا0340

مسئول، دبیر کمیسیون گردشگری و برند اتاق بازرگانی اصفهاندکترای جغرافیا30 تا 0440

تولیدکننده، خاتم کار با بیش از 50 نمایشگاه در خارج کشورزیر دیپلم70 تا 0580

تولیدکننده، قلم زن با سابقه فروش خارجیکارشناسی ارشد30 تا 0640

تولید کننده، مدیر استارتاپ فعال در زمینه پارچه های قلمکاردکترای فلسفه30 تا 0740

تولیدکننده، قلم زن دارای نشان اعتماد صنایع دستیدیپلم40 تا 0850

صادر کننده، مدیریت شرکت صادراتی در عمان با 15 سال سابقهدکترای بازرگانی30 تا 0940

فعال فرهنگی در حوزه صنایع دستیدکترای جامعه شناسی50 تا 1060

جدول1. افراد مصاحبه شده )منبع: نگارندگان(

ادغام یا حذف شدند. داده های درون هر تم یا مضمون بایستی 
از نظر معنی و مفهوم دارای انســجام و همخوانی باشــند، اما 
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در عین حال تمایز مشخص و واضحی میان آنها وجود داشته 
باشد )همان(.

در این مرحله مضمون های به دست آمده در گروه های شبیه به 
هم و بر اساس موضوع دسته بندی شدند. دسته بندی تا زمانی 
ادامه دارد که شــبکه رضایتمندی از مضمون ها حاصل شود. 
این شبکه ها خود تحلیل نیستند، بلکه ابزاری برای تحلیل اند 
و به پژوهشگر کمک می کنند تا درک بهتری از معانی پنهان 
در متن پیدا کند و بتواند مضامین را تشــریح و الگوهای آن را 

شناسایی کند )Attride-Stirling, 2001: 385-405(؛
 در گام پنجم شبکه مضامین که شــامل چهار مضمون اصلی 
است ترسیم شــد. پس از ترسیم شــبکه مضامین بازگشت 
به متن و تفسیر آن بر اساس آن شــبکه ها انجام شد؛ در گام 
ششــم، بعد از آنکه مجموعه کاملــی از مضمون های نهایی 

فراهم آمد تحلیل و تدوین گزارش نهایی صورت گرفت.

صنایع دستی
اصطلاح »صنایع دســتی« از منظر لغتی دارای مفهوم ثابتی 
نیست. هنوز مرز مشخصی بین صنایع دستی، صنایع روستایی 
و صنایع خانگی تعریف نشــده و غالباً این اصطلاحات به جای 
هم به کار می روند. در لغت نامه دهخدا تعریف صنایع دســتی 
این گونه آمده اســت: »آنچه با دست ساخته می شود از پارچه 
قالی و ساخته های فلزی و غیره مقابل صنایع ماشینی است« 

)دهخدا، 1373: 280(.
مشــهورترین هنر های تاریخی ایرانی )آنچــه امروز به عنوان 

عنوانمنبعكد

»چشم انداز خوبی برای آینده صنایع دستی نمی بینم«40 تا 1150

»صادرات زیورآلات نقره از مشهد و هزار اما و اگر«30 تا 1240

»خطر تعطیلی 2 هزار کارگاه نقره سازی«30 تا1340

»آمار نگران کننده صادرات صنایع دستی از نصف جهان«30 تا 1440

»تلاش برای جبران سال های غیبت در بازار جهانی«70 تا 1580

»اگر قوانین صادراتی اصلاح نشود هنرمندان مهاجرت می کنند«30 تا 1640

»موانع صادرات صنایع دستی؛ از نگاه سنتی به تولید تا خلأ برنامه ریزی«30 تا 1740

»صادرات صنایع دستی 9 درصد کاهش یافت«40 تا 1850

»اجرای قانون پیمان ارزی، هزار هنرمند اصفهانی را بیکار کرد«30 تا 1940

»قامت صنایع دستی فارس پس از کرونا صاف نشد«50 تا 2060

جدول2. مصاحبه های چاپ شده در جراید )منبع: نگارندگان(

میراث فرهنگی از آن یاد می شــود( همگی صنایع دستی اند؛ 
»به طوری کــه 18 گروه، 156 رشــته و 143 زیرمجموعه )با 
احتســاب فرش در مجموع 299 رشــته و زیرمجموعه( در 

.)URL7(  2 »صنایع دستی وجود دارد

صادرات
صادرات در پی کســب ارز بیشــتر برای یک کشور است و در 
لغت انتقــال کالا یا فرســتادن آن از جایی به جــای دیگر را 
معنا می دهد )گوهریان، 1379: 4(. صادرات ســنتی ترین و 
شناخته شده ترین شــکل فعالیت در بازارهای خارجی است 
که راه های مختلفی دارد. سه راه اصلی آن، صادرات مستقیم، 
   .(Carter, 1997)غیرمستقیم و تولید در کشور مقصد اســت
صادرات غیرمستقیم ســاده ترین و ارزان ترین روش صادرات 
کالاســت، به ویژه برای هنرمندانی که تخصصی در صادرات 
ندارند و می خواهند دست ســاخته های خود را در کشورهای 

دیگر ارائه کنند.

تحریم
تحریم از منظرهای سیاســی، اقتصادی، بین المللی، امنیت 
ملی و... تعاریــف مختلفــی دارد. تحریم ها به لحــاظ دامنه 
پوشــش اقتصادی می توانند به دو دســته کلــی )فراگیر( و 
هوشمند )هدفمند( تقسیم شوند. دامنه خسارت تحریم های 
فراگیر بسیار وسیع تر اســت و کلیه گروه های اجتماعی را در 
بر می گیرد. پیامدهای ناخواســته و ضایعات انسانی شدید از 
مشــخصات آن اســت، در حالی که تحریم هوشــمند دامنه 
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تصویر1. سهم ارزشی بخش های عمده کالایی از صادرات طی
)URL11( 1400 یازده ماهه 

تصویر3. شبکه مضامین اصلی )منبع: نگارندگان(

تصویر2. میزان ارزش دلاری صادرات فرش و صنایع دســتی ایران از 1390 تا 
) URL131400 )تنظیم مجدد: نگارندگان ؛

اقتصادی معینــی را هدف قــرار می دهد و خســارت آن به 
گروه های اجتماعی خاصِ مدنظر محدود می شود )عابدینی، 

.)18 :1395
بعد از قطعنامــه 1929 شــورای امنیت تحریم هــای علیه 
جمهوری اســلامی  ایران به تحریم های فراگیر تبدیل شدند، 
به طوری که دامنه پوشــش آن همه بخش هــای اقتصادی را 
در بر می گیرد: مواردی مثل فروش و ســرمایه گذاری نفت و 
گاز، حمل ونقل هوایی و دریایی، حــوزه مالی و بانکی، علوم و 
تکنولــوژی، نهادها و اشــخاص و زیرســاخت های ارتباطی 

)پیغامی  و دیگران، 1394: 43(.

وضعیت کنونی صادرات صنایع دستی
طبق آمار سازمان توســعه تجارت ایران، سهم ارزشی فرش 
و صنایع دســتی از صــادرات غیرنفتی ایــران در طی یازده 
ماه اول ســال 1400 تنها 4 درصد بوده اســت. این در حالی 
است که سهم وزنی این دســته کالای صادراتی 17 هزار تن 
از مجمــوع 112658 هزار تن یعنی فقط یک درصد اســت. 
متوســط قیمت هر تن کالای صادراتی در سال 1400حدود 
386 دلار بوده، اما این رقم برای هر تن کالای صنایع دســتی 
معــادل 10470 دلار، یعنی 27 برابر بیشــتر اســت 3.  تنها 
توجه به همین آمار نشــان دهنده میزان بالای ارزش افزوده و 
سودآوری صنایع دســتی و در عین حال غفلت از صادرات آن 

است. )تصویر1(

 تحریم فرش دســت باف ایرانی از جانب ایالات متحده از سال
 1397 اعمال شد، اما اگر به آمار صادرات فرش و صنایع دستی
 از ســال 1390 تا کنون نگاهی بیندازیم خواهیم دید شــیب
 نزولی صادرات این اقلام به طور پیوسته ادامه داشته و در سال
 1399 به پایین ترین حد خود در دهه گذشــته رسیده است

(URL13). )2تصویر(

یافته های پژوهش
برای تجزیه وتحلیل و دســته بندی داده هــای این پژوهش از 
تحلیل مضمون در شش گام استفاده شــد: گام اول، آشنایی 
با داده ها با خواندن چندباره متون اســت؛ ســپس در مرحله 
کدگذاری اولیه تکه های معنادار کوتاهی از متون که شــامل 
معنای آشکار یا پنهان مصاحبه ها است جمع آوری شد؛ بعد از 
کدگذاری اولیه در گام جست وجو و شناخت مضامین، کدها 
به گروه های پرتعداد تقسیم شده سپس گروه های مشابه کنار 
هم قرار گرفتند و مضامین اولیه را شکل دادند. در گام ترسیم 
شبکه مضامین، مضامین پایه مشخص شده، بررسی و کنترل 
مضامین با کدهای مستخرج انجام شد و شبکه مضامین رسم 

شد. )تصویر3(

در گام پنجم، تحلیل شــبکه مضامین، به نام گذاری و تعریف 
مضمون ها و سپس توصیف شبکه مضامین پرداخته شد؛ در گام 
نهایی که تدوین گزارش است و خروجی آن در اینجا ارائه شده 
تلخیص شبکه مضامین به چهار گروه اصلی و شرح مختصری از 
آن، استخراج نمونه های جالب، آوردن نقل قول از مصاحبه ها و 

در نهایت  نوشتن گزارش از تحلیل ها صورت گرفت.
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تصویر4. شبکه مضمون اصلی اول )منبع: نگارندگان(

مضمون اصلی اول: تحریم هــای داخلی علیه 
صنایع دستی )تصویر4(

منظور از تحریم هــای داخلی، تصمیمــات و مصوبات دولت 
و مجلــس، اشــکالات مدیریتــی و ضعف نهادهــای متولی 
صنایع دستی است؛ به طور کلی سوء مدیریتی که بر بستری از 
قانون گذاری های غلط یا خلاف قوانین و بدون مطالبه گری از 
سمت نهاد متولی ایجاد شده است. در مصاحبه ها  بارها به این 
عنوان اشاره شد: »اولین تحریم را خود دولت برای ما گذاشته 

است«.  )منبع: نگارندگان ، مصاحبه 08(
مضمون فرعی اول: قانون گذاری به مثابه تحریم

این مضمون متشــکل از 3 گروه کد اصلی اســت که شــامل 
قوانیــن موجــود مشــکل زا، خــلأ قوانیــن لازم و قوانین 
درون ســازمانی و راهکارهای پیشــنهادی آن هاست. منظور 
از قوانین موجود مشــکل زا چیســت؟ این مضمون به صورت 
پرتکرار در اغلب موارد مصاحبه شــده ها یافت می شود و نقش 
پررنگی در ذهن فعالان، چه صادر کننــده و چه تولید کننده 
داشــته اســت. از قوانین مهم بحث شــده ابتدا باید به قانون 
»پیمان ارزی« اشاره کرد. تعهد انتقال ارز حاصل از صدور کالا 

به کشور را پیمان ارزی می نامند.
در ســال 1369 قانون معافیت از تودیع پیمــان ارزی برای 
صادرات صنایع دستی تصویب شــد، اما یک سال بعد، گلیم 
و مصنوعات آبکاری شــده با طلا و نقره از مستثنیات موضوع 
این تصویب نامه حذف شدند. از سال 1398 یعنی در مجلس 
دهم نیز، صنایع دستی شــامل اجرای قانون پیمان ارزی شد 
و تولیدکنندگان صنایع دســتی را گرفتار مشکل کرد. قانون 
دیگری که اغلــب دغدغه مصاحبه شــوندگان بــود، قوانین 
مربوط به خروج مصنوعات فلزات گرانبها از کشــور است که 
در صادرات چمدانی محدودیت وزن 150 گــرم برای آن در 
نظر گرفته شــده اســت و این درحالی ا ســت که نقره سازان 
درخواست افزایش محدودیت مصنوعات نقره به 6 و زیورآلات 

نقره به 3 کیلوگرم را داشته اند. 
از دیگر دغدغه های فعالان حوزه صنایع دستی وجود تعارضات 
در قانون هــای موجود یا خــلأ قوانین اســت. در بخش خلأ 
قوانین، مصاحبه شونده ها به این موارد اشــاره کرده اند: نبود 
قانون و سازو کاری برای شــفافیت فروش که به جلوگیری از 
کلاهبرداری کمک می کند، نبود نظارت بر ورود و خروج کالا 

و قاچاق، نبود استاندارد برای محصولات صادراتی و... .
قوانیــن محدودکننــده دیگــری نیز وجــود دارنــد که در 
ســازمان های مختلف وضع شــده اند و به نحوی با صادرات و 
فروش خارجی صنایع دســتی در ارتباط انــد؛ از جمله آن ها 
قوانین شــرکت های حمل ونقل خصوصی و پســت اســت. 
محدودیت وزنی 30 کیلوگرمی  پســت و شرکت های هوایی 
از جمله مشــکلاتی اســت که به صورت کدهای تکرارشونده 
مشاهده شــد. از مشــکلات دیگر پســت، ضمانت نداشتنِ 
محصولات است. ضمانت پست شامل همه محصولات نشده 
و سقف 3 میلیون تومانی دارد که برای کالاهای صنایع دستی 
که ممکن اســت قیمتی چندین برابر داشــته باشند، بسیار 
پایین اســت. علاوه بــر آن قبول نکردن شکســتنی ها مثل 
قاب های شیشه ای از دیگر مشــکلات ارسال با پست است که 

در ضعف تجارت آنلاین و فروش مجازی نقش پررنگی دارد.
ارســال با پســت به علت تحریم هــا نیز بــا محدودیت هایی 
روبه روســت، مثل عدم امکان ارســال به بعضی از کشورها، 
نبود هماهنگی لازم با بیمه و پســت  کشــورهای دیگر برای 
بیمه محصولات به محض ورود به کشــور مقصد. مشــکلات 
حمل ونقل محدود به پست نشــده، حمل ونقل بین شهری و 

حمل ونقل شرکت های خصوصی را نیز شامل می شود.

مضمون فرعی دوم: مدیریت ضعیف
در این مضمون گروه های خروج کالا، تأمین مواد اولیه، توزیع 
مواد اولیه، شــعار حمایت و نظارت قرار گرفته اند. شــاید در 
بعضی موضوعات با مضمون فرعی قبلی هم پوشــانی داشته 
باشد، اما این مضمون بیشــتر معطوف به نحوه اجرای قوانین 
و مدیریت اســت. در بحث خروج کالا به قوانین محدودکننده 
پست و شرکت های هواپیمایی اشاره شــد، اما نباید فراموش 
کرد که این محدودیت های وزنی تنها شامل صادرات چمدانی 
کالا یا به عبارتی فروش خارجی می شــود. صادرات در تعداد 
بالا اولاً مستلزم رشــد بازار صنایع دســتی در همه جهات و 
ثانیاً وابسته به نوع صنایع دســتی است. باید در نظر گرفت که 
بسیاری از محصولات صنایع دســتی زمان زیادی برای تولید 
تک محصول می برند و اساساً امکان تولید به شکل انبوه ندارند. 
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این مسئله در صنایع دستی فاخر بیشــتر به چشم می خورد. 
پس نه تنها ایجاد و مدیریت ســازوکار صــادرات انبوه درباره 
کالاهایی که امکان آن را دارند، بلکه مدیریت صحیح صادرات 

چمدانی مخصوصاً در رابطه با کالاهای فاخر ضروری است.
یکی از مشکلات اشاره شــده عدم امکان برگزاری حراج های 
فاخر اســت و دلیل اصلی آن هم همین مسئله خروج کالای 
ســنگین و گران بها از کشــور و جابه جایی پول است که باید 
با مدیریت صحیح حل شــود. اما تأمین مواد اولیه که به نظر 
می رســد با توجه به بومی بــودن آن باید راحت باشــد گروه 
دیگری در مضمون های این بخش است. بعضی از شاخه های 
صنایع دســتی نیازمند تولیدات کارخانه هــای مواد معدنی و 
فلزات هستند؛ از جمله مس، فولاد، نقره و... . تأمین مواد اولیه 
این گروه از هنرمندان قبلاً به صورت خرید مستقیم یا با واسطه 
و با وزن های بالا از کارخانه ها بود، چون هم هنرمند توان خرید 
داشت و هم کارخانه فروش آزاد، اما از سال 1382 که فلزات و 
معادن رسماً وارد بورس شدند، عرضه محصول کارخانه ها هم 

محدود به بورس شد، حالا مشکل کجاست؟
»اولین تحریم را خود دولت برای ما گذاشت. قیمت را در بورس 
چوب می زنند، به صورت حراج. وقتی ما می خواهیم بخریم در 
بورس 70یا 80 هزار تن باید بخریــم. تولید کننده خرد و جزء 
نهایت در سال 300 کیلو، 400 کیلو تا 500 کیلوگرم مصرف 
دارد. 500 کیلو کجا 80 هزار تن کجا؟ نمی تواند، توان خریدش 
را ندارد که بخواهــد از بورس خرید کند. یــک رانت به وجود 
آورده دولت که در واقع آنکه پول دارد می تواند از بورس بخرد. 
در صورتی که ما انتظار داریم مس باهنر یک دفتر فروش اینجا 
بزند، ولی ندارد. دفتر فروش با همان قیمتی که می فروشــند، 
ولی قیمتی کــه در بورس می فروشــند تا می آید برســد به 
تولید کننده خیلی اختلاف پیدا می کنــد. ما حداقل با چهار تا 

پنج واسطه می خریم.«  )منبع:  نگارندگان ، مصاحبه 08(
لذا تأمین مواد اولیه با چندین واسطه و در نتیجه با هزینه های 
بالاتر انجام می شــود. اکنون منبع اصلی مواد اولیه فلزکاران، 
ضایعات کارخانه هاست که خود می تواند در کیفیت کار نهایی 
مؤثر باشد. می توان گفت مشــکل اصلی تأمین مواد اولیه این 

دسته از هنرمندان نحوه توزیع آن است.
وجود نمایندگی های فــروش کارخانه ها در شــهرهایی که 
صنایع دســتی مبتنی بر محصــولات آن  کارخانــه را تولید 
می کنند مثل نمایندگی مس باهنر کرمان در شهرهای شیراز 
و اصفهان، راهکاری اســت که در مصاحبه ها به آن اشاره شد. 
در اختیار قــراردادن نظــارت و تصمیم گیری های توزیع کالا 

به اتحادیه ها و به صورت مویرگی از جملــه راهکارهای دیگر 
ارائه شده در این بخش است.

شــعاری بودن حمایت ها موضــوع دیگری اســت که معنای 
پنهان بسیاری از پاسخ ها درباره حمایت های دولت بود. صرف 
برگزاری نمایشگاه فقط برای گزارش عملکرد، چه در داخل و 
چه در خارج بدون نتایج واقعی و ناتوانی سازمان صنایع دستی 
در برگزاری نمایشــگاه های خارجی با کیفیــت از موضوعات 

اشاره  شده است.
»ســازمان صنایع دســتی هر جایی گیرش بیاید نمایشگاه 
می زند، نه جایی که به دردبخور اســت.« )منبع: نگارندگان، 

مصاحبه 05(
حمایت هنرمندان هنگام شــرکت در نمایشگاه های خارجی 
می تواند از طریق اعطای مجوز بردن بار بیش از 30 کیلوگرم، 
کمک هزینه هواپیما، محل اقامت یا... باشد. نبود حمایت های 
لازم هنرمنــدان را به ســمت مهاجرت به خارج از کشــور یا 
قبول ســفارش از کشورهای رقیب واداشــته است. هنرهایی 
نیز در حال منسوخ شدن هســتند و احتیاج به حمایت دارند. 
همچنین کمک نوآورهای4 جدید که احتیاج به تسهیل گری 

برای فروش خارجی دارند.
حمایت دولــت از صادرکننــدگان صنایع دســتی می تواند 
با تشــویق و اهدای جوایز به صادرکنندگان این حوزه باشد. 
»شــما هر جای دنیا وقتی که کالایی صــادر می کنید جایزه 
صادراتی می دهند؛ مثلاً به ازای هر یک دلار قبلاً از 20 تومان، 
30 تومان، 50 تومان تا 100 )تــک( تومان جایزه می دهند.« 

)منبع: نگارندگان ، مصاحبه 09(
اما حمایت فقط مختص دولت نمی شود، بلکه بخش خصوصی 
نیز نقش ویژه ای دارد. تأمین سرمایه توسط بخش خصوصی 
راهکار مهمی  در پیشــبرد صنایع دستی اســت. »بزرگ ترین 
مشــکل فروش یا صادرات صنایع دستی تأمین سرمایه است، 
چون معمولاً سازندگانش آدم های ضعیفی هستند، سرمایه دار 
نیستند. چطور باید اعتماد کنند یا چه مجموعه ای هست که 
بیاید تأمین کند،  مثلاً حقوق ماهیانه یا ثابتی از فروش آینده 
یا نه اصلاً محصول را پیش خریــد کنند. کدام مجموعه حاضر 
اســت این کار را بکند؟ باید ریســک کار را بپذیرد و کالا را به 
خارج از کشــور ببرد و آنجا عرضه کند و تأمین سرمایه را باید 

بخش خصوصی انجام دهد.« )منبع: نگارندگان،مصاحبه 01(
موضوع دیگر نظارت  اســت؛ از جمله مشــکلات هنرمندان، 
قاچــاق کالای نامرغــوب و در نتیجــه خراب شــدن بازار، 
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بی اعتمادی مصرف کننده و شکســتن قیمت هاست؛ نه تنها 
قاچاق محصــولات بی کیفیت به خارج از کشــور که قاچاق و 
واردات قانونی محصولات کشــورهای رقیب مثل هند و چین 

به داخل.
مضمون فرعی سوم: ضعف نهاد متولی

نهــاد مطالبه گــر، میــز صــادرات صنایع دســتی و نقش 
ســفارتخانه ها، گروه هایی اســت که در این مضمون شــکل 
گرفت. برای حل و بهبود آســیب های یادشــده چه در بخش 
مدیریت و چه در بخش قوانین، نیاز به یک نهاد مطالبه گر قوی 
اســت. نهادی که ابتدا مشکلات را شناســایی کند و سپس با 
حمایت افراد متخصص با بخش های مختلــف از جمله بانک 
مرکزی، وزارت صمت، پســت، شــرکت های هوایــی، بیمه، 
حمل ونقل و غیره رایزنی کند و در همه موارد رفع مشــکلات 
صادرکنندگان صنایع دســتی را در اولویت خــود قرار دهد. 
وزارت میراث فرهنگی، گردشگری و صنایع دستی نهاد اصلی 
متولی صنایع دستی است که متأسفانه با عنوان حیاط خلوت 

دولت ها از آن یاد می شود. 
این وزارتخانه اســت که می تواند با نقش مطالبه گری خود 
ســفارتخانه های ایران در کشــورهای مختلــف را ملزم به 
همکاری در فروش خارجی صنایع دســتی، از جمله کمک 
در انتقال پول، کمک به بازاریابی، یافتن رابط های مناســب 
و همکاری بــا بازرگانان فعال در حوزه صنایع دســتی کند. 
»ســفارتخانه ها باید هماهنگی شــکل و نوع صــادرات را 
بر طبق قوانین کشــور مقصــد انجام بدهند، اما متأســفانه 
نمی کننــد. چــون حجم تــردد کالا زیاد اســت، بیشــتر 
ذهنیتشان این است که من برای کشاورزی یا نفت این کار 

را انجام بدهم.« )منبع: نگارندگان ، مصاحبه 06(
اینکه سفارتخانه ها اجازه کار اقتصادی ندارند و نمی توانند به 
صادرکنندگان کمک کنند، بحثی اســت که می توان آن را در 
مشکلات قانون گذاری نیز بررســی کرد، اما با همین قوانین 
موجود هم بخشی از مشــکلات حل شدنی است. میز صادرات 
صنایع دستی به عنوان جزئی از نهاد متولی، قرار بود تسهیلگر 
صادرات ایــن محصولات باشــد و بعد از چند ســال فعالیت 
ناموفق در همدان به اصفهان منتقل شد. در اصفهان هم بیش 
از 4 ســال در اتاق بازرگانی ابتدا در انجمن صادرکنندگان و 
تولیدکنندگان بود و ســپس به معاونت صنایع دستی منتقل 
شــد، ولی با هر فعالی در این حوزه هم کلام شوید نه چیزی از 

میز صادرات شنیده اند و نه خروجی از آن  دیده اند. 
دبیر کمیســیون صنایع دستی و گردشــگری اتاق بازرگانی 
اصفهان درباره علت ناکارآمدی این میــز چنین گفت: »میز 
صادرات صنایع دســتی الان چند سال اســت که در اصفهان 

اســت و یکی از اشــکالات حوزه صنایع دســتی مثل مابقی 
بخش های حــوزه گردشــگری، تعدد هســته های کوچک 
مطالبه گری اســت؛ مثلاً اینها 4یا 5تا هســتند، یک اتحادیه 
دارند، یک انجمن دارند یک انجمــن کارفرمایی دارند. تعدد 
هسته های کوچک در این حوزه باعث شــده میز صادرات در 
رقابت بین این هســته های کوچک قرار بگیرد و کشــمکش 
بین این هسته ها اجازه استفاده بیشتر از میز صادرات ندهد.« 

)منبع: نگارندگان ، مصاحبه04(
رقابت هسته های کوچک مطالبه گر در یک استان را می توان 
به مجموعه های بزرگ تر در ســطح وزارتخانه ها بســط داد. 
همین کشــمکش های موجود که در ســطح کوچک تری در 
اســتان جریان دارند در کل کشور یافت می شود. نبود وحدت 
و انسجام بین هســته های مختلف و نبود هم افزایی مشکلی 
است که در بســیاری از موضوعات دامن مدیریت و نهادهای 

تصویر5. شبکه مضمون اصلی دوم )منبع: نگارندگان(

مطالبه گر را گرفته است.

مضمون اصلی دوم: دردســرهای تحریمی  در 
صادرات صنایع دستی )تصویر5(

به نظر می رسید تحریم ها به عنوان مهم ترین عامل در کاهش 
صادرات صنایع دستی مطرح شــود، اما در مصاحبه ها نسبت 
به مشــکلاتی که در زمینه قوانین، مدیریت و بازاریابی وجود 

دارد، تحریم بسامد کمتری داشت. 
»تحریم ها درست است که خودشــان مشکل آفرین شده اند، 
ولی اصلی ترین چیز سوءمدیریت و افرادی است که قانون گذار 

هستند.«  )منبع: نگارندگان ، مصاحبه03(
آیا صادرکننــدگان نیز اولویــت اول خود را نقــص قوانین و 
ســوءمدیریت و تأثیر تحریم را بر صنایع دستی کم می دانند؟ 
»دلیل تولید کننده ها این است که آنها بازرگانی بلد نیستند. 
چند گردشگری که می آیند در میدان امام خرید می کنند فکر 
می کنند تحریم نیست. این ها می خرند می برند. منِ بازرگان 
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تصویر6. شبکه مضمون اصلی سوم )منبع: نگارندگان(

متوجه می شــوم نمی توانم ببرم. تولید کننده ها به یک متری 
خودشــان نگاه می کنند. من به کل جامعه صنایع دستی نگاه 

می کنم.«  )منبع: نگارندگان ، مصاحبه 09(
 این مضمون اصلی به دو مضمون فرعی، نیمه خالی و نیمه پر 

لیوان تحریم ها تقسیم شده است.

مضمون فرعی اول: نیمه خالی لیوان تحریم
این مضمون شــامل اثر تحریم بــر مواد اولیه، اثــر تحریم بر 
جابه جایی پول، اثر تحریم بر قیمــت دلار و گرانی، اثر تحریم 
بر گردشــگری، اثر تحریم در دنیای مجــازی و اثر تحریم در 

صادرات فرش دست باف است.
در گروه اول یعنی اثر تحریم بر مواد اولیه شــاهد مشــکلاتی 
در واردات بعضی از مواد مصرفی صنایع دستی از قبیل فلزاتی 
مثل فولاد هستیم. تأثیر تحریم بر مواد اولیه با تأثیر تحریم در 
قیمت دلار و گرانی دســت در گردن هم دارند. تحریم نه تنها 
باعث خلل در واردات بعضی کالاهای لازم می شود که قیمت 

مواد مصرفی وارداتی و حتی تولید داخل را هم بالا می برد.
از دیگر تأثیرات مســتقیم تحریم گران بودن دلار یا به عبارت 
بهتر کاهش ارزش پول ملی است که غیر از تحریم عاملی مثل 
ایجاد نقدینگی بدون هدایت به بخــش تولید هم در آن نقش 

اساسی دارد.
اثر تحریم بر جابه جایی پول از پرتکرارترین کدهای مصاحبه ها 
بود، چه برای کسانی که با حضور در کشور مقصد محصولات 
خود را می فروشند، چه کسانی که به شــکل مجازی در حال 
فروش اند. البته مسئله اینجاســت که دغدغۀ جابه جایی پول 
در تولیدکنندگانی که شــخصاً اقدام به فروش خارجی کرده 
بودند دیده می شد، نه در کسانی که با بازرگانان و شرکت های 

صادراتی کار می کردند. 
ورود گردشگر به کشور نیز به نحوی تحت تأثیر تحریم ها قرار 
گرفته اســت، ارتباط تنگاتنگ گردشــگری و صنایع دستی 
تا حدی اســت که برخی وجود یکی را بدون دیگری ناممکن 
می دانند. این منظر طرف داران خــود را دارد که تا زمانی که 
بازار گردشگری باز نشود، بازار صنایع دســتی نیز باز نخواهد 

شد.
»زمانی که در یک کشــور صنعت توریسم وجود نداشته باشد 
و صنعت توریســم نتواند کار خود را انجام دهد، قطعاً چیزی 
به عنوان فروش صنایع دســتی وجود نخواهد داشت. ببینید 
ما در دنیا چیزی به نام صادرات صنایع دســتی نداریم، چون 
اصلاً مفهومی ندارد، صنایع دستی یک هنری است که باید در 
مکان و در همان کشور عرضه شود. هیچ کس نمی رود در یک 
کشور دیگر بگیرد. ممکن است فروش محدود در یک فروشگاه 

که تخصصش فروش صنایع دســتی کشــور خودش و سایر 
کشورها در یک مکان توریستی اســت را ببینیم اما صادرات 
صنایع دستی فرق می کند.« )منبع: نگارندگان ، مصاحبۀ 01(

وجود کرونا و رونق بازار های صنایع دســتی دنیا نشــان داد 
با بسته شــدن بازارهای گردشــگری همچنان راه هایی برای 
زنده نگه داشــتن بازار صنایع دستی هســت. گردشگر سنتی 
صادر کنندة کالای صنایع دســتی اســت که همۀ هزینه ها و 
زحمات حمل ونقل را خود بر عهده می گیــرد. پس قطعاً باید 
برای ســهولت این فرایند برنامه ریزی کرد؛ مثلاً مشتری نقرة 
مشهد، گردشگران مســلمانی بودند که برای زیارت به مشهد 
می آمدند و با خود سوغات زیورآلات نقره می بردند، اما قوانینی 
که در بخش پیش به آن اشــاره شد سنگ بزرگی است جلوی 

پای این روش صادراتی آسان و بی هزینه.
تحریم در فــروش مجازی محصــولات صنایع دســتی نیز 
مشــکلاتی ایجاد کرده اســت. صرف نظر از بحث جابه جایی 
پول به علت تحریم ها بســیاری از ســایت ها و سرویس های 
اینترنتی به نام ایران حســاس شــده، در صورت مشاهده آن 
را حذف یا جریمه می کنند. حســاب های پی پل 5  در صورت 
داشــتن نام ایران حتی در عنوان خرید یا واریز پول، حساب 
را مسدود یا تعلیق می کنند. ســرویس های فروش اینترنتی 
مثل آمــازون 6، ای بی7 و ایتســی8  هم که می توانند بســتر 
مناســبی برای عرضۀ صنایع دستی ایران باشــند نام ایران را 
بر نمی تابند. در لیست های صادراتی از مبدأ کشورهای دیگر 
نیز حساســیت به نام ایران وجود دارد. »تحریم ها اثر منفی 
خود را روی صادرات گذاشته؛ مثلاً ما یک فرش که بخواهیم 
بفروشــیم دیگر نمی توانیم پرشــن راگ یا کارپتز را بزنیم، 
چون لیســتینگ از طرف همان کشور کنســل می شود و هر 
چیزی که اسم ایران در آن باشد نمی توانید بفروشید، اما آن 
هم راه هایی دارد؛ مثلاً در نوشــتن ایران فاصله می گذاریم.« 

)منبع: نگارندگان ، مصاحبۀ 02(
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تأثیر تحریم بر صادرات فرش دست باف
 از جملــه تحریم هــای ترامــپ بر اقتصــاد ایــران، تحریم 
مستقیم فرش دســت باف بود که صادرات این محصول را در 
مقطعی نزدیک به صفر رســاند. می توان گفت بخشی که در 
صنایع دستی بیشترین و مستقیم ترین تأثیر را از تحریم گرفت 
فرش دست باف بود. از راهکارهای مطرح شده برای مشکلات 
فرش دســت باف تبدیل آن به کالای ســرمایه ای است. »اما 
اگر ما فرش را یــک برند جهانی می کردیــم مثل رولکس که 
کارشناسان بین المللی و بیمه های بین المللی به این ها پروبال 
می دادند. فرش مثلاً اگر برند اکو، برند فــرش معروف ایرانی 
باشــد و این فرش ارزش گذاری شده باشــد و شناسنامه  زده 
باشند، ده هزار دلار، مثل رولکس می شود گذاشت توی بانک. 
ساعت را در می آورید می گذارید در بانک به شما ده هزار دلار 

پول می دهند.«  )منبع: نگارندگان ، مصاحبه 09(

مضمون فرعی دوم نیمه پر لیوان تحریم ها
پایین آمدن ارزش پول ملی با همه مشــکلاتی که می آفریند 
نه تنها نبایــد برای صادر کننده مشــکل آفرین باشــد، بلکه 
به ســبب مقرون به صرفه شــدن هزینه های تولید نسبت به 
قیمت های ارزی محصولات، بهار صادرات قلمداد می شــود. 
اکثــر  تولیدکنندگان قائل بــه تأثیر مســتقیم تحریم بر کار 
خود نبودند و مشکلات را بیشــتر معطوف به سوء مدیریت ها 
می دانستند. به  طور کلی به جز فرش دست باف بقیه محصولات 
صنایع دستی ایران شامل تحریم مســتقیم نیست و با توجه 
به اینکه خواهــان خود را دارد امکان صادرات به کشــورهای 

مختلف باقی است. 

مضمون اصلی ســوم: بازرگانی حلقه گمشــده 
صادرات صنایع دستی )تصویر6(

بازاریابی، تبلیغات، اســتراتژی صــادرات، بازارهای مجازی 
و حقیقی، ذائقه مخاطب و بســیاری از مفاهیــم دیگر که در 
بررسی آسیب های صادرات مطرح می شوند همگی تکه های 
کوچک یک پازل بزرگ تر هســتند به نــام بازرگانی. یکی از 
مشــکلاتی که در اغلب صحبت های تولیدکنندگان مشاهده 
می شــود این اســت که آن ها خود اقدام به صادرات و فروش 
خارجی می کنند و به علل زیــادی از جمله ناآگاهی از تجارت 
بین المللی، نداشــتن منابع و ارتباطات لازم جهت جابه جایی 
پول و محصــول و... با ضــرر و زیان مواجه شــده یا موفقیت 
چندانی پیــدا نمی کنند. شــرکت های صادراتــی فعال در 
صنایع دســتی نیز به تعداد وفور و لازم وجــود ندارند و همان 
شــرکت های محدود نیز برای تولیدکنندگان شناخته شده 

نیستند.

علت اینکه تولیدکنندگان ســراغ صادرکننــدگان نمی روند 
چیست؟ یکی از اولین دلایل ناشــناخته بودن و ابهام عملکرد 
شــرکت های صادراتی در ذهن تولیدکنندگان است. بسیاری 
حتی از وجود چنین شغلی بی خبر هســتند یا اعتمادسازی 
انجام نشــده و ترس از کلاهبرداری و از دست دادن بخشی از 
ســود یا به طور کلی محصولات خود را دارند. عیب اصلی نبودِ 
چنین رابطه ای است که مناسبات سنتی بازار صنایع دستی از 

دیگر موانع تشکیل آن است.

مضمون فرعی اول: بازرگان
برای برداشــتن قدم های اصولی در راه صادرات باید با آموزش 
افراد متخصص در صادرات شروع کرد. کسانی که مسائل را کلی 
می بینند و به تمام جوانب کار احاطــه دارند، محصول انتخاب 
می کنند، بــازار را تحلیل و بعد برمی گزیننــد، با تولید کننده 
و خریدار مذاکره کرده، راه های فــروش و بازاریابی صادرات را 
پیدا می کنند؛ کسانی که تخصصشان تولید نیست، بلکه عرضه 

محصول به دست ایشان به بهترین شکل، سودآور است.
»آنها متأســفانه چون تجربه بالایی ندارند تکه تکه می بینند. 
برندینــگ، مارکتینــگ، بازار، عــدم فــلان... گوگلی حرف 
می زنند. وقتی من 15 سال اســت که تجارت بین المللی دارم 
می کنم، وقتــی کامل کار می کنی، یــک کلام: بازرگان. بقیه 
را بازرگان... بایــد خودش به وجود بیــاورد. یکی از آیتم های 
ما برندینگ اســت. یک دانه اش بازاریابی است. یک دانه اش 
تشریفات صادرات اســت. یک دانه اش لجستیک و شیپینگ 

لاین است.«  )منبع: نگارندگان ،  مصاحبه 09(

مضمون فرعی دوم: اصل بقا در بازار
این مضمون در ســه گروه رقابــت یا مبارزه، انتخــاب بازار و 
راهکارها دســته بندی شده اســت. از کد های پرتکرار مسئله 
رقابت در بازار با کشورهایی مثل چین، هند، پاکستان، ترکیه، 
کردســتان عراق و... در زمینه صنایع دســتی اســت. مسئله 
انتخاب بازار نکته کلیدی  اســت که برای هر صادراتی باید به 
آن توجه شود. »مشکل دیگر آن اســت که خود تولید کننده 
نمی داند کجا جنس اش را بفروشــد که بازار داشــته باشــد. 
محصول را به اشــتباه در کشوری می فروشــد که بازار ندارد 
و با ضرر و زیــان آنها را یا برمی گرداند یا با قیمت های بســیار 
پایین؛ مثلاً تابلو فرش ها را جدا می کند، قطعه قطعه می کند و 

برمی گرداند.«  )منبع: نگارندگان ،  مصاحبه 04(
از دست دادن بازار، بعد از به دســت آوردن آن نیز نکته تلخی 
اســت که اغلب به واســطه طمع فروشــندگان یا اقدامات 
نســنجیده در رابطه با کاهش کیفیت محصــول یا افزایش 
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مضمون فرعی پنجم: فروش مجازی
در این مضمون گروه بازاریابی مجازی، ســامانه فروشگاهی، 
ورود به بازار مجازی، نیروی انســانی، تولید محتوا، ارســال 
کالا و راهکارها قرار دارند. در مشــکلات فــروش مجازی اگر 
فروشنده ای ســد ورود به بازارهای مجازی را شکست درگیر 
مشــکل تأمین نیروی انســانی متخصص برای مسائل فنی و 
تولید محتوا و همچنین ارسال کالا می شود که در بخش های 
پیشین بحث شد. »ما اســتارتاپیم و نمی توانیم مثلاً ماهی 5 
میلیون تومــان بدهیم. باید به یک درآمــد بیفتیم تا بتوانیم. 
مشــکل نیروی انســانی داریم. مشــکل تولید محتوا. تولید 
محتوا خیلی گران اســت. چیز ارزانی نیست. بله من می توانم 
بشینم یک ســایت همین جوری بالا بیاورم، ولی نمی خواهیم 
آن طوری باشــد. تمام این کارها برایش زحمت کشیده شده. 
خیلی برایش وقت گذاشته ایم. نمی خواهیم ارائه ضعیف باشد. 
اصلاً خارجی ها سمتش نمی آیند. می روند سمت هند. هندی 
از من قوی تر است، زبانش قوی تر اســت، محتوایش قوی تر 

است.«  )منبع: نگارندگان ، مصاحبه 07(

تصویر7. شبکه مضمون اصلی چهارم )منبع: نگارندگان(

مضمون اصلی چهارم: دوگانه ســنتی و مدرن 
)تصویر7(

صنایع دســتی هنر- صنعتی اســت کــه برآمده از ســنت و 
استفاده کننده از ســنت در طراحی و شــیوه ساخت و حتی 
در تعامــلات انســانی در کارگاه های تولیدی اســت. مفهوم 
استادشــاگردی که هنوز هم در میان هنرمندان این رشــته 
وجود دارد مثــال بارزی از آن اســت. ایــن زمینه ها معمولاً 
محصولات برآمده از صنایع دستی و آدم های نفس کشیده در 

قیمت ها حاصل می شــود. »در ماه تا یک تن طلای ساخته 
شــده از ایران می رفت دبی. ببینید چقدر تفاوت کار بود. اما 
خود این طلافروشــان هی قاتی اش کردند. هی عیار آوردند 
پایین. هر چی گفتیم اینها 22 می خواهند، 21 می خواهند. 
18 نزنید. هی سنگ رویش گذاشتند، قیمت سنگ را بردند 
بالا تا چینی ها و ترک هــا به خصوص جای مــا را گرفتند.« 

)منبع: نگارندگان ، مصاحبه 05(
 درنظرگرفتن شــرایط فرهنگی بــازار مقصد بــرای انتخاب 

محصول نیز مواردی است که مصاحبه شوندگان یادآور شده اند.

مضمون فرعی سوم: خریدار
در این مضمون دو گروه ذائقه خریدار و تصویر ذهنی خریدار 
ایجاد شده است. باید توجه داشــت در بحث مشتری و ذائقه 
او چرخشی از ســنتی به مدرن به وجود آمده است. مخاطب 
نسل های جدید دیگر طراحی های قدیمی را نمی پسندد. این 
مسئله در طراحی محصول هم مطرح اســت که در مضمون 

اصلی چهارم به آن توجه شده است.
شبکه های اجتماعی در شکل دادن سلیقه و یک دست کردن 
ذائقه مردم در سراســر جهان نقش بزرگــی دارند. اختلافات 
فرهنگــی، جغرافیایی و ســنتی در جوامع جدید به ســمت 
کم رنگ شدن است. ســادگی و زندگی مینیمال در همه جای 
دنیا جا باز کرده است. مسئله دیگر تصویر ذهنی خریدار است 
نسبت به کالای ایرانی و نســبت به نام ایران. اگر بر فرض و با 
وجود تحریم ها، بتوانیم کالا را به اســم دست ساخته ایرانی به 
فروش برســانیم آیا خریدار تصویر ذهنی مثبتی نسبت به آن 
خواهد داشت. »دومین معضل ایران هراسی و مسائل مربوط 

به ایران.«  )منبع: نگارندگان ، مصاحبه 01(

مضمون فرعی چهارم: غفلت از برندســازی و 
تبلیغات

نام کالای ایرانی که قرن ها با فرش دســت باف گره خورده در 
دنیا ناشــناخته نیســت، اما متأســفانه به دلایل مختلف که 
به برخی آنها اشــاره شــد بازارهای دنیا کم کم از محصولات 
با کیفیت صنایع دســتی ایرانی خالی شــدند و جــای آن را 
محصولات مشــابه یا کپی شــده کشــورهای دیگر گرفتند. 
پایین آمدن کیفیت، نامرغوبی، تقلب، حذف شدن در رقابت و 
مسائلی از این دست این نام را در صنایع دستی دنیا به حاشیه 
رانده و تنها راهکار ورود بازرگانان کاربلد و ســاختن برندهای 
جهانی و تبلیغ بر روی آن هاست. اینکه خود تولیدکننده وارد 
بازار صادرات شــود و به علت بالابودن هزینه های برندسازی، 
تبلیغات و بســته بندی از آنها صرف نظر کرده و فقط به دنبال 
فروش محصول در هر حالت و وضعی باشد، باز به مسئله نبود 

حلقه تجار و صادرکنندگان بازمی گردد. »وقتی که الان بازار 
این قدر خراب است و بسته بندی به این گرانی هیچ کسی راغب 

نیست رویش کار کند.«  )منبع: نگارندگان ، مصاحبه 03(
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خاطره انگیزی اش جذابیت دارد. محصولات صنایع دستی ما 
نه تنها باید به سمت خلق مجدد و طراحی نو بروند، بلکه لازم 
است کاربردی نیز شوند. »قطعاً طراحی باید آپدیت شود. اگر 
ما تابلوفرش تیم بارسلونا که خودم پیشنهاد دادم بزنیم روی 
فرش بدون قاب و خیلی ارزان در فری شــاپ ها بفروشیم که 
همین کار را کردیم. 5000 ســفارش هــم گرفتیم این یعنی 
تغییر به خلق وخوی مارکت. بلــه، قطعاً فرش ما هم باید روی 
تم های ساده تر برود. شــما تمام طراحی های ساختمان های 
دنیا را ببینید دیزاین ها آمده روی ســادگی. سوشال مدیا دارد 

همه را یک رنگ می کند.« )منبع: نگارندگان،مصاحبه 09(

یافته ها:
پژوهش حاضر به منظور آسیب شناســی مشکلات صادرات 
صنایع دستی ایران در شــرایط تحریم و پیشنهاد راهکارهایی 
جهت تســهیل امر صادرات شــکل گرفت. اولین یافته ای که 
از این پژوهش به دســت آمد، این اســت که برخلاف انتظار، 
تحریم های داخلی یعنی وجود قوانین مشــکل زا، ضعف نهاد 
متولی و سوءمدیریت اولین و پرتکرارترین آسیب معرفی شده 

تولیدکنندگان است که در مضمون اصلی اول بحث شد.

راهکارهای پیشنهادی نیز برحسب آسیب های یادشده به قرار 
زیر است:

حل تعارض قوانیــن موجود، حذف قوانین مشــکل زا درباره 
صنایع دســتی مثل حذف صنایع دســتی از قانــون پیمان 
ارزی، وضــع قوانیــن جدیــد کارآمد بــا مشــورت فعالان 
حوزه تولیــد و صــادرات صنایع دســتی، تصحیــح قوانین 
مشکل زای درون ســازمانی مثل قوانین پســت، تقویت نهاد 
متولــی و مطالبه گری از طریــق آن، تعریــف دقیق وظایف 
ارگان ها و ســازمان های مربوط به صنایع دســتی، هم افزایی 
بین هســته های متعدد مطالبه گــر، تقویت میــز صادرات 
صنایع دستی، ورود سفارتخانه ها برای کمک به حل مشکلات 
فروش خارج، به کارگیــری و تربیت مدیران لایق، تســهیل 
خروج کالای صنایع دســتی از کشــور، حمایت های واقعی و 
غیر شــعاری از هنرمندان و بازرگانان فعال در زمینه صادرات 
صنایع دســتی، دادن جوایز صادراتی، تأمین سرمایه با کمک 
بخش خصوصی، تأمیــن مواد اولیــه و توزیــع آن از طریق 

اتحادیه های صنفی.
طبق یافته های ایــن پژوهش از دیگر زمینه های آســیب در 
صادرات صنایع دســتی، دردســرهای تحریمی است که در 
مضمون اصلی دوم بررســی شــد. در ادامه دربــاره تأثیرات 

آن را نیز سنتی بار می آورد. چنان ریشه های سنتی محکمی 
می تواند هم نقطه قوت باشد هم نقطه ضعف. در دنیای مدرن 
طراحی محصــولات، به طوری  که ریشــه تاریخی و فرهنگی 
خود را حفظ کــرده در عین حال بــرای مخاطب جدید قابل 
ارتباط باشــد، یعنی جایی بین ســنت و مــدرن، از اهمیت 
بسیاری برخوردار اســت. در این مضمون دو مجموعه فرعی 

محصول و شخصیت هنرمند قرار گرفته اند. 

 مضمون فرعی اول: شخصیت هنرمند
در ایــن مضمــون کدهایــی مثــل ســاختارهای ســنتی 
استادشاگردی، سنتی بودن شغل، آدم ها و فضای کسب وکار، 
به روزنبــودن دانش هنرمند در ســاخت و تولیــد، فراگیری 
زبان انگلیسی، وجود ته نشســت های روان شناسی غرور، سد 
ذهنی برای ورود به بازار خارجی، نبود سدشــکنان صادرات 
به روش هــای مــدرن از جملــه دلایل مشــکلات صادرات 
صنایع دســتی مطرح شــد. از هنرمندی که خود محصور در 
چارچوب های سنتی اســت نمی توان انتظار طراحی مدرن و 
محصول خلاقانه و تغییر در شــیوه های سنتی آباواجدادی را 
انتظار داشت. »مشــکل دیگر اینکه فرش بافت های ما به روز 
نیستند. می خواهند ســنتی ببافند. بگویند این لچک و ترنج 
اســت در صورتی که خارجی ها و چینی ها دارند فرش به روز 
درست می کنند. سالنی که امروزی است دیگر فرش قدیمی 

به دردش نمی خورد.« )منبع: نگارندگان،مصاحبه 05(

مضمون فرعی دوم: محصول
شخصیت هنرمند ســنتی، محصول ســنتی خلق می کند. 
محصولی که طراحی آن از چهل ســال پیــش تاکنون تغییر 
نکرده است. شــاید آن هنرمند اصلاً به طراحی محصول فکر 
نکرده، فقط تکرار الگوهای پیشین کند. الگوهایی که برای او 
راحتی و آسودگی دارند. سابقه فروش در بازار را دارند. نتیجه 
پیش بینی پذیری دارند و از نتایج پیش بینی شونده آن شکست 
در بازارهای جهانی اســت! طرح ها سنتی نیستند، بلکه کهنه 
شده اند. در سنت ما خلق وجود دارد، ابتکار وجود دارد. سنت 
باید زنده باشد، اما اکنون مرده است و جسد آن سال هاست که 

تکرار می شود.
دنیای صنایع دستی جهان به سمت کاربردی شدن رفته است. 
کارخانه هایی هســتند که کالای کاربــردی به روش صنعتی 
ولی با طرح های ســنتی می زنند. محصــولات صرفاً تزیینی 
بازار محدود و خاصی دارنــد، در حالی که کالای کاربردی که 
با دست تولید شــده به دلیل وجود ویژگی های غیر ماشینی و 
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مستقیم تحریم مثل تحریم فرش دست باف ایرانی و تأثیرات 
غیرمستقیم مثل تأثیر بر تأمین و تولید مواد اولیه، جابه جایی 
پول، قیمــت دلار و گرانی، تأثیر بر فروش مجــازی و تأثیر بر 
گردشــگری بحث شــد. در بخــش راهکارها نیــز همکاری 
تولیدکننده با شرکت های صادراتی و بازرگانان برای دورزدن 
تحریم ها خصوصاً در امر جابه جایی پول، ایجاد زیرساخت های 
گردشــگری مجازی و اســتفاده از فرصت خلق شده در زمان 
کرونا، استفاده از شخص و شــرکت های ثالث مستقر در دیگر 
کشــورها برای فروش مجازی و ورود به ســایت های مطرح 
فروش جهانی، حمایت بخش خصوصی از سامانه های فروش 
آنلاین، اســتفاده از رمز ارزها، تبدیل فرش دست باف به برند 

جهانی و کالای سرمایه ای و... پیشنهاد شد.
از زمینه های غفلت شده اما بســیار تأثیرگذار در آسیب های 
صادرات صنایع دســتی، یعنی حلقه گمشــده بازرگانان در 
مضمون اصلی ســوم مطرح شــد. بازرگانان و تجار به عنوان 
حلقه واسط تولید و صادرات کلید حل مشکلاتی مثل رقابت 
در بازار، انتخاب بازار، برندســازی و تبلیغات، ذائقه ســنجی 
مخاطب، تصحیح تصویــر ذهنی مخاطب و البتــه برخی از 
مشــکلات مربوط به فروش مجازی مثــل بازاریابی مجازی 
هســتند. در فروش مجازی نیز مشــکلات در شــش گروه 
بازاریابی مجازی، ســامانه فروشــگاهی، ورود به بازار، نیروی 
انسانی، تولید محتوا و ارسال کالا دســته بندی و بررسی شد. 
از راهکارهای ارائه شــده در این بخش می تــوان به آموزش و 
تربیت بازرگانان شــجاع و فعال، جدایی امر تولید و صادرات، 
تخصصی شــدن صــادرات، جلوگیــری از واردات بی رویــه 
محصولات موازی از کشــورهای رقیب، شــناخت و انتخاب 

صحیح بازار هدف و... اشاره کرد.
وجود دوگانه ســنتی و مــدرن در محصولات و شــخصیت 
هنرمند از دیگر زمینه های آســیب زای یافت شده در صادرات 
صنایع دستی در پژوهش حاضر اســت که در مضمون اصلی 
چهارم بیان شــد. در بخش راهکارها نیــز نوکردن طرح های 
سنتی کهنه، آموزش و تسهیل ورود نســل جدید هنرمند به 
بخش تولید صنایع دستی، به روزشــدن طرح ها و روش های 
کار، اســتفاده از علوم و تکنولوژی جدیــد، ورود به بازارهای 
کســب و کار نوین و کاربردی کردن کالاهــا از جمله مواردی 

است که در این بخش مطرح شد.

نتیجه گیری
ارزش هر تن کالای صادراتی صنایع دســتی 27 برابر متوسط 
قیمت هر تن کالای صادراتی در ســال 1400 اســت، این در 
حالی اســت که چنین ارزش افزوده بالایــی تنها چهارصدم 
درصد از کل صادرات ایران در این ســال را تشــکیل می دهد. 
آنچه پژوهشــگر را مجاب به مطالعه میدانی کــرد، اختلاف و 
تنوع نظر در دلایل مطرح شده قشر تولید کننده و صادر کننده 
است که هر کدام بر مبنای تجربیات خود دلایلی را برای سهم 
کوچک صنایع دستی از صادرات ایران و راه حل های آن مطرح 
می کنند. این سهم پایین ریشــه در ضعف های متعددی دارد 
که در این پژوهش ســعی شــد با نگاهی از بالا شمایی کلی از 
مشکلات و آســیب های صادرات این محصول گران بها ترسیم 
شــود. در پژوهش های مرتبط با این موضوع معمولاً این نگاه 
کلی مورد اغفال واقع شده و ذره بین تنها بر بخشی از آسیب ها 
قرار می گیرد که معمولاً مرتبط با حوزه کاری پژوهشگر است. 
در پژوهش های آتی می توان به صــورت جداگانه راهکارهای 
هر 4 مضمون به دســت آمده در این پژوهش را به طور مفصل و 
اولویت بندی شده بررسی کرد. در پایان این طور می توان گفت 
که برای عبور از مشــکلات فعلی صنایع دســتی هر یک از سه 
بخش متولی، بازرگان و هنرمند نیازمند تغییر و اصلاح هستند. 
صادرات مناسب در زمان تحریم امکان پذیر است به شرطی که 
اول بر تحریم داخلی، نبود بازرگانان فعال و متخصص، کهنگی 
طرح ها و محصولات و سدهای ذهنی هنرمندان این عرصه به 
مدد آموزش نیروی انسانی مناســب در هر سه وجه و تقویت 

اصولی نهاد متولی صنایع دستی فائق آییم. 
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چکیده
دیوان اشعار سلطان حسین بایقرا، مشهور به دیوان حسینی، از جمله آثار ادبی اســت که در دربار تیموریان و ادوار پس از آن، به 
کرات به رشته تحریر درآمده   است. یکی از رونوشت  های آن، ســند 12148، موجود در دپارتمان نسخ خطی موزه ملی پاریس، 
مورخ 890 قمری است. این نسخه سلطنتی )استنساخ در دارالسلطنه هرات( به جهت برخورداری از عناصر کتاب  آرایی از قبیل 
نگارگری، خوشنویسی )به قلم سلطانعلی مشهدی(، تجلید، تذهیب، تشــعیر، جدول  کشی و در دسترس بودن تمامی صفحات، 
نمونه  ای شــاخص و درخور مطالعه ســاختاری به  ویژه از حیث تزیینات تذهیب به نظر می  رســد؛ بنابراین تحلیل فنی-هنری 
عناصر تذهیب این دیوان، هدف اصلی پژوهش حاضر اســت. بر همین مبنا، مقاله پیشِ رو، با رویکردی سبک  شناختی و روشی 
توصیفی تحلیلی، ضمن رجوع به منابع کتابخانه  ای، آرایه  های تذهیب نســخه مذکور را بررسی و تحلیل خواهد کرد. در این روند 
پس از معرفی نسخه خطی دیوان حسینی )890ق(، به توصیف ســاختاری مؤلفه  های تذهیب آن پرداخته، سپس این عناصر به 
تفکیک رنگ، نقش و ترکیب  بندی تحلیل خواهند شد. ضمناً این پژوهش مترصد پاسخ به این پرسش است که ویژگی  های بصری 
تذهیب نسخه دیوان حسینی چه بوده و در چه ســبکی گردآوری شده  اســت. در نهایت یافته  های پژوهش، نشان می  دهند که 
ویژگی  های سبکی تذهیب این نسخه با ویژگی  های تذهیب سایر نسخه  های دوره تیموری مطابقت دارد. تنوع و غنای تزیینات در 
کتیبه  ها، استفاده از رنگ طلایی و طلایی در کنار لاجوردی، کاربست نوعی رویکرد طبیعت  گرایانه در استفاده از نقوش ختایی، 

گرایش به تزیینات چینی و ترکیب  بندی پیچیده و هماهنگ، از جمله این موارد است.

واژه های کلیدی:کتاب  آرایی، تذهیب، دوره تیموری، هرات، دیوان حسینی، سلطانعلی مشهدی.

مقاله پژوهشی، 21-34 

 معرفی نسخه خطی دیوان حسینی به رقم سلطانعلی مشهدی 890 هجری 
و تحلیل آرایه  های تذهیب آن1
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مقدمه
بی  شک کتاب  ســازی و کتاب  آرایی در ایران، سبقه در قرون 
پیش از اسلام دارد، اما هیئت نظام  مند آن در تمدن اسلامی، 
برخاسته از میل به آراستن مصحف قرآن مجید است. از آنجا 
که خوشنویسی، مشروع  ترین هنر از هنرهای اسلامی به شمار 
می  رفت، جایگاه نخســت را در کتاب  آرایی به خود اختصاص 
داد. در پی روند فزاینده کتابت قرآن، نقش مایه  های اسلیمی و 
ختایی نیز به منزله مکملی برای خوشنویسی به کتب مقدس 
راه یافتند. ایــن آرایه  ها، به جهت صــورت انتزاعی و دو بعدی 
خود، نه تنها قوانین بازدارنده ســنوات نخستین ظهور اسلام 
-دال بر تحریم یا تحدید تصویرگری- را نقض نمی  کردند، بلکه 
علاوه بر نفاست و چشم  نوازی، اسباب تعلق خاطر مخاطبان به 
دانش، علم و فرهنگ را نیز فراهم می  آوردند. به موازات توسعه 
کتاب  آرایی، فنونی قــوام یافتند که کتاب  آرایــی نیز متقابلاً 
به آن  ها وابســته بود. فنونی از جمله 1. کاغذ و کاغذگری؛ 2. 
مرکب، قلم و ابزارهای نویســندگی؛ 3. کتابت و خوشنویسی؛ 
4. تجلید و صحافی و 5. آرایش  هــای درونی کتاب )تذهیب( 

)مایل هروی، 1372: 16-21(.
در این میان تذهیب، در قامت یکی از عناصر مهم   کتاب  آرایی، 
در اغلب نسخ خطی نقش چشمگیری را ایفا می  کند. مُذهِب، 
فضاهای میان آیات، میان سطور و ابیات، سرلوحه  ها، حواشی 
و... را مغتنم شــمرده و از این مجال  ، برای افزایش تأثیر کلام 
اســتفاده می  کند )لینگز، 1377: 72-71(. این هنر در گذر 
زمان، دستخوش تطور و دیگرگونی شــد تا بدان جا که دوره 
تیموریان را عصــر زرین کتاب  آرایی و بلــوغ و کمال تذهیب 
خوانده  اند )مجرد تاکســتانی، 1395: 22(. این عامل در کنار 
جایگاه والای کتاب  سازی در دربار تیموریان و محفل هنرپرور 
کتابخانه سلطنتی سلطان حسین، نگارندگان این پژوهش را 
بر آن داشت تا یکی از نسخه  های نفیس این دوره را مطالعه و 

بررسی کنند.
نســخه حاضــر، نســخه  ای از دیــوان حســینی بــه قلم 
سلطان    الخطاطین، سلطانعلی مشهدی 1  به سال 890 قمری 
در دارالســلطنه هرات2  است که دوشــادوش دیگر مصحف 
گران بها آذین  بندی شــده   اســت. از مؤلفه  های تزیینی این 
دیوان می  توان به آرایه  های تذهیب اشــاره کــرد که در تمام 
اوراق آن یافت می  شود؛ بنابراین، معرفی و تحلیل فنی- هنری 
عناصر تذهیب این دیوان، هدف پژوهش است و پرسش اصلی 
این است: ویژگی  های بصری تذهیب نسخه دیوان حسینی چه 

بوده و در چه سبکی گردآوری شده است؟ 

آنچه اهمیت پاسخ به پرسش فوق را دوچندان می  کند، درک 
زیبایی  شناختی مؤلفه  های کتاب  آرایی و به طور خاص تذهیب، 
در نتیجه شــناخت ویژگی  های آن در کتاب  های غیردینی از 
جمله دیوان اشعار سلطان حسین بایقراست که تاکنون کمتر 
به آن توجه   شــده   اســت. همچنین، از آنجایی که این مسئله 
می  تواند منبع الهام بخشــی برای دیگر پژوهشگران در حوزه 
تحقیقات ســاختاری و مضمونی سایر دواوین سلطان حسین 

باشد، طبع این جستار، ضروری به نظر می  رسد.

پیشینه پژوهش
به همت پژوهشــگران پیشین، تحقیقات بســیاری در حوزه 
نسخ خطی و تذهیب عصر تیموری انجام شده   است. به عنوان 
نمونه، لینگز در »هنر خط و تذهیب قرآنی« )1377(، تذهیب 
این دوره را نقطه  گذاری از نقوش درشت  ، پرشکوه و باعظمت 
مغولی به نقوش لطیف و پر از پیچیدگی و ظرافت ادوار بعدی 
می  داند. همین  طــور اتینگهاوزن در کتاب »ســیری در هنر 
ایران )تذهیب نسخ خطی(« )1387(، خصایص بارز تذهیب 
تیموری در تزیینات قرآن را گرایش به طبیعت  گرایی، استفاده 
از عناصر چینی، تداول رنگ  های طلایــی و آبی، کتیبه  های 
پیچیده و تزیینات غنی عنــوان می  کند. عظیمی نیز در مقاله 
»ادوار تذهیب در کتاب  آرایــی مذهبی ایران« )1389(، غلبه 
زر و لاجورد، ظرافــت و ملاحت به  ویژه در طراحی ســرلوح، 
توجه به جزئیات و بهره  گیری از انواع کاغذ الوان و زرافشــان 
را از ویژگی  های تذهیب تیموری معرفی کرده   اســت. مجرد 
تاکستانی در کتاب »بررسی تحول و تکامل نقوش هنر تذهیب 
در ایران« )1395(، تذهیب تیموری را هنری منظم، باشکوه، 
مجلل، تزیینی، دقیق، با حسن انتخاب رنگ  های همنشین و 
استفاده به جا از گل  های تزیینی با گردش  هایی با ساقه مناسب 
توصیف می  کند. ســامانیان و پورافضل نیز در مقاله   »تحلیل 
تطبیقی آرایه  های تذهیب صفحات افتتاحیه در نسخ مکتب 
شــیراز آل اینجو و تیمــوری« )1396(، خصایــل تذهیب 
مکتب تیموری را چنین برشمرده  اند: ظرافت، درهم  تنیدگی 
و پیچیدگی نقوش هندســی، اســتفاده از تضــاد رنگی طلا 
با لاجورد/ مشکی در عین اســتفاده از رنگ  های سبز، قرمز و 

سفید در ترکیب  بندی صفحات افتتاحیه. 
امیرراشــد و پنجی  پور در مقاله »بررســی تطبیقی تذهیب 
آثار ادبــی دوره تیموری و صفوی )شــاهنامه بایســنقری و 
شاهنامه شاه تهماســبی(« )1398(، ضمن بیان ویژگی  های 
مذکور، نمود برجســته تذهیب دوره تیموری خاصه شاهنامه 
بایسنقری را در برتری نقوش اسلیمی، به  ویژه اسلیمی   توپر و 
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دهن اژدری، نســبت به نقوش ختایی و استفاده از اسلیمی  ها 
برای ایجاد فضا خوانده  اند.

دســته دیگر از تألیفات، به دیوان اشــعار ســلطان حســین 
اختصاص دارند که برخی چون واحــدی جوزجانی در کتاب 
»دیوان ســلطان میرزا حســین بایقــرا« )1346(، از حیث 
درون مایه به آن توجه کرده و ضمن گردآوری و تصحیح اشعار 
و ترجمه بعضی ابیات به فارســی دری، از نسخه  های مختلف 
آن نام برده   است که دیوان مدنظر در این پژوهش را نیز در بر 

دارد.
به طور کلی، می  توان اذعان داشت مطالعات پیشین در حوزه 
تذهیب تیموری، اغلب بــا رویکردی تطبیقی، عناصر تذهیب 
در دو نسخه خطی را مقایسه کرده و سیر تحول عناصر تذهیب 
را در یک برهه زمانی ســنجیده  اند. به علاوه اینکه در مکتب 
تذهیب تیمــوری به مرکزیت هرات، تمرکز محققان بیشــتر 
معطوف به تزیینات مجلد قرآن  ها بــوده و آرایه  های تزیینی 
کتــب غیرمذهبی مانند دیوان اشــعار، به  ویژه ســروده  های 
سلطان حســین، همانا بکر و مهجور باقی مانده   است. دیوان 
حســینی، جزء آثار ارزشمند و معتبری اســت که آرایه  های 
تزیینی آن از چشم پژوهشــگران پنهان مانده و از همین رو، 

پژوهش حاضر درادامه به تحلیل آن ها خواهد پرداخت.

روش پژوهش
پژوهش حاضر با اتخــاذ رویکردی سبک  شــناختی و اتکا به 
روش توصیفی تحلیلی، بر آن اســت تا یک جلد دیوان شــعر 
دســت  نویس را معرفی و آرایه  هــای تذهیــب آن را ارزیابی 
کند. نمونه پژوهش، یک نســخه خطی مجلد، مذهب، مصور 
و مجدول از اشــعار ســلطان حســین بایقرا با عنوان دیوان 
حسینی به قلم سلطانعلی مشــهدی برگزیده شده که در قرن 
نهم هجری در شــهر هرات به طبع رسیده   اســت. به منظور 
شناخت این نسخه و تجزیه وتحلیل آن، اطلاعات مربوطه  به 
آن از طریق منابع کتابخانه  ای )اسنادی( و رجوع به وبگاه  های 
اینترنتی )مرجع مجازی نسخه: دپارتمان نسخ خطی کتابخانه 

نمودار1. روند تحلیلی نسخه خطی دیوان حسینی )منبع: نگارندگان(

1. کتاب  آرایی دوره تیموری
سلطان حسین بایقرا3، از جمله پادشاهان حامی کتاب  آرایی 
بود. او به علم و ادب توجه ویژه ای داشــت و  مجمع الکواکبی 
از اهل قلم و نخبگان سیاسی را به خراسان کشاند )خواندمیر، 
1379: 19( و به تربیت و پاسداشــت ایشــان اهتمام ورزید 
)اوحدی بلیانی، 1388: 315(. خود نیز ذوللســانین بود و با 
تخلص حسینی به فارســی و ترکی شــرقی )جغتایی( شعر 
می  ســرود )اســفزاري، 1338: 328(. چنان   که امیرعلی شیر 
نوایی، هم درس، مُهردار و شــخص اول دربــار او، در مجلس 
هشــتم مجالس   النفایــس4 ، به مدح ســلطان و اشــعارش 
می  پردازد )نوایی، 1323: 131-130(. شــیوه سلطنت وي، 
آرامش و صلحی نسبی را براي بلاد خراســان به ارمغان آورد. 
در پی این اوضاع، نوزایی فرهنگی و هنری گســترده  ای شکل 
گرفت، فعالیت کتابخانه- کارگاه سلطنتی رونق یافت و صدها 

ملی پاریس( جمع  آوری شده   اســت. در روند تحلیل، ابتدا به 
معرفی این نسخه و شرح بستر تاریخی آن پرداخته خواهد شد 
و در گام بعدی به توصیف ســاختاری عناصر تذهیب خواهیم 
پرداخت. در آخرین گام، این عناصر بــه تفکیک رنگ، نقش 
و ترکیب  بندی تحلیل و بررســی شــده )نمودار1(، در نهایت 

نتیجه  گیری صورت خواهد گرفت.

Allen,1983:31-32 جلد کتاب رونویسی و آذین  بندی شد )؛
Babur,1989: 131(. چنان   کــه نقــل اســت بــرای تقریر و 

نسخه  آرایی کتب مختلف، دستمزدهای هنگفتی هبه می  شد 
)واصفی   هروی، 1349: 448؛ نظامی باخزری، 1371: 206(. 
تحت حمایت او و دیگر پادشــاهان هنرپرور این دوره، مکتب 
هرات تیموری به عصر زرین کتاب  آرایی بدل شد. این مکتب، 
ســبکی رســمی و قانونمند با ترکیب  بندی  هــای متعادل و 
ظرافت قالی  گونه و نقوش درهم تنیده هندســی بود. تذهیب 
نیز ســیاق خاص خود را گرفت و به همــه صفحات کتاب راه 
یافت. تزیینات، از عناصر شــرق دور )چین( تأثیر پذیرفت و 
طراحی سرلوح  ها، مقارنت بیشــتری با لطافت و انحنای قلم 
نســتعلیق پیدا کرد. آبی )لاجورد( و طلایی، رنگ غالب اوراق 
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شــد که در ســفالینه  ها و معماری این دوره نیز به وفور دیده 
می  شود )اتینگهاوزن، 1387: 2258-2251؛ لینگز، 1377: 

.)171

2. دیوان حسینی
دیوان سروده  های سلطان حسین میرزا، همانند هر اثر شایان 
توجهی، به دفعات نگارش شده و در طول تاریخ در قالب وقف، 
غنائم نظامی یــا هدایای دیپلماتیک از دربــار تیموری خارج 
شده و در سراسر جهان منزل گزیده   است. امروزه تشکیلاتی 
 1926.T چون موزه هنرهای ترکی و اسلامی استانبول )سند

 ،)1942.T و

کتابخانه دانشــگاه استانبول )ســند T.Y.1977( کاخ- موزه 
توپکاپی ســرای )ســند A.2381 و E.H.1636(، کتابخانه   
ایاصوفیه )ســند 3911 و 3913(، کتابخانه سلیمانیه )سند 
3806(، کتابخانه فاتح )ســند 3807(، موزه بریتانیا )ســند 
OR.3493( و... پذیرای نســخه  های خطــی و چاپی این اثر 

نفیس هستند )واحدی جوزجانی، 1346: 49-60(.
نسخه حاضر به شماره سند 12148، در دپارتمان نسخ خطی 
موزه ملی پاریس نگهداری می  شــود. بسیاری از اطلاعات این 
اثر از طریق بررســی اوراق و با مراجعه به تقدیمه و انجامه آن، 

روشن خواهد شد. )جدول1(

زبانمولفنام اثر
آرايه های 

تزيينی
تاريخقلمكاغذ و جلدهنرمندان

تعداد 
صفحات

ابعاد
)س.م(

محل 
نگهداری

دیوان
حسینی

سلطان
حسین
بایقرا

ترکی
جغتایی
فارسی/
عربی

تذهیب
تشعیر

نگارگری
جدول کشی

کاتب: 
سلطانعلی
مشهدی
دیگر 

هنرمندان:
نامعلوم 5

جلد چرم
مراکشی
کاغذ 

دولت آبادی
الوان

 افشان
ابر و بادی

نستعلیق
 رقاع

890
25×5916 برگقمری

موزه ملی 
پاریس

جدول1. معرفی نسخه خطی دیوان حسینی )منبع: نگارندگان(

) URL 1:2  دیوان حسینی، عبارت و اثر یک مهر در حاشیه فوقانی صفحه)منبعr  تصویر1. بخشی از صفحه

علاوه بر آن، اثر یک مُهر و عباراتی که ظاهراً در ســده  های پســین به نســخه اضافه شــده، حقایق دیگری را بر ما آشکار می کند. 
)تصویر1( متن این عبارت چنین است: »دیوان حســینی نوایی قطع وســط کاغذ دولتابادی ]=دولت  آبادی[ الوان 6 متن  افشان 

حاشیه حلکاری مجدول مذهب مصور جلد مقوی قیمت یکهزار و پانصد روپیه«.

اثر مهــر چهارگوش حاوي عبــارت »المهدی مــن هدیت، 
1141« نیز در گوشه چپ حاشــیه، قابل توجه است و مشابه 
آن را می  توان در نسخی چون شرح اصول کافی )کتابخانه ملی 
ایران، سند 2940672( و قواعد المرام محمدیوسف بروغنی 
)کتابخانه آیت  الله مرعشی نجفی، ســند 12457( نیز یافت. 
این مهر متعلق به میرزا مهدی خان کوکب استرآبادی7  است 
)Déroche, 2005:342(. در یادداشــت حاشیه، پس از »دیوان 
حســینی«، یک واژه مخدوش و »نوایی8 « جایگزین آن شده   
اســت. ترکیب بعدی بر قطع کتاب دلالت دارد. قطع وســط 
]=متوســط[ یا قطع وزیری )24×16( مابین قطع ســلطانی 

)40×30( و قطع نیم  ربعی و حمایلــی )17×9( در نظر گرفته 
می  شود )مایل هروی، 714:1372-711(. به دنبال آن نوع و 
رنگ کاغذ نیز مشخص شده   است. اســتفاده از کاغذ مرغوبی 
به نام »دولت  آبادی« همچنین ملوّن و افشــان ســاختن آن 
در کتاب  آرایی، به  ویژه جهت آراســتن دیوان  ها، در ســنوات 
ســلطنت تیموریان، امری رایج بوده   است )افشــار، 1390: 
130(. مثلاً قواعد الرسائل و فرائد الفضائل تألیف حسام  الدین 
خویی )متعلق به قرن نهم هجري( نیز بر این بســتر شــکل 
گرفته   است )موزه ملی ملک، سند003/ 1393,04,01196(. 
در انتها، عباراتی حاکی از قیمت  گذاری این نســخه به روپیه، 
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واحد پول هندوســتان، به چشــم می  خورد. یک رونوشت از 
حدیقه   الحقیقه سنایی در قطع مشــابه و همین نوع کاغذ به 
رقم سلطانعلی مشهدی در حیدرآباد هند وجود دارد که دقیقاً 
به همین صورت قیمت  گذاری9 شده   اســت  )افشار، 1390: 
101(. البته دور از انتظار نیســت که نسَــخی از این دست به 
کتابخانه  های گورکانی شبه قاره هند و سپس به قاره اروپا راه 

پیدا کرده   باشند.
از ســوی دیگر اختلاف میان رنگ و بافت کاغذ در متن شعر 
و حاشــیه، در صفحات میانی و انجامه، دال بر متن و حاشیه 
کردن10  نســخه اســت )مایل هروی،1372 : 621(. باید در 
نظر داشت از آنجا   که آثار تشــعیر معمولاً فاقد رقم هستند و 
معدود هنرمندانی در طول تاریخ به عنوان تشعیرکار شناخته 
شده  اند، منسوب کردن تشعیر حاشــیه این دیوان به دوره یا 
هنرمند خاصی، مشروط به مطالعه تطبیقی است. ویژگی  های 
ســاختاری و ظاهری نقوش حلکاری حاشیه این اوراق، مانند 

بر همین اســاس، در صورتی که حاشیه  سازی این نسخه را از 
افزوده  های صفوی تصور کنیم، دور از انتظار نیست که جداول 

پیرامون کتیبه اشعار و جداول حواشی را نیز از الحاقات همان 
دوره بدانیم؛ ازاین روی کــه در عمل حاشیه  ســازی، پس از 
بریدن متن و حاشــیه، کناره  های متن را دو پوست کرده و در 
این میان حاشیه را می  چســباندند و پس از رفع ناهمواری  ها 

مهره  کشی کرده و جدول  کشی می  کردند 
)مایل هروی، 621:1372(.

3. شاخصه  های آرایه  های تذهیب
اگر تذهیــب را آرایش صفحــات کتاب طی مراحلــی اعم از 
طراحــی، طلااندازی، رنگ  آمیــزی، پرداخــت و قلم گیری با 
اســتفاده از نقوش انتزاعی )ختایی  ها و اسلیمی  ها(، هندسی 
)گره  ها( و حیوانی کــه در کمال هماهنگی ترکیب شــده  اند 
تعریف کنیم )منشی قمی،1352 :199 ؛ مایل   هروی، : 1372 
594؛ پاکباز، 84:1379-72(، بر این اساس، آرایه  های تذهیب 
در این نسخه از دیوان حسینی، در قالب شمسه  صفحه تقدیمه، 

غلبه گل  های تزیینــی )ختایی( بر نقوش اســلیمی همراه با 
ظرافت، ریزنگاری و تجمل، با خصایص بسیاری از تشعیرهای 
رایج دوره صفویه )ســده  های دهم و یازدهم( قابل انطباق به 
نظر می  رســد )مجرد تاکســتانی، 1395: 27-26؛ نوروزی و 

دیگران، 1397: 73(. )تصویر2( 

حاشیه، کتیبه  ها و الواح صفحات افتتاحیه11 ، حاشیه صفحات 
تصویرگری  شــده، تزیینات کتیبه صفحات میانی و کتیبه  ها و 

الواح انجامه ظهور کرده  اند. )جدول2( 
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انجامه شعر نگاره افتتاحيه شمسه ترنج

انجامه صفحات ميانی صفحات مصور صفحات افتتاحيه صفحه تقديمه صفحات آغازين و 
پايانی

جدول2. معرفی صفحات مُذهَب دیوان حسینی )منبع: نگارندگان(

جدول3. ترنج  های آغازین و پایانی دیوان حسینی )منبع: نگارندگان(

3-1. ترنج
نقش یک ترنج به همراه دو ســرترنج، زینت  بخش دو صفحه 
نخست و دو صفحه انتهایی این نســخه است. ترکیب  بندی و 
آرایه  های ترنج هر صفحه آغازیــن و پایانی به صورت دو به دو 
یکسان اند )r1  با v59 و v1 با r59 جفت هستند(. تزیینات ترنج 
در اولین و آخرین صفحه دیوان به صــورت قرینه و از پیچش 

)v58( ترنج و لچك پايانی )59r 59وv( ترنج سپری پايانی )1r 1 وv( ترنج سپری آغازين

بندهای اســلیمی تصویر شــده  اند. برخلاف دو ورق مذکور، 
دو ترنج دیگــر از نقوش ظریف  تر و موزون  تــری برخوردارند. 
بر اســاس مطالب پیشــین، می  توان تزیینات این اوراق را از 
الحاقات صفویه دانســت، اما ترنج پایانی، یک ترکیب ترنج و 
لچک با دو سرترنج زرین است که با بندهای اسلیمی و ختایی 
آذین  بندی شده   و یقیناً به دوره تیموری تعلق دارد. )جدول3(

3-2. شمسه
شمسه تقدیمه، ترکیبی از نقوش ختایی و اسلیمی با شرفه  های لاجوردین است و به رسم اغلب شمسه  های عصر تیموری، رنگ زر 
و لاجورد بر آن غالب است. عبارت »برسم خزانه سلطان الاعظم ابوالغازي12  سلطان حسین بهادرخان خلد مُلکه« در چهار سطر به 

خط رقاع سفید و دورگیری مشکی در مرکز آن، به دیگر نسخه  های کتابخانه سلطان حسین می  ماند. )تصویر3(

) URL 1:2   )منبعrتصویر3. راست: شمسه آغازین دیوان حسینی
)1v( چپ: شمسه آغازین مثنوی مولوی به کتابت میرک بخاری

) URL 2:منبع(                     IR10-33652   اواخر قرن نهم هجری، کتابخانه مجلس شورای اسلامی، سند
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) URL 1:3   )منبعv,4r تصویر4. صفحه افتتاحیه دیوان حسینی. صفحات

،)3v( تصویر5. : کتیبه فوقانی افتتاحیه

12v,10r چپ: دو کتیبه بازوبندی در صفحات میانی
) URL 1:منبع(

تصویر6. کتیبه  های ناتمام، هاشوراندازی دندان  موشی اطراف عبارات کتیبه، 
) URL 1:29  )منبعv32، پایین ورقv بالا ورق

3-3. صفحات افتتاحیه
الواح افتتاحیه این دیوان به رســم معمول در دو صفحه مقابل 
هم، با ترکیب  بندی و تزییناتی متقارن رسم شده  اند. هر صفحه 
حاوی دو کتیبه فوقانی )پیشــانی یا صدر(، دو کتیبه تحتانی 
)ذیل( و دو لوح جانبی اســت که فضای کتابت شعر را محدود 
کرده  اند. حاشیه، متشــکل از قاب  های اســلیمی و پیچ  های 

ختایی است که به ساقه شرفه  ها ختم می  شود. )تصویر4(

3-4. کتیبه  ها
علاوه بر کتیبه  های افتتاحیه، 148 کتیبه دیگر در این دیوان 
طبع شده که سلسله عبارات آن، متنی در مدح پادشاه است13 
: »من بدایع الابیات السلطان/ الاعظم المولا السلاطین/ العرب 
و العجم ابوالغازی/ سلطان حســین بهادر خان/ و له خلد الله 
ملکه/ و من بدایع کلامه/ و من عدله و احســانه/ و من رفعته و 
قَدره/ و من لطفه و کرمه/ و له رفع الله حشــمته/ و له ابدّ دولته 
و رفعته/ و له رفع الله قدره و شــوکته/ و له خلدت حکومته/ و 
له خلدت ســلطنته/ و له طیّب الله انفاســه/ و من بقاء عمره و 
دولته/ و له رفع الله عظمته و دولتــه/ و من علوّ قدره و کرَمه/ و 
من نفایس کلامه/ و له طوّل ســلطنته/ و له ادامه الله سلطنته/ 
و من نفایس انفاسه/ و له اعظم الله اجره/ و له اعظم الله دولته/ 
و له ادامه الله ملکه و سلطنته/ و من حسن قدره و منزله/ و من 
رفعته و قدره و کرمه/ و له احسن الله احواله/ و من طیب انفاسه/ 
و من حسن اشــعار/ و له ادامه الله دولته/ و له ادامه الله قدره/ و 
من حسن احسانه/ و له ابدّ الله دولته/ و له خلّدته رفعته/ و من 
علوّ قدره و رفعته/ و له اعدل الله احســانه/ و له رفع الله شوکته/ 
و من بدایع کلامه و لطفه/ و من بقاء دولته و ســلطنته/ و من 
لطف طبعه/ و له طوّل الله عمره و احســانه/ و من حسن اشعار 
و لطفه/ و من علوّ قدره و احســانه/ و له احســن الله عدله/ و له 
خلّد ســلطنته/ و من علوّ قدره/ و له مدّ الله ظلهّ/ و له ابد دولته/ 

و له اعظم الله قدره/ و مــن فتحه بابه/ و مــن مرحمته/ و من 
نفایس کلامه/ و من حســن انفاســه و کرمه/ و من بقاء ملکه/ 
و من فتوحاته/ و من بقاء عمره/ و من فتحــه و بابه/ و من بقاء 

سلطنته/ و من حسن عدله.«

برخلاف دو جفت کتیبــه صفحات افتتاحیه کــه با قلم رقاع 
ســفید و دورگیری مشــکی بر زمینه طلایی نگارش شــده  ، 
عبارات کتیبه  های پراکنده در باقی اوراق، با همان قلم، لیکن 
به رنگ  های ســفید، طلایی، لاجوردی، صورتی و آبی کتابت 
شــده  اند. )تصویر5( لازم به ذکر اســت همه این عبارات، به 
استثنا عبارات لاجوردی، قلم گیری دارند. به  طور متوسط در 
هر صفحه حداقل یک و حداکثر دو کتیبه وجود دارد. هر چند 
ابعاد کتیبه  های مذکور تقریباً برابر اســت، اما از تنوع شکلی 
بالایی برخوردارند. فضای نوشــته  ها را قاب      هــای بازوبندی 
فراهم کرده  اند و حاشــیه آن   بــا گره  اندازی تزیین شــده  اند. 
برخی کتیبه  ها ناتمام اســت و آثار طرح اولیه آن در صفحه، با 

هاشورهای اخرایی قابل رؤیت است. )تصویر6(
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3-5. الواح جانبی
علاوه بر کتیبه  هــا، الواحی مزین به آرایه  هــای غنی ختایی و 
اســلیمی به صورت پراکنده در کل دیوان یافت می  شوند. این 
الواح، گاه به صورت لچکی در حاشیه ابیاتی که به شکل چلیپا 
نوشته شده و گاه در قالب دو جفتِ متقارن در دو طرف ابیات 
پایانی بعضی صفحات به چشــم می  خورنــد. )تصویر7( الواح 
مذکور در نتیجه تقســیمات خلاقانه فضا پدیدار شــده  اند و 
تزیینات آن معمولاً به رنگ  های زر و لاجورد، با حاشــیه  های 

ساده طلایی یا تسمه  اندازی  های سفید نقش بسته  اند.

تصویر7. موضع قرارگیری الواح.
 ،)36r( راست: به صورت لچکی در کتیبه  های چلیپا

) URL 1:36(  )منبعv( چپ: چهارگوش و در دو سوی کتیبه

  10vتصویر8. موضع قرارگیری انواع جدول  کشی در دیوان حسینی. ورق
) URL 1:منبع(

4.تحلیل ویژگی  های بصری
پس از معرفی تذهیب  هــای این اثر به تحلیــل فرمی عناصر 
به تفکیــک رنــگ، نقــش و ترکیب  بنــدی )صفحه  آرایی و 
تقســیمات صفحه، قاب  بندی و جدول  کشی( و به تبع آن نوع 
و میزان استفاده از نقوش تزیینی، گستره رنگی آن  ها و محل 

قرارگیری هر یک از ارکان صفحه پرداخته خواهد شد.

4-1. جدول  كشی و كمنداندازی
اصطلاح جدول  کشــی، به ترســیم مجموعه خطوط موازی 
پیرامون صفحات یا در فواصل سطور با زر، نقره یا الوان اطلاق 
می  شــود )مایل هــروی، 1372: 609-605(. همه صفحات 
نســخه حاضر از دیوان حســینی، پیرامون حریم کتیبه  ها و 
میان سطور، مزینّ به جدول  کشی است )تصویر8(، اما حاشیه 
اصلی آن  ها کمنداندازی شده )A(؛ یعنی بر خلاف جدول که 
از چهار طرف محصور اســت، کمند از سه طرف )بالا، پایین و 
مقابل عطف( رسم شده   اســت )همان: 767(. کمندها دارای 
یک خط زر محرر و یک خط بیرونی به رنگ لاجورد یا شنگرف 
هستند که به جدول ســه   تحریر شــهره    اند، اما جدول  کشی 

حاشیه اشــعار )B( که به آن جدول مرصع نیز گویند، علاوه 
بر ســه خط زرین محرر، 2 الی 3 خط الوان دیگر، به رنگ  های 
سِیلو، لاجورد و شــنگرف دارند. این نوع حاشــیه، در عطف 
صفحات افتتاحیه نیز دیده می  شــوند. جداول میان ستون  ها، 
خط زر محرر هســتند که تنها فاصله میان دو مصرع شعر را 
مشخص کرده  اند )C(. جدول دور کتیبه  ها )D(، در حالت کلی 
دو ترکیب متمایز دارند: الف. جــدول مثنی، دو خط زر و خط 
میانه لاجورد و ب. جدول مثنی، دو خط زر و خط میانه سفید 

گره  اندازی شده. 
لازم به یادآوری اســت که کمنداندازی حاشــیه صفحات و 
جدول مرصع حاشیه کتیبه  ها )تصویرB  -8 وA( در صفحات 
میانی و انجامه این دیوان از موارد الحاقی محسوب می  شود و 

در نتیجه به دوره تیموری متعلق نیستند.
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جدول4. انواع جدول  کشی در دیوان حسینی )منبع: نگارندگان(

تصویر9. صفحه  آرایی صفحات دیوان حسینی، راست: صفحات افتتاحیه، چپ: صفحه انجامه )منبع: نگارندگان(

توضيحات محل قرارگيری انواع جدول  كشی نوع جدول/ كمند

دو خط زر محرر روبه روی هم، خط 
میانه لاجورد یا بیاض

حاشیه کتیبه  ها جدول مثنی 1

خط زر محرر سه تحریر و خط 
لاجورد یا شنگرف

حاشیه صفحات
)الحاقی(

)کمنداندازی(
جدول سه تحریر

2

خطوط زر، شنگرف و سیلو محرر و 
لاجورد )بدون قلم گیری(

حاشیه اشعار
(الحاقی)

جدول مرصّع 3

خط زر و تحریر مشکی میان سطور جدول محرّر 4

خطوط زر، شنگرف، لاجورد و سیلو 
محرر

عطف صفحات افتتاحیه جدول مرصّع 5

4-2. صفحه  آرايی
نظام صفحه  آرایی، دو رکن سامان بخشــی فضا و امکان درک 
زیبایی  شــناختی را به صورت توأمان در بر دارد. تقسیمات و 
چیدمان هر صفحه، با عنایت به روابط میان عناصر نوشتاری 
)شــامل تعداد و فاصله ســطور و حاشــیه   تا جدول(، عناصر 
تصویری و فضاهای خالی صــورت می  پذیرد. در صفحه  آرایی 
نســخ خطی ایرانی- عربی کانون توجه، معطوف به دو صفحه 
مزدوج ابتدایی بوده و به همین ســبب بیشــترین آرایه  های 
 Déroche, 2005:( تزیینی در این صفحات یافت می  شــوند

.)152-232

 بر همین منوال، صفحات افتتاحیه این دیوان نیز، با شرفه  های 
افراشته و حاشیه مذهّب پرکار سه  جانبه )در سمت بالا، پایین 
و روبه روی عطف( آراسته شــده   است. دیگر حاشیه  ها با زمینه 
ســیاه و لاجوردی و تزیینات ختایی و اســلیمی، کتیبه  ها را 
تحدید کرده  اند. )تصویر9- راست( در انجامه14  نیز، متن نسبتاً 
کوتاهی به زبان فارسی- عربی و قلم نستعلیق به رنگ سیاه در 
قابی مربع نوشته شــده و دو لچکی مُذهّب، فضای زائد حاصله 
را پوشــش داده  اند. به علاوه، دو لوح تذهیب  شــده دیگر یکی 
به شکل ترنج سپری و دیگری قاب اســلیمی، بالا و پایین رقم 

کاتب قرار گرفته  اند. )تصویر9- چپ(
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صفحات متن اصلی )شــعر(، از حیث صفحه  آرایی دو قسم اند: 
در حالت اول اشعار، دو ســتونی کتابت شده و هر صفحه یک 
الی دو کتیبه بازوبندی دارد. )تصویر10- راست( حالت دیگر، 
ترکیب  بندی چلیپایی است که اشعار روی کرسی  های مورب 
تحریر شــده  اند. )تصویر10- چپ( در هر دو حالت، سطور و 
کتیبه  ها با جدول و حاشــیه  های منقــوش از یکدیگر مجزا 

شده  اند.

تصویر10. صفحه  آرایی صفحات میانی دیوان حسینی.
 راست: ترکیب ستونی،

 چپ: ترکیب چلیپایی )منبع: نگارندگان(

تصویر11. انــواع ترکیب  بندی در دیوان حســینی به صــورت واگیره متقارن و افشــانِ 
غیرمتقارن  )منبع: نگارندگان(

4-3. تركيب  بندی
چنانچه پیش  تر شــرح داده شــد، می توان تزیینات تذهیب 
این نســخه را به لحاظ ترکیب  بنــدی در پنج دســته ترنج، 
شمســه، حواشــی صفحه افتتاحیه، کتیبه   و الــواح جانبی 
بخش  بندی کــرد. ترنج  های مذهب، به صــورت ترنج و لچک 
یا تک ترنج سپری در مرکز صفحه رسم شــده و به طور کلی 
دو ترکیب  بندی دارند: یکی بــر مبنای تکرار متقارن قاب  های 
اســلیمی و دیگری طرح افشان ختایی. شمســه، هشت پر و 

چنان   که از نامش هویداســت، در قالب دایره رسم شده   است. چرخش 
نوار سفید به دور هر پرَ، محدوده  های لاجوردی و طلایی را از هم متمایز 
کرده   است. هشت کتیبه بازوبندی، این قاب مدوّر را احاطه کرده که در 
نهایت به دایره  ای بزرگ  تر ختم می  شود. حاشــیه صفحات افتتاحیه و 
حاشــیه نگاره  ها نیز از ترکیب   چند قاب اسلیمی متداخل تشکیل شده 
  است )تصویر11(، اما متنوع  ترین ترکیب  بندی  ها به قاب  های بازوبندی 
کتیبه    ها تعلق دارد. از میــان 148 کتیبه متمایز، حدود 9 ترکیب  بندی 
متفاوت وجود دارد که ترکیب  بندی  های مشــابه به  وســیله طرح  های 

اسلیمی، ختایی یا رنگِ نوشته  ها از مابقی مجزا شده  اند. )جدول5( 

درصد فراوانی نمونه قاب كتيبه

20.9

13.5

21.6

10.1

14.1

2.7

11.4

جدول5. نوع و درصد فراوانی کتیبه  های بازوبندی در دیوان حسینی )منبع: نگارندگان(
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جدول6. انواع نقوش اسلیمی به کار رفته در دیوان حسینی )منبع: نگارندگان(

جدول7. انواع نقوش ختایی به کار رفته در دیوان حسینی )منبع: نگارندگان(

1.35

4

4-4. نقش  مايه  
نقش  مایه  هــای تذهیب در اثــر حاضر متشــکل از پیچ  های 
اســلیمی، بندهای ختایی و تلفیقی از این دو است. آرایه  های 
اســلیمی   در اغلب موارد به صورت اسلیمی ســاده و به  عنوان 
عنصر تشکیل   دهنده قاب  ها، ســربندها، حاشیه  ها و نشان  ها 
در نظر گرفته شــده  اند و کمتر در قالبِ  بندهای مستقل دیده 
می  شــوند. نوع دیگر اسلیمی، اســلیمی  های ماری یا ابری، با 
تعداد محدود، بیشتر در لوح  های لچکی و کتیبه  های بازوبندی 
به کار رفته اند. اسلیمی دهن اژدری نیز تنها یک بار و در هیئت 

اســلیمی گل دار )مزین به بندهای ختایی( در الواح صفحات 
افتتاحیه به چشم می  خورد. )جدول6(

می  توان چنین انگاشــت که در آرایه  های تذهیب این دیوان، 
اســلیمی  ها همواره میزبان تزیینات ختایی هستند؛ چراکه با 
تکثیر واگیره  های اســلیمی، بســتری جهت گردش موزون 
بندهــای ختایی مهیــا می  شــود. بندهای ختایــی معمولاً 
آرایه  های ریز و ســاده  ای چون انواع غنچه، گل  های چندپر و 
شاه عباســی را پذیرا هستند و برخلاف اســلیمی  ها گردش 

ساده  تری دارند. )جدول7(

طی
ه خ

مون
ن

اسلیمی دوشاخه ساده 
)واگیره حاشیه(

اسلیمی دوشاخه ساده
)واگیره قاب)

اسلیمی ابری )ماری( اسلیمی دهان اژدری
)اسلیمی گل دار( وع

ن
طی

ه خ
مون

ن

گل عباسی 
شش پر

گل عباسی چهارپر )گل 
پروانه  ای(

گل پنبه  ای
چند پر )سه پر، چهارپر، 

پنج پر(
غنچه برگ   وع

ن

4-5. رنگ
همان   طور که از معنای لغوی واژه تذهیب، مشــتق از مصدر 
ذهب به معنای طلا، برمی  آیــد، زراندود کــردن و طلاکاری 
صفحات را می  توان پایه   و مهمترین عنصر تذهیب پنداشــت. 
این عنصر در کنار اســتفاده از لاجورد، دو مشــخصه اساسی 
تذهیب دوره تیموری هســتند )عظیمــی، 1389: 29(. به 
همین منوال در آرایه  های تذهیب این دیوان نیز به ترتیب زر و 
لاجورد رنگ غالب تزیینات بوده  اند. پس از آن رنگ  های سفید، 

قرمز، صورتی، نارنجی، ســبز و آبی که اغلب برای رنگ  آمیزی 
گل  های ختایی، اســلیمی  های ابری و زمینه حاشیه  ها به   کار 
برده شــده، رتبه دوم را به خود اختصاص داده  اند. مشکی، به 
اســتثنا یک مورد در پس زمینه حاشیه صفحات افتتاحیه، در 
موارد دیگر تنها برای قلم  گیری استفاده شده   و به همین دلیل 
کمترین میزان استفاده را داراســت. به همین منظور، میزان 
اســتفاده هر یک از این رنگ  ها در صفحــات مختلف دیوان 

حسینی در نمودار ذیل مدوّن شده   است. )نمودار2(. 
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نمودار2. میانگین میزان استفاده هر رنگ به تفکیک صفحه )بدون در نظرگرفتن موارد الحاقی( )منبع: نگارندگان(

نتیجه  گیري
فرایند معرفی و توصیف و تحلیل نسخه خطی دیوان حسینی، 
در طلب پاسخ گویی به سؤال اصلی پژوهش یعنی، ویژگی  های 
بصری تذهیب نسخه دیوان حســینی 890 قمری چه بوده و 
در چه سبکی گردآوری شده   است، دســتاوردهایی به همراه 
داشت. دیوان حاضر از سروده  های سلطان حسین میرزا بایقرا، 
معروف به دیوان حســینی به شماره ســند 12148، امروزه 
در دپارتمان نســخ خطی موزه ملی پاریس حفظ و حراســت 
می  شود. این اثر در ســال 890 هجری قمری در دارالسلطنه 
هرات به قلم نســتعلیق ســلطانعلی مشــهدی بر روی انواع 
کاغذ الوان، افشان و ابری نوشــته و به تذهیب، جدول  کشی، 
نگارگری و... آراسته شد. بدیهی اســت که به سبب دگرگونی 
مالکیت دیوان حاضر و پیمایــش در دربارهاي متعدد، برخی 
اوراق این نســخه دســتخوش تغییر شده     باشــد. مهم  ترین 
تغییر، متن و حاشــیه کردن اوراق میانی و انجامه است که از 
پس آن می  توان تزیینات تشــعیر حواشــی و به پیروی از آن، 
کمنداندازی و جداول مرصع کتیبه  ها را، به اســتثنا تقدیمه و 
افتتاحیه، از الحاقات این دیوان به شمار آورد. در رابطه با نیمه 
نخست پرســش پژوهش، یعنی خصایص مؤلفه  های تذهیب 
دیوان مذکور، می  توان اظهار داشــت که برخلاف نسخه  هایی 
که بیشترین ســاحت جولان تذهیب  کار، صفحات افتتاحیه 
است، در این دیوان تنوع، تعدد و غنای تزیینات در همه اوراق 
هویداست. این تزیینات در پهنه الواح و کتیبه  ها جلوه  گر شده 
و به  وسیله انواع جدول  کشــی اعم از مثنی، محرّر، سه تحریر 
و مرصع از یکدیگر متمایز شــده اند. نقش  مایه  های تزیینی، از 
پیچش انواع اســلیمی و ختایی صورت گرفته   اســت. به طور 
معمول، اسلیمی    های ساده ارکان ســازنده قاب  ها، سربندها، 
حواشی و نشان  ها بوده و در بقیه موارد در هیبت اسلیمی  های 

ماری، دهــان اژدری و گل دار دیده می  شــوند. فضای درونی 
قاب  های اســلیمی، بســتر تجلی گردش بندهــای ختایی   با 
گل  های ملوّن )انواع غنچه، گل  های چندپر و شــاه عباسی( و 
اسلیمی  های ابری اســت. رنگ    گزینی و بهره  وری وافر از طلا، 
بر مقام و مرتبه والای این کتاب در دربــار تیموری و اعتنای 
پادشاه به آن دلالت دارد. به  خصوص در صفحات نخست دیوان 
که رنگ طلایی در مقام رنگ اصلی، بر دیگر رنگ  ها مستولی 
شده   است. در بقیه صفحات، زر در کنار رنگ لاجورد به تراز و 
تعادل رسیده و این همنشــینی به تقویت و تشدید تأثیر هر 
دو رنگ بر یکدیگر منتج شــده   اســت. در خصوص نیمه دوم 
پرسش پژوهش در رابطه با سبک  شــناختی این اثر، شایسته 
اســت تا ویژگی  های آن را مجدداً از نظــر بگذرانیم. چنان   که 
پیش  تر اشــاره شد، حد و گســتره فراوان اســتفاده از نقوش 
ختایی نســبت به اسلیمی  ها، چه بسا ناشــی از نوعی رویکرد 
طبیعت  گرایانه باشــد. افزون بــر این، عنایت به اســتفاده از 
اسلیمی   ماری که ریشه در هنر چینی دارد، گرایش هنرمندان 
این دیوان به عناصر تزیینی شــرق دور را گوشزد می  کند. این 
تزیینات به رنگ  های مختلفی از جمله ســفید، صورتی، سبز، 
آبی، قرمز و نارنجی آراسته شــده  اند، لیکن دو رنگ طلایی و 
لاجوردی بر کل فضا چیره اســت. از طرفــی، ترکیب  بندی 
خلاقانه، فضا را به بخش  های گوناگون و گاه ناهمسان تقسیم 
کرده   است. این تســهیم، با انواع جدول  کشی از هم مستقل و 
هر یک به شیوه  ای تزیین شده اســت که در نگاه کلی، در اوج 
هماهنگی و تجانس به ســر می  برد. در نتیجه، شاخص  هایی 
چون اســتفاده از آرایه  های تذهیب در همه اوراق، گرایش به 
طبیعت  گرایی، اســتفاده از عناصر چینی، غلبه رنگ طلایی 
و لاجورد و پیچیدگی و هماهنگــی ترکیب  بندی را می  توان 
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از بارزتریــن ویژگی  های این دیوان بازشــمرد کــه دقیقاً با 
ویژگی  های تذهیــب آثار دوره تیمــوری، در منابعی که مدار 
اعتبارند، منطبق است و از حیث سبک  شناسی، منسوب کردن 
این اثر را به سبک تذهیب تیموری تضمین می  کند. امید است 
این پژوهش، راه گشای اقدامات آتی در جهت آشنایی با نسخ 
خطی فارسی و شــناخت هرچه بیشــتر هنرهای وابسته به 

کتاب  سازی و کتاب  آرایی باشد. 
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الخطاطین« از نستعلیق  نویســان ایرانی قرن نهــم و دهم بود 

)منشی قمی،1352: 59-62(.
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تاج  گذاری کرد )منشی قمی،1352: 134-135(.
 4. تذکره مجالس   النفایس، فهرستی از شاعران و فاضلان قرن 
نهم هجری است که به قلم امیرعلی شیر نوایی به طبع رسیده 

  است )نوایی،1323: مقدمه(.
 5. در دوره تیموری به ندرت تذهیب  های رقم  دار یافت می  شوند 

)عظیمی،1389: 29(.
 6. »متن افشــان« در توصیف بســیاری از نســخ خطی به چشــم 

می  خورد )نک: مشکور، 1375: 342-343(.

 7. میــرزا مهدی خــان منشــی اســترآبادی )متوفی1173هـــ  ق( 
ــار  ــاه افش ــار نادرش ــورخ درب ــی و م ــر منش ــد نصی ــر محم پس

.)Déroche, 2005: 342( بــوده   اســت
 8. تخلص امیرعلی شیر نوایی در فارسی، فانی و در ترکی، نوایی 

بود )فرهانی منفرد،1382: 207-208(.
 9. این نسخه به تاریخ 882 قمری در کتابخانه موزه  سالار جنگ 
در هند وجود دارد و یک هزار روپیه قیمت  گذاری شــده   است 

)افشار،1390: 101(.
 10. در نسخه  شناســی به عملی که در آن قطعات خط یا تصویر 
متن نسخه که از حاشــیه جدا و بر حاشــیه دیگری سوار شده 
باشند، متن و حاشــیه کردن یا حاشیه  ســازی گفته می  شود. 
حاشیه  سازی گاه صرفاً جنبه تزیینی دارد و گاه به سبب ترمیم 
اندراس حواشــی اوراق نســخ صورت می  گیرد )مایل هروی، 

1372: 776و621(.
11 . عموماً صفحات ابتدایی نســخ قرآن که دو صفحه متقارن و 
تماماً مذهّب بود، به صفحات افتتاحیه معروف است. معمولًا 
در یک ورق سوره فاتحه  الکتاب و در ورق مقابل آیاتی از سوره 

بقره نوشته می  شده   است.
12. ابوالغــازی، لقــب ســلطان حســین میــرزا بــوده   اســت 

)اسفزاري،1338: 308(.
 13. جهــت پرهیــز از اطاله کلام، بــه ذکر یک عبارت بســنده و 

عبارات تکراری حذف شد.
 14. رقم ســلطانعلی مشــهدی در انجامه چنین اســت: »کتبه 
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چكيده
آلن بدیو فیلسوف معاصر، فلســفه را در پی جست وجوی حقیقت می داند و معتقد اســت حقیقت در چهار عرصه 
سیاســت، علم، هنر و عشــق بروز می یابد که در این بین وجود فلســفه را برای بیان این حقیقت ضروری می داند. 
در دستگاه فکری او ســوژه از اهمیت زیادی برخوردار اســت تا بدان جا که او را عامل نهایی تولید حقیقت معرفی 
می کنــد. وی به صورت مســتقیم در ارتبــاط با رســانه های نویــن و به ویژه تبلیغــات تعاملی به عنوان شــاخه ای 
میان رشته ای در هنر اعلام نظر نکرده است. از آن جا که در این نوع تبلیغات نیز مخاطب نقش به سزایی در تکمیل 
پیام و هدف تبلیغات دارد، ما را برآن داشــت تا این پژوهش را با هدف بررســی مفاهیم کلیدی فلســفه بدیو نظیر 
رخداد، ســوژه و حقیقت در تبلیغات تعاملی- مشارکتی از نوع زیســت محیطی آن انجام دهیم. پژوهش حاضر با 
روش توصیفی تحلیل محتوا انجام شــده است و نشــان می دهد تبلیغات تعاملی- مشــارکتی اگر حامل پیام هایی 
باشــند که پیامد عمل به آن ها به نوعی شکاف و گسســت در وضعیت موجود ایجاد نمایند، رخداد اتفاق می افتد و 
در نهایت اگر سوژه ها رخداد را بپذیرند و طبق قوانین رخداد در جهت تغییر ساختار موجود برآیند، حقیقت شکل 
می گیرد. از این جهت قســمی از تبلیغات تعاملی که دغدغه های فرهنگی را ترویج می کنند تبلیغات راستین اند. 
در واقع تبلیغات تعاملی مشارکتیِ زیست محیطی، فرهنگی را ترویج می کند که مخاطب را برخلاف سیاست های 

اقتصادی دولت ها، به عدم مصرف تولیدات صنعتی وامی دارد.
کلیدواژه ها: تبلیغات تعاملی- مشارکتی، رخداد حقیقت، سوژه، آلن بدیو، تبلیغات زیست محیطی.

 برسی جایگاه سوژه و رخدادِحقیقت 
در عرصۀ تبلیغات تعاملی- مشارکتیِ زیست محیطی1
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مقدمه
در اندیشــه آلن بدیو 1 »حقیقت« 2 از فلسفه ناشی نمی شود 
)Badiau, 2008: 47( بلکــه در چهار عرصــه ای که تاکنون 
می شناسیم شــامل علم، سیاست، هنر و عشــق که از شروط 
فلســفه اند بــروز می یابنــد )Badiau, 2009: 207(. او بــه 
»وضعیت «3 در چهــار عرصه فوق اشــاره دارد و به عقیده او 
»خلأ« 4  در وضعیتِ موجــود و در پی آن بــروز »رخداد« 5  
منجر به تولید حقیقت می شــود. به زعم وی »سوژه« 6  ها در 
هر یک از عرصه های فوق با »وفاداری« 7  به رخداد، آن را کامل 
می کنند )اســمعیل زاده برزی، 1399: 4-3(. بدیو در رابطه 
با هر کدام از چهار عرصه ذکرشــده مواردی را به عنوان نمونه  
رخدادهای بروزیافته مثال می زند و مصادیق سوژه بودگی را در 
هر کدام بیان می کند؛ به عنوان مثال او در رابطه با هنر از تئاتر، 
شعر، نقاشی، سینما، رقص، رمان، موسیقی، مجسمه سازی و 
بروز رخداد در آن ها می گوید. به عقیده وی زمانی که بازیگران 
یک متن را به کارگردانی شــخصی بــر روی صحنه می برند، 
رخدادی در همان لحظه شــکل می گیرد، اما اگر تماشــاگر 
تصمیم بگیرد به رخداد متولدشده واکنش مثبت نشان دهد 
و آن را بپذیرد، در واقع تبدیل به سوژه می شود. سپس حقیقت 
بروز می یابد و رخداد از طریق تماشاگر با جهان اطراف رابطه 

پیدا می کند.
اما ایــن شــرایط در عرصه های میان رشــته ای هنــر با چه 
وضعیتی همراه هســتند؟ آیا تعاریف بدیو از حقیقت و سوژه 
و رخداد در عرصه رســانه و به ویژه تبلیغــات نوین نیز امکان 
بروز می یابند؟ در این مقاله تلاش شــد به وجهی از تبلیغات 
زیست محیطی توجه شود که به واســطه تعامل یا مشارکتِ 
مخاطب، بــرای تکمیل و انتقــال پیام به اجــرا ی 8 مخاطب 
احتیاج دارد و از این جهت با ســوبژکتیو 9  بودنِ حقیقت نزد 
بدیو مقاربت دارد. اما آیا هر نوع تبلیغ تعاملی یا مشــارکتی، 
عرصه بروز رخداد اســت؟ آیا مخاطب با اجرای خود به سوژه 
تبدیل می شــود یا زمانی که برای مشارکت نکردن در تکمیل 
پیام تبلیغات تصمیم می گیرد، به سوژه بدل می شود، حقیقت 
و رخداد در چه صورت در تبلیغات تعاملی- مشارکتی امکان 
بروز می یابند؟ این سؤالاتی اســت که در این پژوهش به آن ها 
پاسخ داده می شود. این پژوهش از نوع کیفی است و به روش 
توصیفی تحلیل محتوا انجام شده است. نمونه های مطالعاتی 
نیز با توجه بــه ویژگی های تبلیغات تعاملی- مشــارکتی، از 
میان تبلیغات زیســت محیطیِ تجاری و غیرتجاری به صورت 

هدف مند انتخاب شده اند.

پیشینه پژوهش
در ارتباط با تبلیغات تعاملی پژوهش هایی در ســال های اخیر 
در داخل ایران صورت گرفته اســت که از جمله آن ها می توان 

به منابع زیر اشاره کرد:
مقاله مهریزی ثانــی و محمودی با عنوان »فراینــد ارتباط با 
مخاطب در تابلوهای تبلیغاتی تعاملی بر اساس مدل سلسله 
مراتبی آیداز )مطالعه مــوردی کمپین محیطی مک دونالد(« 
)1394( با هدف مطالعه فرایند ارتباط با مخاطب در تبلیغات 
تعاملی نشــان داد که چگونه مخاطب ضمن درگیری فعال تر 
در مراحل انتقال پیام، به انجام یک فعل فراخوانده شــده و به 
واســطه تجربه عمل، پیام ماندگارتر و تبلیغ رضایت بخش تر 
خواهد شد. از دیگر نتایج این پژوهش می توان به تمایل بیشتر 
برندهای مطرح جهانی به استفاده از تبلیغات تعاملی به دلیل 
اشباع تبلیغات سنتی و کم اثرشدن آن ها اشاره کرد. همچنین 
از همین دو مؤلف پژوهش دیگری نیز با عنوان »فرایند ارتباط 
با مخاطب در تبلیغات آموزش فرهنگ شــهروندی از طریق 
رسانه های محیطی تعاملی بر اساس مدل داگمار )مطالعه پنج 
کمپین تبلیغاتی شاخص جهان(« در ســال 1394 به روش 
توصیفی تحلیل محتوا با هدف آشنایی با رسانه های محیطی 
فرهنگ ساز اجتماعی موفق و تأثیرگذار در جهان و همچنین 
معرفی الگــوی برنامه ریزی تبلیغاتی »داگمار« انجام شــده 
است. در این پژوهش، مطالعه سلســله مراتبی فرایند ارتباط 
در پنج تبلیغ بر اســاس مدل »داگمار« در طی چهار مرحله 
آگاهی، ادراک، متقاعدســاختن و عمل نشان داد که تبلیغات 
از طریق رســانه های محیطــی تعاملی بــا فعال کردن طیف 
گســترده تری از حواس، جذابیت رســانه و اثربخشی پیام را 
افزایش می دهند، در نتیجه تأثیرگذاری بیشــتری در ارتقای 

فرهنگ اجتماعی شهروندان خواهند داشت.
پژوهشــی دیگر با عنــوان »تبلیغات تعاملی در رســانه های 
نوین« )1396( به نویســندگی زارع مهذبیه و منصوری است 
که عنصر تعامل در فضای دیجیتال پیرامون مفاهیم طراحی 
تجربه کاربری بررسی شده اســت. در این پژوهش ابتدا اصول 
راهبردی طراحی اعم از فضا، زمان بندی، صداگذاری و زیبایی 
تبیین شده و ســپس راهکارها و راهبردهای استفاده شده در 
تبلیغات تعاملی شامل درگیرشــدن فعال و واکنش، واکنش 
فیزیکی، جریان، مشــارکت، کنترل مصرف کنندگان، ارتباط 

دو سویه و بازخورد توضیح داده شده است.
جهانگیــری و امامی فر نیــز در پژوهش خود بــا نام »تحلیل 
تبلیغات تعاملــی و تأثیر آن بر تبلیغــات فرهنگی« )1396( 
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نقش تعامل در جذب مخاطب نســبت بــه تبلیغات فرهنگی 
و همچنیــن تأثیر تعامل و مشــارکت مخاطــب در تبلیغات 
فرهنگی را بررسی کرده اند. ایشــان به این نتیجه رسیدند که 
در اکثر تبلیغات تعاملی، تعاملی مخاطب را اقناع می کند که 
دسترسی به حس خوب استفاده از محصول تبلیغ شده امری 
ملموس باشد. همچنین نشــان دادند که این تبلیغات به طور 
عمده وابسته به شــروع و حضور آگاهانه مخاطب است و این 
موضوع سبب می شود که در این نوع تبلیغات، تأکید عمده بر 

نقش فعال مخاطب در مشارکت قرار گیرد. 
مقاله »گســترش فراگیری تبلیغ تعاملی و ســاختار فرایند 
ارتباطی آن با مخاطب« )1396( نیز پژوهش دیگری اســت 
که بزرگ زاده و امیرشــاه کرمی در رابطه بــا تبلیغات تعاملی 
انجام داده اند. در این مقالــه تبلیغ تعاملی محیطی و مخاطب 
آن بررسی شده اســت. نتایج حاکی از آن است که مشارکت و 
عمل متقابل مخاطب در سامانه تعاملی تبلیغ، باعث همدلی 
و ارتباطی صمیمی بین کاربر و اثر تبلیغات تعاملی می شود و 
برای آنکه کاربر ترغیب شود تا فعالیتی جسمانی را شروع کند، 

لازم است اثر تبلیغ تعاملی، دارای محرک ابتدایی باشد.
»رســانه هنر تعاملی در تبلیغات خدمات عمومی در گفتمان 
پســامدرن« )1397( نام پژوهش دیگری است که طاهری و 
رهبرنیا با هدف مطالعــه تبلیغات تعاملــی خدمات عمومی 
در هنر کنش متقابل عصر پســامدرن انجــام داده اند. نتایج 
پژوهش با تحلیل دو نمونه تبلیغات تعاملی حاکی از آن است 
که تبلیغات خدمات عمومی، فضای گفتمان هنر را به صورت 
هنر تعاملی نمایش می دهد. همچنین مشــارکت مخاطبان، 
مشــارکت اجتماعی هنر با ارتباط دوسویه در گفتمان کنش 
اجتماعی دموکراتیک در جامعه مدنی پست مدرن را به وجود 

آورده است.
رســولی پور و امامی فر نیز در پژوهش خود با عنوان »مطالعه 
ترفندهای  اجرایــی تبلیغات  تجاری  با  تأکیــد  بر  هنر  تعاملی  
در  ســال های  2017-2000« )1398( بــا هدف بررســی 
ترفندهای اجرایی در تبلیغات تجاری و ویژگی های آن جهت 
انتقال پیام به صورت مؤثر به مخاطب انجام شــده است. نتایج 
پژوهش نشان داد که شــیوه تعاملی با تکنیک های اجرایی از 
جمله تعاملی رایانه ای، هنر حجمی، هنــر الکترونیکی و هنر 

دیجیتالی بیشترین تأثیر را در اقناع مخاطبان داشته است.
همچنین اســفندیار در پژوهش خود با نام »جایگاه شناسی 
مخاطب امروزین در تبلیغ تعاملی با تأکید بر هویت مخاطب 
تجاری و دینی« )1398( به دوگانــه مخاطب تجاری- دینی 

توجه کرده است. در این پژوهش، اسفندیار تغییرات مخاطب 
امروز در مواجهه با تبلیغات تجاری و دینی را بررســی کرده 
و نشــان داده اســت که جریــان تبلیغــات نمی تواند بدون 
مشــارکت طلبی مخاطب دســت به تولید پیام، محتوا یا کالا 
بزند. همچنین نقــش و هویت مخاطب تبلیغــات تجاری و 
دینی در عصر اطلاعــات و ارتباطات با تغییــرات پیچیده ای 
روبه رو شده است و ســامانه تبلیغ دینی در درک این وضعیت 
نیاز به مقوم های ارتباطی و به روزرسانی گفتمان تبلیغ دارد تا 

مخاطبی همراه داشته باشد.
همتی وینه و خزایی و حاتم در پژوهش خــود با نام »کاربرد 
گرافیک تعاملی شــهرها با نگاه به نظریه های جان فیســک 
)با رویکرد فرهنگ توســعه محیط زیســت(« )1399( بیان 
کردند که به نظر می رســد به واسطه گرافیک محیطی تعاملی 
و مجاورت پیــام اثربخش و مخاطب فعــال و درگیر، می توان 
در آموزش های محیط زیســتی اثر گذاشت و در این قالب، در 
رسیدن به همدلی، برانگیختن حساسیت های زیست محیطی 
مخاطب، مثل بحران گرم شدن زمین و بالاآمدن سطح آب ها، 

خشکسالی و... مؤثر بود.
اما پژوهش هایی نیز در ارتباط با فلسفه بدیو درباره شاخه های 
هنر و میان رشته ای هنر صورت گرفته که هیچ کدام در ارتباط 
با تبلیغات تعاملی- مشــارکتی و رســانه های نوین تبلیغاتی 
نیستند. تنها در یک نمونه بحث رسانه های جدید مطرح شده 
است. در واقع پژوهش برنهام 10  و وکوویچ 11 با نام »رسانه های 
جدید به مثابه رخداد « 12 )2016( با بررسی نظریات رخداد از 
دیدگاه فلاسفه  ای همچون هایدگر 13 ، بدیو، ژیژک 14  و دلوز 
15 ، ماهیت رخدادی رســانه های نوین دیجیتالی را سنجیده 

است و در نهایت رسانه های دیجیتالی جمعی را به عنوان یک 
رخداد معرفی کرده است.

همان  طور که مشاهده شد با مروری بر پیشینه این پژوهش، 
دریافتیم که هیچ پژوهشی تبلیغات تعاملی را از منظر فلسفه 
آلن بدیو و مفاهیم اصلی این فلســفه برای بــروز حقیقت از 
دیدگاه وی بررسی نکرده است؛ بنابراین تلاش شد تا تبلیغات 
تعاملی- مشــارکتی از دریچه فلســفه بدیو نگریسته شود و 

مصادیق بروز حقیقت در آن ها سنجیده شود.
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مفاهیم کلیدی در گفتمان آلن بدیو
به عقیده بدیو فلسفه معاصر باید مســئله وجود و حقیقت را 
بازکشف کند و این مأموریت افلاطونی را به انجام برساند. وی 
خود را افلاطونی می داند و معتقد اســت بنا به تفکر افلاطون 
چیزهایی فراتر از بدن ها و زبان ها وجود دارند و آن ها حقایق اند 
)Badiou, 2003: 129(. از نظــر او بدن هــا و زبان ها پیش تر 
توسط فلسفه معاصر بررسی شده اند و تمام ادعای بدیو بر سر 
به اثبات رساندن جهان حقایق است )شــیدا، 1395: 155(. 
او در تلاش اســت تا فلسفه را از چنگال ســه گرایش فلسفی 
ســنت هرمنوتیکی، فلســفه تحلیلی و فلســفه پست مدرن 
که به زعــم وی فلســفه را از درون تهی کرده انــد نجات دهد 
)بدیو، 1388: 72(. به عقیده وی این ســنت ها به جای طلب 
حقیقت، فلســفه را به طلب معنا، پشــت بازی هــای زبانی و 
تفســیری پنهان کرده اند و »بیش از حد به چند ارزی معنا و 
تکثر زبان ها پایبندند« )همان: 79(. »گفتمان آلن بدیو حول 
سه مفهوم حقیقت، رخداد و سوژه شــکل می گیرد: حقیقت 
همچون اخگری از درون رخداد به بیرون می جهد و به کمک 
دم پایان نایافتنی کوشــنده سوبژکتیو، شــعله اش به همه جا 
زبانه می کشد و گسترده می شود« )بن سعید، 1395: 248(؛ 
بنابراین لازم اســت برای شــناخت گفتمان بدیو سه مفهوم 

حقیقت، رخداد و سوژه را بشناسیم.

1.حقیقت: باید دانســت در گفتمان بدیــو حقیقت چه 
ویژگی هایــی دارد و تحــت چه شــرایطی تولید می شــود. 
تعریف حقیقت در باور بدیو چیزی اســت کــه 1. کاملاً نو و 
بدیع اســت )بدیو، 1388: 144( که صفت تک بودگی را نیز 
برای آن به کار برده اســت )همان: 153( و 2. عمومیت دارد 
و جهان شــمول 16  است؛ یعنی هر سوژه انســانی آن را درک 
می کند و جنبه عمومی دارد )همان: 154(. او می گوید: »برای 
آغاز یک رویه حقیقت، چیزی باید اتفاق بیفتد. آنچه هســت 
و وضعیت دانش آن، چیزی جز تکرار به مــا نخواهد داد. باید 
چیزی به موقعیت ضمیمه شده باشد تا حقیقتی تازه از آن سر 
بر آورد« )ســخنرانی بدیو با عنوان رخداد حقیقت 17 ، به نقل 
از پرندوش، 1397: 38(. تازه و بدیع بــودن حقیقت آن را در 
پیوند مستقیم با خلاقیت قرار می دهد که از این منظر حقیقت 
در مقابل معرفت  قرار می گیرد. در واقــع معرفت18 به دانش 
ما درباره وضعیت اشــاره می کند که بدیو به آن دائرة المعارف 
وضعیت می گوید )بدیو، 1388: 234(. در اینجا لازم اســت 
برای درک مفهوم حقیقت در اندیشــه بدیو تعریف مختصری 

از وضعیت انجام شود.

 .)Badiou, 2005b: 23( »از نظر بدیو »واحد وجــود نــدارد
این طور نیســت که چیز واحدی ابتدا وجود داشــته باشد و 
ســپس در مرحله بعد در قالب کثرت عرضه شود. به زعم وی 
آنچه وجود دارد کثرت محض اســت، یعنی هیچ کل واحدی 
وجود ندارد که کثرت هــا را در بر بگیرد و همچنین هیچ واحد 
جزئی ای که کثرت از آن ســاخته شــود، موجود نیســت. به 
عقیده وی، وجود خود را عرضه می کند و در روند عرضه شدن 
از طریــق عملکردی کــه آن را »یک شــماری« 19  می نامد، 
وحدت می یابد. او هر کثرت عرضه شــده یا یک شمرده شده را 
یک وضعیت می نامد )بدیو، 1388: 26(. اکنون باید شــکافی 

در این وضعیت رخ دهد تا منجر به بروز حقیقت شود.
بدیو از مفهومی به نام »حالــت وضعیت« 20 نام می برد. حالت 
وضعیت در واقــع »بازنمایی« 21  روابــط عناصر یک وضعیت 
اســت )همان: 278-277(. حال اگر خلائــی درون بازنمایی 
وضعیت بــه وجود بیاید، ایــن خلأ »عرصــه رخدادپذیر« 22  
می شــود و احتمال ایجاد رخداد را ممکــن می کند )همان: 
233-231(، اما لزوماً متضمن ایجاد تحول نیست، بلکه همان 
جایی اســت که ممکن اســت منجر به بروز حقیقت شود. در 
واقع به زعم بدیــو مکملی نیاز هســت و آن مکمل رخداد نام 
دارد )همان: 47-46(. »می توانیم این طور بگوییم که از آنجا 
که وضعیت از دانشی که در درونش جریان دارد تشکیل شده 
است، رخداد در واقع خلائی را می نامند که نام امر ناشناخته 23  
آن وضعیت است« )بدیو، 1387: 92(. به بیان بدیو »خلأ یک 
وضعیت به بیان ساده آن است که ]آنجا[ نیست، اما برای بودنِ 
هر چیز ]در آنجا[ لازم اســت« )بدیــو، 1388: 32(؛ بنابراین 
برای بروز حقیقت حتماً باید رخدادی شــکل بگیرد، اما این 
خود به تنهایی باعث بروز حقیقت نمی شود و شرایط دیگری 

نیز لازم است )نک: همان: 42-49(.
حقیقت در اندیشــه بدیو برای ظهور به رخــداد نیاز دارد، اما 
امری متافیزیکی نیســت. رخدادِ حقیقت امری کشف کردنی 
و رازآلود نیســت. »در واقع تمام تلاش بدیو این است که این 
گسست و شــکاف در معرفت وضعیت یعنی رخداد را هم در 
حیطه عقلانی قرار دهد و پای یــک امر غیرعقلانی، عرفانی یا 
شــهودی و... به میان کشیده نشود« )شــیدا، 1395: 155(. 
از نظر وی »تصــور حقیقت به منزله قســمی رابطه اســت: 
رابطه ای استوار بر تناسب میان نیروی عقل و آنچه عقل بدان 
می اندیشد« )بدیو 1388: 89(؛ اما چه چیزی است که رخداد 
را در حیطه عقلانی قرار می دهــد و آن را از امری متافیزیکی 
بودن می رهاند؟ به عقیده بدیو حقیقت تنها زمانی رخ می دهد 
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که سه بخش جدانشــدنی یک فرایند در کنار هم قرار گیرد: 
رخداد، سوژه رخداد و وفاداری ســوژه به رخداد )همان: 90(. 
حال باید دانســت رخداد چــه ویژگی هایی دارد و ســوژه و 

وفاداری آن به رخداد چگونه در شکل گیری حقیقت مؤثرند.

2. رخداد: بدیو معتقد اســت »برای اینکــه فرایند یک 
حقیقت آغاز شــود، چیزی بایــد روی دهد. از بطــن آنچه از 
پیش موجود اســت، از دل معرفت فی حدذاتــه، چیزی جز 
تکرار نمی زاید« )همــان: 91(. وی نوبودگــی حقیقت را در 
گرو مکملی می داند که از آن به عنــوان »رخداد« یاد می کند 
)همان( و تعاریف متعددی از آن ارائه کرده اســت. گاه رخداد 
را امری کاملاً تصادفی و وابســته به شــانس دانسته )همان: 
144و91(، گاه رخداد را خلــق چیزی از هیچ می داند و گاهی 
نیز رخداد را به عنوان ضرورتی ســاختاری تعریف می کند که 
بالاخره اتفاق می افتد )پرنــدوش، 1397: 56(. اما مهم ترین 
ویژگی رخدادهــا همین پیش بینی ناپذیــری آن در وضعیت 
اســت و این ویژگی به دلیل ناممکن بودن شناخت رخداد بر 
مبنای دانش وضعیت اســت: »پیش بینی نکردنی، محاسبه 
نکردنی، برون از آنچه هست و فراسوی وضع موجود« )همان(. 
»رخــدادِ حقیقت در وهله اول نوعی گسســت و شــکاف در 
معرفت وضعیت اســت. چیزی بیرون اعمال و قاعده و عرف، 
چیزی بیرون از معنای مســتقر و جاافتاده که اگر در شرایطی 
قرار گیرد می تواند خود معنا و قاعده تازه تولید کند« )شیدا، 
1395: 156(. »رخــداد در چارچــوب قوانیــن موجود امور 
نمی گنجد و تخلفی اســت از نظم روزمره که قوانین خاصی را 
با خود به همراه دارد« )همان: 52(. »رخداد یک تغییر واقعی 

.)Badiou, 2009:585( »است
اما پیش تر از جنبه غیر متافیزیکــی حقیقت و وجهه عقلانی 
رخداد گفته شــد )بدیــو، 1388: 223(، حــال باید دید چه 
چیزی رخداد حقیقت را محســوس و زمینی می کند. در واقع 
رخداد به تنهایــی هیچ تغییری در وضعیــت ایجاد نمی کند. 
حقیقتی تولید نمی شود مگر اینکه سوژه های انسانی ای باشند 
که با وفاداری به رخدادها تلاش کنند تا ساختار وضعیت را بر 
طبق قوانین رخدادها تغییر دهند. آن ها بر اســاس رخدادها 
در وضعیت عمــل می کنند و با این کار همــواره چیزی نو در 
وضعیت تولید می شــود و این محصولِ عملِ وفاداران، به زعم 
بدیو همان حقیقت اســت؛ چیــزی درون مانــدگار و مادی 
)اســمعیل زاده برزی، 1391: 77(؛ بنابراین می توان این طور 
گفت که رخداد حقیقت امری پیش بینی ناپذیر اســت و اتفاق 
افتادن آن وابسته به سوژه گی افراد اســت. در واقع سوژه که 

می تواند فرد یا گروه باشد با اعلام رخداد، آن را شکل می دهد 
و به پیش می برد. اینجاست که به دلیل وابستگی بروز رخداد 
به سوژه انسانی، رخداد حقیقت ســوبژکتیو می شود )شیدا، 
1395: 158(. اکنون که روشن شد بروز حقیقت در گرو سوژه 

انسانی است باید ویژگی های سوژه آشنا بیان شود.

3. سوژه: پیش تر بیان شــد حقیقت در برابر معرفت قرار 
دارد. معرفت انتقال دادنی اســت و می توان آن را دسته بندی 
و رده بندی کــرد و از این منظر به صورت ابــژه در می آید، اما 
در مقابل، حقیقت در پیوند با ســوژه اســت و بروز آن وابسته 
به اعلام کردن و گفتن و انجام عملی توســط سوژه و در واقع 
وابسته به عاملیت ســوژه اســت )بدیو، 1388: 19(. در واقع 
معرفت به دلیل ابژکتیو 24  بودن در برابر حقیقتِ ســوبژکتیو 
قرار می گیرد و حقیقت، ویژگی اجرایــی 25  دارد. حقیقت به 
وسیله افراد ساخته می شــود، خواه به صورت فردی یا جمعی 
و چیزی که بدیو رویه حقیقت می نامد در قالب رخداد، تنها با 
تعهد افرادی به وجود می آید که به رخداد اهمیت می دهند و 

خود را در مقابلش مسئول می دانند )پرندوش، 1397: 36(.
از نظر بدیو هر انســانی ذاتاً و همواره یک ســوژه نیست، بلکه 
سوژه شدن نتیجه این تصمیم بشری اســت که اعلام کند در 
وضعیت، رخدادی بیگانه با وضعیت رخ داده، اما به دلیل اینکه 
به وضعیت تعلق دارد نمی توان از آن چشــم پوشــید و آن را 
ندیده گرفت. به زعم وی سوژه شدن تنها به اعلام بروز رخداد 
در وضعیت کفایت نمی کند، بلکه او باید به کاوشــی دامنه دار 
و طولانی در پیامدهای رخداد دســت بزنــد. در واقع فاعلیت 
انسان برای سوژه شدن لازم است )بدیو، 1388: 20(. به عقیده 
بدیو هیچ نظم و مرتبه بالاتری در رابطه با تفکیک انســان ها و 
برخورداری آن ها از ویژگی های یک سوژه در کار نیست، بلکه 
تنها بخت اســت و تصادف و هیچ تمایز روشــنی بین سوژه و 
انسان، مطرح نیست. چه بسا برخی انسان ها سوژه می شوند، 
اما بعد از مدتی کــم می آوردند و از وفاداری بــه یک رخداد 
می برُند و این چنین فاعلیت و ســوژه  بودنشــان را از دســت 

می دهند )همان: 21(.
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حقیقتِ هنر از دیدگاه آلن بدیو
بدیو در مقاله »ســوژه هنر« 26  تعریفی کامل از سوژه، رخداد 
و جهان هنری ارائه می کند. بدیو بر طبــق نمودار )1( ارتباط 
ســوژه با رخداد و جهان هنر را توصیف می کند. به عقیده وی 
رابطه ســوژه مدار بین یک رخداد و جهان، غیرمستقیم است 
و رابطه ســوژه بین چیزی از آنِ رخداد )ردپا( و چیزی از آنِ 
جهان )بدن( فهم می شود؛ چرا که رخداد بعد از مدتی ناپدید 
می شــود و تنها چیزی کــه از آن باقی می ماند یــک ردپا در 
سوژه است و همچنین واقعیت ســوژه در جهان چیزی است 
که بدیو آن را »یک بــدن تازه« می خواند. به زعم وی ســوژه 
نوعی فرایند خلق و تولید اســت؛ »فرایندی که در واقع رابطه 
میان ردپای یک رخداد و ســاختِ یک بدنِ تــازه در جهان را 
تشــکل می بخشــد« )همان: 521(. به اعتقاد بدیو بدن نو در 
عرصه هنری »چیزی نظیر یک آفرینش ملموس ]یا متعین[ 
واقعی اســت... اما آفرینش هایی که در نسبت با رخداد باشد« 
)همــان: 526(. همچنین »ردپا چیزی نظیر یک مانیفســت 
است« )همان( و بر اساس آن اعلام می شــود که چیزی یک 
فرم است. بدیو در تعریف جهان هنری می گوید: »یک جهان 
وقتی جهانی هنری، وضعیتی هنری یا یک جهانِ هنر است که 
رابطه ای بین آرایشِ بی شکلِ قلمرو حسی و آنچه که می توان 
به عنوان یک فرم ]شــکل[ پذیرفت به ما عرضه کند« )همان: 
524(. وی در تعریف رخداد هنــری می گوید: »رخداد هنری 
چیزی است نظیر فرمال شدنِ یک چیز که قبلاً فرم نداشته« 

)همان: 525(.

نمودار1. سوژه هنر )بدیو، 1388: 515(

تبلیغات تعاملی- مشارکتی
بــرای ورود به بحث اصلی ابتــدا لازم اســت بدانیم تبلیغات 
تعاملی- مشــارکتی از چه نوعی اســت و به چه نوع تبلیغاتی 
اطلاق می شــود. آنچه در تبلیغات به شــیوه سنتی مشاهده 
می شود انتقال کامل پیام از سمت فرســتنده به گیرنده پیام 
است، اما در تبلیغات نوین، به ویژه تبلیغات تعاملی- مشارکتی 
این قاعــده به هم می ریــزد. در واقع در فرایند شــکل گیری 

و انتقال پیام، نقش فرســتنده پیام، کم رنگ شــده و به جای 
آن مخاطب وارد عمل می شــود. همپ معتقد است در مدل 
تبلیغات ســنتی آنچه فرســتنده در نظر دارد به فکر جامعه 
تزریق می شود و پیام ها پشت درهای بسته ساخته وپرداخته 
می شــوند. به عقیده او در این فرایند جایی بــرای اظهارنظر 
مخاطب پیش بینی نمی شــود، اما در تبلیغات مدرن دو طرف 
فرستنده و گیرنده پا را از چهارچوب ســنت فراتر می گذارند 
و مخاطب در این ارتباط مشارکت می کند. در واقع در تبلیغ، 
ارتباطی دوســویه به وجود می آید که اگر نتواند مخاطب را به 
شــرکت کردن در آن وادارد، کارش را ناتمام رها کرده اســت 
)همپ، 1391: 156(. ســؤالی که اینجا مطرح می شــود این 
است که در این میان چه نوع تبلیغاتی مشــارکتی و چه نوع 

تبلیغاتی تعاملی اند.
از نظر صالحی و حصارکی، یک اثر تعاملــی، تماماً در اختیار 
آگاهی مؤلــف و در قید کنترل بی چون وچرای او نیســت. در 
عوض، نقش مخاطب در شــکل گیریِ اثر و معنادار شدن آن 
به مراتب بیشتر شــده اســت و تمایل به خصلت ها و کیفیات 
تعاملی یکی از وجوه مشــخصه آثار هنری و تبلیغاتی معاصر 
را تشــکیل می دهد )صالحی و حصارکی، 1395: 86(. همین 
تمایل به ویژگی های تعاملی باعث به وجودآمدن انواع هنرهای 
تعاملی- مشــارکتی شده اســت. همچنین »با تغییر کارکرد 
رســانه در هنر، تجربه ادراک اثر هنری، امری اســت که تنها 
به واسطه رسانه، میسر نمی شــود. رسانه های هنری که عامل 
برقراری ارتبــاط و ادراک هنری بودند، در هنرِ رســانه های 
جدید، مادیت زدایی شده اند و مخاطب، با تجربه ادارکی خود، 
اثر را تکمیل می کند« )موســوی لر و خبیــری، 1398: 65(. 
قادری و مراثی در پژوهشی )1393( به تعریف و تحدید انواع 
هنرهای مشارکتی- تعاملی پرداخته اند و مرز میان هنرهای 
مخاطب محور را مشــخص کرده اند. ایشــان هشت نوع هنر 
مشارکتی- تعاملی را شناســایی کرده و تعریف دقیقی از هر 
کدام ارائه داده اند. اما دو ویژگی در میان تمامی این هشت گونه 
مشترک اســت: »1. مخاطب)ان(ش بتوانند نمایشگری اثر را 
تغییر دهند یا دگرگون کنند و2. به واسطه همین تغییردادن 
یا دگرگون کــردن نمایشــگری اثر، به فهم کامل اثر دســت 
یابند« )قادری و مراثــی، 1393: 94(. اما اگر این ایجاد تغییر 
در نمایشگری اثر بدون واســطه ای رایانه محور صورت بگیرد، 
هنری مشارکتی )همان: 96( و اگر با کنش فعالانه مخاطب و 
واســطه ای رایانه محور انجام شود هنری تعاملی است )همان: 
107(. اگرچه در تقســیم بندی قادری و مراثی هنرهایی که با 
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تصویر1. تبلیــغ مک دونالد ســوئد، کیســه های جمــع آوری قوطی برای 
 )URL5( دریافت رایگان محصولات مک دونالد

تصویر3. تبلیغات شــرکت Saatchi and Saatchi به سفارش سازمان 
WWF زیست محیطی

 Save papers save the planet :شعار تبلیغ
)URL4( )دستمال ها را صرفه جویی کنید تا از جنگل ها محافظت کنید(

تصویر2. تبلیغات سازمان wwf با همکاری کوکاکولا در کانادا در حمایت از 
 Arctic Home (URL2) خرس های قطبی با نام

حضور یا کنش مخاطب کامل یا ســاخته می شوند با توجه به 
نوع فعالیت مخاطب )بدون کنش، با کنش فیزیکی یا مجازی( 
و واسطه ها )رایانه، ماهواره، ماشــین ها(، انواع متفاوتی از این 
دســت هنرها تمیز داده شــده اند؛ به دلیل ماهیت متفاوت 
تبلیغات نسبت به هنر، تمامی این تقسیم بندی ها در رابطه با 
تبلیغات مصداق نخواهد داشت؛ چرا که در هنرهای تعاملی- 
مشــارکتی ممکن اســت نتیجه نهایی حدس زدنی نباشــد، 
اما در تبلیغات، نــوع کنش مخاطب، با توجه بــه پیام تبلیغ، 
برنامه ریزی شــده اســت و برخلاف تولیدات هنری، نتیجه 
نهایی بر اســاس کنش مخاطب حتماً حدس زده می شــود و 
بر طبق برنامه پیش مــی رود؛ بنابراین ما از این تعاریف کمک 
گرفته و دو نوع تبلیغــات تعاملی و تبلیغات مشــارکتی را با 
توجه به فاکتورِ استفاده از واســطه رایانه محور و دیجیتالی و 
اســتفاده نکردن از آن در تبلیغات متمایز می کنیم. در نتیجه 
اگر در تبلیغی واســطه رایانه محور استفاده شــود و از طریق 
آن، مخاطب با تبلیغ ارتباط برقرار کنــد، تبلیغ تعاملی و اگر 
این ارتباط بدون دخالت واســطه ای صورت پذیرد، تبلیغات 
مشارکتی است. نمونه ای از تبلیغات مشارکتی در تصویر )1( 

مشاهده می شود.

واضح اســت که در هر دو نوع تبلیغات، واکنش و مشــارکت 
مخاطب بــرای تکمیل پیام تبلیــغ حائز اهمیت اســت. در 
تبلیغات تعاملی »هدف، طراحی یک فرایند مشــارکت جویی 
برای مخاطب اســت که در جریان تعامل با تبلیغ به کشــف 
عینی پیام دســت یابد« )بزرگ زاده و امیرشاه کرمی، 1395: 
107(. در واقع عنصــر اصلی در تبلیغات تعاملی، مشــارکت 
مخاطب در فرایند تبلیغ اســت؛ به این معنــی که مخاطب از 
طریق یک رابط با تبلیغ تعامل می کند و بسته به نوع واکنش 
به رابط، تبلیــغ تغییر می کنــد )همــان: 105(. تصویر )2( 
نمونه ای از تبلیغات تعاملی اســت که با همکاری کوکاکولا و 
سازمان حفاظت از محیط زیســت دبلیودبلیوافِ 27  و با هدف 
آگاه ســازی مخاطبان از وضعیت پرخطر خرس های قطبی و 

ارائه راهکارهایی برای کاهش رفتارهای پرخطر انســانی اجرا 
شده است. در این اثر وضعیت ماکت های یخی درون محفظه 
با توجه به واکنش مثبت یــا منفی مخاطب تغییر می یابد. اگر 
مخاطب از سنســورها برای دریافت اطلاعات اســتفاده کند، 
دمای محفظــه 5 درجه کاهــش می یابد و اگــر این واکنش 
فیزیکی صورت نگیرد، خرس ها در معرض خطر ذوب شــدن 
قرار می گیرنــد. چیزی که بیش از همه در ایــن نوع تبلیغات 
دارای اهمیت است، برانگیختن احساسات مخاطبان به واسطه 
روبه رو ساختن آن ها با واقعیتی بازسازی شده است و مخاطب 
را در شرایطی قرار می دهد که به عنوان یک ناجی با پیروی از 

دستورالعمل های خواسته شده جلوی بحران را بگیرد.

اما همیشــه واکنش مخاطب، نتیجه مطلوبی در پی نخواهد 
داشــت و ممکن اســت گاهی نتیجه مشــارکت مخاطب به 
شرایط زیســت محیطی نامطلوبی منجر شــود. در این  حالت 
ممکن است مخاطب تحت تأثیر پیام تبلیغ از مشارکت و کنش 
فیزیکی خودداری کند. )تصویر3( ناگفته نماند که در بسیاری 
از پژوهش ها مــرز میان تبلیغات مشــارکتی و تعاملی نادیده 
گرفته می شود و همه آن ها در مقوله تبلیغات تعاملی گنجانده 
می شود، اما ما در این پژوهش به دلیل بررسی هر دو نوع تبلیغ 

از ترکیب تعاملی- مشارکتی استفاده کرده ایم.
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یافتــه ها:
آنچه در تعاریف تبلیغات تعاملی و مشارکتی مطرح شد، نقش 
مخاطب و اهمیــت آن در اجرای تبلیــغ و تکمیل پیام تبلیغ 
است، عاملی که در فلسفه بدیو ســوژه خوانده می شود. اینک 
برای پاسخ گویی به سؤالات تحقیق باید شرایط تولید حقیقت 
از منظر بدیو در تبلیغات تعاملی- مشــارکتیِ زیست محیطی 

بررسی شود.

1. رخــداد در تبلیغــات تعاملی- مشــارکتیِ 
زیست محیطی

ویژگی های رخداد از آنچه پیش تــر در رابطه با مفهوم رخداد 
در اندیشه بدیو گفته شد، روشن است: 1. پیش بینی ناپذیری؛ 
2. ایجاد گسست در معرفت وضعیت؛ 3. داشتن اعمال، قاعده 
و عرف خارج از وضعیت؛ 4. خلــق قواعد و معنای تازه؛ 5. یک 
تغییر واقعی. اینک باید دید آیا این ویژگی ها به عنوان ردپای 
رخداد در تبلیغات تعاملی- مشارکتیِ زیست محیطی نمایان 
است یا خیر. همپ در مقایسه تبلیغات جدید و سنتی معتقد 
است ویژگی پیش بینی ناپذیری یکی از عواملی است که یک 
کار تبلیغاتی را متفاوت می کند. به اعتقاد او پیش بینی نکردن 
بر اساس ندانســتن از قبل اســت )همپ، 1391: 18(. اینکه 
در مواجهه با تبلیغات تعاملی- مشــارکتی زیســت محیطی 
مخاطب نمی داند قرار اســت به فراخوانی دعوت شــود و در 
پی آن عملی را انجام دهد یا از انجام عملی مخرب جلوگیری 
کند )تصویر4(؛ ویژگی ای که با رخداد در فلســفه بدیو مقارن 

می شود.

 WWF در فیلیپین به سفارش سازمان زیست محیطی Leo Burnett Manila تصویر4.تبلیغ شــرکت
 )Earth Hour(برای رویداد جهانی ساعت زمین

پیام تبلیغ بر روی برچسب هایی که مخاطبان از روی تبلیغ جدا می کنند نوشته شده است:
 ســاعت 8:30 شــب 28 مارس یک ســاعت برق ها را خامــوش کنید تــا از گرمایش جهانــی جلوگیری کنید 

 )URL1(

 در واقع در این نوع تبلیغات ردپای رخداد دیده می شــود که 
چیزی از آنِ رخداد در سوژه هنری است.

اما ویژگــی دوم رخــداد در تبلیغــات تعاملی- مشــارکتیِ 
زیست محیطی می تواند شرایطی باشد که در وضعیت کنونی 
وجود دارد و پیام تبلیغ ســعی می کند در آن گسست ایجاد 
کند؛ برای مثال در تصویر )1( عنــوان تبلیغ بیان می کند که 
مک دونالد بــرای نحوه دریافت مبلــغ محصولاتش، علاوه بر 
کارت اعتبــاری و پول نقد، از حالا قوطی هــا را نیز می پذیرد. 
اینکــه از این به بعــد مک دونالد به شــیوه ای غیرمرســوم، 
محصولاتــش را به فــروش می رســاند، فــارغ از اینکه چه 
نیتی در قبال تشــویق مخاطبان برای اســتفاده از آن شیوه 
غیرمرســوم دارد، خود گسســت در وضعیت موجود است. 
همچنیــن ویژگی ســوم و چهارم رخــداد نیــز در تبلیغات 
تعاملی- مشارکتی زیست محیطی مشــاهده می شود. انسان 
امروزی در وضعیتی قرار دارد که در پی آن دســت به اعمال 
و رفتارهای مخرب محیط زیســت می زند؛ ازاین رو عموماً در 
تبلیغات زیست محیطی پیام تبلیغ، به دنبال تشویق مخاطب 
به تغییر ســبک زندگی وی و در نتیجه تغییر اعمال، عرف و 
قاعده مرسوم و ایجاد قواعد جدید اســت. )تصاویر1و 2و 3 و 
5( گفتنی اســت ویژگی پنجم رخداد نیز در این نوع تبلیغات 
به وضوح مشاهده می شود. رخداد یک تغییر واقعی است و در 
تبلیغات تعاملی- مشارکتی زیست محیطی نیز از مخاطب یک 
تغییر رفتار خواسته می شود که در صورت پذیرش و وفاداری 
او، این تغییر اجرایی می شود و حقیقت شکل می گیرد که در 
تمامی نمونه های بررسی شده مشاهده 
می شــود. اینــک می تــوان دریافت 
که پیام تبلیغ در تبلیغــات تعاملی- 
می تواند  زیســت محیطی  مشارکتی 
ویژگی های رخــداد را به عنوان ردپای 
رخداد داشته باشد و تبلیغات تعاملی- 
می تواند  زیســت محیطی  مشارکتی 

یک بدن تازه باشد.
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تصویر5. کمپین جاست )Just(، شرکت Leo Burnett سیدنی به سفارش 
WWF سازمان

تبلیغ جایگزینی مواد طبیعی با محصولات تمیزکننده خانه، 
محصولات مراقبتــی پوســت، حشــره کش ها، دهان شــویه ها و واکس و... 

 )URL3(

2. ســوژه در تبلیغات تعاملی- مشــارکتی 
زیست محیطی 

می دانیم که فاعلیت در ارتباط با ســوژه گی در فلســفه آلن 
بدیو حائز اهمیت است. ســوژه باید ویژگی هایی داشته باشد 
که عبارت اند از: 1. اعلام بروز رخــداد، 2. وفاداری به رخداد، 
3. کاوش در پیامدهای رخداد و 4. تغییر ســاختار وضعیت بر 
اساس قوانین رخداد. اینکه رخدادی در یک عرصه رخدادپذیر 
روی دهد کافی نیست، بلکه شناسایی و نام گذاری آن به عنوان 
رخدادی که تبعــات ضمنی اش به ماهیــت وضعیت مربوط 
می شود، توسط ســوژه ای انســانی ضروری است. همچنین 
پیش تر گفته شد که بدیو ســوژه هنری را نوعی فرایند خلق 
و آفرینش معرفی می کند که از طریــق ردپا و بدن با رخداد و 
جهان هنری رابطه پیدا می کند؛ ازاین رو ســوژه در تبلیغات 
به واسطه میان رشته ای بودن می تواند هم به مخاطب )به مثابه 
سوژه وفادار به رخداد برای تغییر در ســاختار( و هم به تبلیغ 
)به مثابه اثر خلق شــده حاوی فرم های نو( اشاره داشته باشد. 
در حالت دوم ردپای رخدادی که از خلأ وضعیت ناشــی شده 
بود در متن و پیام تبلیغ مشاهده می شود و تبلیغ به عنوان یک 
بدن تازه با جهان ارتباط پیدا می کند؛ چرا که ایده ای جدید را 

بیان می کند که تاکنون مطرح  نشده بود.
 بنا به ویژگی های چهارگانه ای که ذکر شــد، به نظر می رسد 
پذیــرش پیــام تبلیــغ در تبلیغــات تعاملی- مشــارکتی 
زیست محیطی می تواند به نوعی اعلام رخداد از سویِ مخاطب 
باشد. وفاداری به رخداد در گرو تغییر رفتار سوژه در قبال پیام 
تبلیغ است. گاه مخاطب با توجه به پیامدهای رخداد پا را فراتر 
نهاده و جنبه هایی دیگر از سبک زندگی خود را تغییر می دهد 
که به منزلــه کاوش در پیامدهای رخداد اســت و همچنین 
تغییر ساختار وضعیت بر اساس قوانین رخداد می تواند همان 
رفتاری باشد که در پی دریافت پیام تبلیغ، از سوژه سر می زند 

و این رفتــار با ســاختاری متفاوت از 
ســاختار موجود بــروز می یابــد. گاه 
محصولی رسانه تبلیغ می شود که در 
پیام تبلیغ مصرف نکردن آن محصول 
نهفته اســت و ســوژه را در وضعیتی 
آچمزشــده قرار می دهد. )تصویر3( 
اینجاســت که وقتی مخاطب انتخاب می کند که سوژه شود 
و در عین نیاز به محصول از مصرف آن خــودداری کند، یک 

تغییر واقعی را رقم زده است.
در نمونه ای دیگر )تصویر5( در تبلیغ کمپین جاســت 28  در 
استرالیا که به ســفارش ســازمان حفاظت از محیط زیستِ 
دبلیودبلیوافِ اجرا شده اســت، مخاطب در مواجهه با تبلیغ، 
با انواع مواد طبیعی و گاه خوراکی روبه رو می شــود که این بار 
غیر از فواید همیشــگی و معمولشــان در خدمت سوژه قرار 
می گیرند. برای مثال، به مخاطب پیشنهاد می شود از دارچین 
برای ســاخت دهان شــویه اســتفاده و این ماده را جایگزین 
دهان شــویه های صنعتی کند. زمانی که مخاطب این تغییر 
کوچک را برای نجات زمیــن می پذیرد در واقــع اعلام بروز 
رخداد کرده است و زمانی که این پیشنهادها را در زندگی خود 
به کار بگیرد در واقع وفاداری خــود به رخداد را ثابت می کند. 
حال با توجه به این تغییر، اگر مخاطب به سبک زندگی خود 
توجه کند و تمامی رفتارهای مخرب زیســت محیطی خود را 
کنار بگذارد، او به کاوشــی عمیق در پیامدهای رخداد دست 
زده اســت و این کاوش او را ملــزم به تغییر ســبک زندگی 
کرده اســت. در نهایت وقتی مخاطب از پوست لیمو محلول 
پاک کننده شیشــه بسازد، او در ســاختار وضعیت با توجه به 
قوانین رخداد تغییر ایجاد کرده اســت. همچنین ســوژه ها 
در مواجهه با تبلیغ محدودیت ندارنــد و هر مخاطبی امکان 
سوژه شدن دارد . این ویژگی عام بودن سوژه احتمال گسترش 
حقیقــت را افزایش می دهد. بــه عــلاوه تبلیغ کنندگان در 
تلاش اند مخاطبان بیشــتری در مقابل تبلیغ قــرار بگیرند تا 
سوژه گی به شکلی عام منتشر شــود. در ارتباط با قوام یافتن 
سوژه و تقویم سوژه نیز رفتارهای وی بعد از پذیرش رخداد و 

میزان وفاداری وی تعیین کننده اند.

3. حقیقت در تبلیغات تعاملی- مشــارکتی 
زیست محیطی

پیش تر گفته شد که به زعم بدیو حقیقت 1. تازه و بدیع است 
و در پیوند با خلاقیت اســت، 2. جامعیــت دارد، 3. محصول 
عمل وفاداران اســت و 4. ویژگی اجرایی دارد. با توجه به این 
ویژگی ها به نظر می رسد آنچه ســببِ رفتار سوژه در این نوع 
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جدول1. تطبیق ویژگی های سوژه، رخداد و حقیقت با ویژگی های نمونه های انتخابی )منبع: نگارندگان(

تبلیغات می شــود در واقع در روند تکرار امور وقفه می اندازد و 
همچنین تازه و بدیع است. سوژه در وضعیتی قرار می گیرد که 
منجر به تغییر رفتار وی می شــود و این تغییر رفتار در نتیجه 
تغییر ساختار همیشگی و معمول رخ داده است. در واقع سوژه 
رخداد رفتاری خلق می کند کــه تاکنون در زندگی وی جایی 

نداشته است. 
اگر مشتری مک دونالد همیشــه از کارت اعتباری و پول نقد 
برای خرید محصولات مک دونالد اســتفاده می کرده اســت، 
اکنون می تواند همــان محصــولات را در ازای چند قوطی و 
بدون پرداخت هزینــه تهیه کند )تصویــر1( و این خلاقیتی 
اســت که در روند تکرار امور وقفه انداخته است. اتفاقی که در 
نتیجه عمل وفاداران می افتد و ویژگی اجرایی دارد. اگر سوژه 
در مقابل این تبلیغ، تنها به تماشــا بنشــیند، حقیقتی خلق 
نمی شــود، بلکه حقیقت با اجرای عمل ســوژه که بر حسب 

اتفاق، ویژگی تعاملی یا مشــارکتی بودن این نوع تبلیغات نیز 
است، تولید می شود. 

مخاطــب زمانی برای سوژه شــدن کاندید می شــود که یک 
پاکــت را از محل تبلیغ جــدا کند و وقتی بــه وقوع حقیقت 
کمک می کند که به رخداد وفادار بمانــد و قوطی ها را پس از 
جمع آوری بــرای دریافــت محصولات مک دونالــد به محل 
عرضه آن ها ببرد. گفتنی اســت حقیقت در این نوع تبلیغات 
جامعیت دارد و هر ســوژه ای می تواند آن را خلق کند، چرا که 
اساســاً موضوعات و دغدغه های زیست محیطی مخاطب عام 
دارند و در نتیجه، رفتار سوژه های وفادار می تواند به وسیله هر 
سوژه دیگری شکل بگیرد و تولید حقیقت کند. در جدول )1( 
بررســی تمامی نمونه ها از منظر ویژگی های سوژه، رخداد و 

حقیقت مشاهده می شود.

حقيقت سوژه رخداد نمونه ها

حقیقت ناشی از این شیوه داد و ستد 
در پیوند با خلاقیت است/ جامعیت 
دارد/ هر انســانی می تواند از قوانین 
حقیقــت  ایــن  کنــد/  پیــروی  آن 
محصــول عمــل وفــاداران اســت/  

ویژگی اجرایی دارد.

اعلام رخداد با مشارکت سوژه/ وفاداری 
به رخداد در صورت تداوم رفتار ســوژه/ 
انجام اعمال زیســت محیطی مشابه در 
نتیجــه کاوش پیاپــی ســوژه/  تغییر در 

ساختار وضعیت

غیرقابل پیش بینــی بودن نحوه ی خرید 
محصــولات/ ایجاد گسســت در معرفت 
وضعیــت موجود/ خــارج از عــرف بودن 
نحوه ی تهیــه محصــول/ ایجــاد قواعد 

جدید.

تبلیغ مشارکتی برند مک 
دونالد

تصویر 1

خلــق حقیقــت جدیــد در نتیجــه 
رفتارهای جدیــد انســانی/ امکان 
ایــن  از  انســان ها  تمــام  پیــروی 
حقیقت/ محصول اعمــال وفاداران 
به رخداد حقیقــت/ ویژگی اجرایی 

دارد.

تغییر رفتــار و ســبک زندگی ســوژه در 
نتیجــه تعامل بــا تبلیــغ/ تغییــر دیگر 
رفتارهای مخرب ســوژه با وفــاداری به 
قواعد جدید/ تغییر در ساختار وضعیت 

زیست محیطی جدید.

در نتیجه افزایش آگاهی ســوژه گسست 
در وضــع موجود ایجــاد می شــود/   این 
رخداد قواعد جدیدی برای کم کردن این 

مضرات خلق می کند.

تبلیغ تعاملی wwf و 
کوکاکولا

تصویر 2

استفاده از روش های جایگزین برای 
کاهش مصرف بی رویه ی دستمال و 
دیگر اقلام یک بار مصرف حقیقتی 
تازه و بدیع اســت/ عمومیــت دارد/ 

محصول عمل وفاداران است.

اعلام بروز رخــداد از طریــق اجتناب از 
مصــرف/ وفــاداری در نتیجــه ی تداوم 
این رفتــار/ تغییر در ســاختار وضعیت 
در نتیجــه ی حــذف دیگر لــوازم یکبار 

مصرف.

مواجهــه مســتقیم بــا نتیجــه مصــرف 
بی رویه ی دســتمال  رخــدادی غیرقابل 
پیش بینی برای مخاطب/ گسست و وقفه 
در وضعیت مصرف دســتمال و در نتیجه 
ذخایــر جنگلــی در نتیجــه ی  تأثیر این 
تبلیــغ/ ایجاد  قواعد جدیــد در نتیجه ی 

تصمیم برای حذف دستمال.

تبلیغ مشارکتی سازمان 
wwf

تصویر 3

خلق شــیوه های تازه بــرای کاهش 
مصرف و در نتیجه خلق حقیقتی نو/ 
خلق حقیقتی نو در نتیجه ی قطعی 
تمــام برق ها در مدت زمــان اجرای 
رویــداد/ حقیقــت قابل اجــرا برای 

همه مخاطبین .

اعلام رخــداد از طریق کندن برچســب 
تبلیغ/ وفاداری سوژه از طریق پایبندی 
به پیام تبلیغ/ تغییر در ساختار وضعیت 
در نتیجه ی کاوش در پیامدهای رخداد 

توسط سوژه و اصلاح رفتارهای غلط

رخدادی غیرقابل پیش بینی در نتیجه ی 
مواجهه با رویدادی نمادین با درخواست 
یک ســاعت زندگی بــدون بــرق/ ایجاد 
قواعدی تازه در نتیجــه ی تأثیر تبلیغ در 

جهت کاهش مصرف برق.

تبلیغ مشارکتی سازمان 
wwf

تصویر 4

حقیقت خلق شــده نو و بدیع است/ 
پیونــد بــا خلاقیــت در اســتفاده از 
شیوه های کم خطر زندگی/ جامعیت 
حقیقــت/  داشــتن  عمومیــت  و 
محصــول عمــل وفــاداران اســت/ 

ویژگی اجرایی دارد.

اعلام بروز رخــداد در نتیجــه ی آگاهی 
مخاطــب از تأثیــر مــواد شــیمیایی/ 
وفاداری به رخــداد در نتیجــه ی تغییر 
سبک زندگی/ تغییر در سبک زندگی در 
نتیجه ی حساسیت سوژه به پیامدهای 
رخداد  و کاوش در آن/ تغییر چشــمگیر 

در ساختار وضعیت.

غیر قابــل پیش بینی بــودن رخــداد در 
نتیجه مواجهه مخاطب با پیامی مبنی بر 
استفاده ی لیمو به جای شیشه پاک کن/
گسســت در معرفت وضعیت در نتیجه ی 

رفتار تغییریافته/ خلق قواعد جدید.

تبلیغ مشارکتی سازمان 
wwf

تصویر 5
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نتیجه گیری
ســوژه در دســتگاه فکری بدیو از اهمیت ویژه ای برخوردار 
اســت؛ چرا که در تمامــی  عرصه های تولیــد حقیقت )علم، 
سیاست، هنر و عشق( این سوژه ها هســتند که با وفاداری به 
رخدادها قوام می یابند و در نهایت با اعمــال خود حقیقت را 
خلق می کنند. همین اهمیت سوژه های انسانی در عرصه های 
تولید حقیقت، اهمیت رســانه های تعاملی و مشارکتیِ نوین 
را دوچندان می کند. این رســانه های نوین و به ویژه تبلیغات 
تعاملی - مشــارکتی به دلیل واردکردن مخاطــب به فضای 
متــن، وی را وارد ارتباطــی دو ســویه می کننــد و برخلاف 
تبلیغات ســنتی تکمیــل پیام تبلیــغ را به عهــده مخاطب 
می گذارند. تبلیغات تعاملی - مشــارکتی اگر حامل پیام هایی 
باشــد که پیامد عمل به آن ها به نوعی شــکاف و گسست در 
وضعیــت موجود ایجــاد کند، رخــداد اتفــاق می افتد و در 
نهایت اگر ســوژه ها رخداد را بپذیرند و طبــق قوانین رخداد 
در جهــت تغییر ســاختار موجــود برآیند، حقیقت شــکل 
می گیــرد. در واقع با توجه بــه عقیده بدیو می تــوان نتیجه 
گرفت آن دسته از تبلیغاتی که علاوه بر ترویج مصرف گرایی، 
قواعد و قوانیــن دولت ها را بر هم می زنند، تبلیغات راســتین 
محســوب می شــوند. تبلیغاتی که گاه مخاطــب را به عدم 
مصرف  محصولات صنعتی و مصرف گرایی تشــویق می کند. 
از این جهــت آن  دســته از تبلیغات تعاملی- مشــارکتی که 
دغدغه های فرهنگی نادیده گرفته شــده در سیاســت های 
اقتصــادی را ترویج می کنند، تبلیغات راســتین اند. تبلیغات 
تعاملی- مشارکتی زیست محیطی فرهنگی را ترویج می کند 
که مخاطب را برخلاف سیاســت های اقتصــادی دولت ها، به 
مصرف نکردن تولیــدات صنعتی وامــی دارد. همچنین بنا به 
ویژگی جهان شمول بودن حقیقت در اندیشه بدیو، سوژه های 
این نوع تبلیغات نیز عام اند و هر انســانی در مواجهه با رخداد 
تبلیغات، می تواند به گســترش هر چه بیشتر حقیقت کمک 
کند؛  چرا که مسائل زیســت محیطی در پیوند با تمامی اقشار 
یک جامعه اند. در حالی که در انواع دیگر تبلیغات ممکن است 
مخاطبان خاصی، هدف دریافت پیــام قرار بگیرند. بحث مهم 
دیگری که در رابطه با سوژه های تبلیغات تعاملی- مشارکتی 
زیســت محیطی از منظر گفتمــان آلن بدیو اهمیــت دارد، 
وفاداری به رخداد و انجام اعمال وفادارانه اســت. در اندیشــه 
بدیو تولیــد حقیقت در گروی انجام عملی از ســویِ ســوژه 
وفادار اســت. از طرفی گاه در تبلیغات تعاملی- مشــارکتی 
زیست محیطی، خودِ محصول، رسانه ای برای تبلیغ می شود و 

اتفاقاً پیام تبلیغ، مخاطب را تشویق به مصرف نکردنِ محصول 
می کنــد. اینجا مخاطب در آزمون ســختی قــرار می گیرد و 
ســوژه ای وفادار محسوب می شــود که در عین دسترسی به 
محصول، از استفاده آن در جهت حفظ محیط زیست بپرهیزد. 
این تنها جایی اســت که امکانــی جهت اســتفاده و راحتی 
مخاطب در اختیار وی قرار می گیرد، اما تبلیغات از او تقاضای 
استفاده نکردن از محصول را دارد. در واقع سوژه های تبلیغات 
زیست محیطی، سوژه های راســتینی اند که برخلاف جریان 

مصرف گرایی دنیای معاصر حرکت می کنند.
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 2. Truth
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چکیده
دوره اکبرشــاه بابری )قرن دهم قمری( یکی از شکوفاترین دوره های تاریخی هند به شــمار می رود که شاهد خلق 
نسخ خطی ادبی ـ تاریخی متعددی بوده است. هنرمندان درباری بسیاری از این نگاره ها را با اقتباس از آثار هنری 
ایرانی خلق کرده اند. از میان این آثار، می توان به دو نســخه مصور از جامع  التواریخ اشــاره کرد که حاصل این دوره 
است. یکی از نگاره های مصورشده این دو نســخه، با موضوع »ولادت غازان خان« بوده و دارای یک پیش  متن دوره 
تیموری اســت. هدف از پژوهش حاضر مطالعــه چگونگی ارتباط میان دو اثر یادشــده و نــگاره ولادت غازان خان 
)پیش  متن( در جامع  التواریخ نسخه پاریس )دوره تیموری( اســت. در این مقاله تلاش شد تا به این پرسش پاسخ 
داده شود که شکل روابط برگرفتگی در آثار نقاشی بررسی شده چگونه تبیین می شود و در فرایند اقتباس این آثار از 
نگاره نسخه پاریس چه تغییراتی صورت پذیرفته است؟ این نوشتار به روش توصیفی تحلیلی و با استفاده از رویکرد 
بیش  متنیت انجام  شــده اســت. گردآوری داده  ها برآمده از مطالعات کتابخانه ای و وبگاه های اینترنتی انجام  شده 
است. بررســی های این مقاله نشــان می دهد که ارتباط بین بیش  متن ها و پیش  متن  از نوع درزمانی و بینافرهنگی 
بوده و متن های پسین یعنی هر دو نگاره نسخه رامپور و نگاره موزه وورســتر با تغییر و تراگونگی در پیش  متن خلق 
 شــده اند. البته فرایند اقتباس در دو اثــر منتخب به یک صورت نبــوده و علی رغم وجود تغییرات بســیاری، چون 

تغییرات فرهنگی، نشانه ای و زمانی، هم راستا بوده و انتقال فرهنگی- هنری را نیز در پی داشته است.

واژه های کلیدی:بیش متنیت، ولادت غازان خان، دوره بابری، جامع  التواریخ، نگارگری هند.

 بیش  متن های نگاره »ولادت غازان خان« 
در دو نسخه از جامع  التواریخ مصور دوره بابری هند )قرن 16م(1

مقاله پژوهشی، 48-62 

این مقاله برگرفته از رساله دکتری لیلا حقیقت جو با عنوان: " مطالعه تطبیقی و تحلیلی نسخه خطی جامع التواریخ کاخ گلستان )گورگانی هند، ابتدای 
قرن یازدهم هجری قمری( و نسخه جامع التواریخ کتابخانه رامپور هند )قرن نهم تا یازدهم، ایران و هند(  با رویکرد تحلیل انتقادی گفتمان"  است. 
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مقدمه
فرهنگ و هنــر هند از دیربــاز با هنر ایرانــی ارتباطات 
بســیاری داشــته اســت، به طور اخص در دوره بابری 
)1274-942ق(، به دلیــل علاقه و ارتباطات گســترده 
شــاهان بابری به ویــژه همایــون و اکبرشــاه بــا دربار 
صفــوی، تأثیــرات نگارگــری ایرانــی در نگارگری این 
دوره بســیار اســت. در این دوره با حمایت اکبرشــاه و 
حضور استادان ایرانی در نقاش خانه سلطنتی، نقاشی 
بابری متحول شــد و پس از ترجمه نســخ ادبي از عربي 
و سانسکریت به فارسي، نقاشان ســلطنتي آن ها را به 
تصویر کشیدند. در این دوره علاوه بر حضور هنرمندان 
ایرانی در نقاش خانه ســلطنتی، نســخ و نقاشــی های 
بســیاری از ایران به هند برده شــد و همین امر ســبب 
تأثیرپذیــری و اقتبــاس بســیاری از نقاشــی ایرانی را 
فراهم آورد. علاوه بر مصورســازی کتب ادبی، اکبرشاه 
علاقه خاصی به مصورســازی متون تاریخی نیز داشت 
که همین امر سبب خلق این گونه نسخ شد. از آن جمله 
می  توان جامع  التواریخ یا »تاریخ مبارک غازانی« را نام 
برد. به دلیــل اهمیتی که این نســخه از جامع  التواریخ 
برای اکبرشــاه داشت در دو ســال متوالی، دو نسخه از 
جامــع  التواریخ در خــلال ســال های 1004 ق )جامع 
 التواریخ نســخه رامپــور( و 1005 ق )جامــع  التواریخ 
نســخه کاخ گلســتان( بــه امر او خلــق شــدند. این دو 
نسخه بخشــی از جامع  التواریخ اســت که با نام »تاریخ 
مبــارک غازانی« مشــهور اســت. موضوعــات این اثر 
دربردارنده بخش عمــده ای از زندگی ایلخانان، به ویژه 
به غازان خان اســت؛ لــذا به دلیل اهمیت دو نســخه و 
همچنین ارتباط آشکاری که میان تصویرسازی برخی 
نگاره ها به ویژه در نســخه رامپور دیده می شود، تلاش 
شده اســت تا روابط بین متون مطالعه شود؛ ازاین  رو، 
در این پژوهش صحنــه »ولادت غازان خان« بررســی  
شده اســت. این مقاله درصدد است، چگونگی ارتباط 
و تعامل میان متن های بحث شــده و همچنین ریشه و 

منبع آن با رویکرد بیش متنی را بررسی کند. 

روش پژوهش
مقالــه حاضــر از دیدگاه هــدف، بنیــادی و بــه لحاظ 
تجزیه وتحلیــل داده هــا، کیفی اســت. همچنین این 
پژوهش بر اســاس ماهیت به صورت توصیفی تحلیلی 

انجام شده اســت. روش گردآوری اطلاعات اسنادی، 
با اســتفاده از کتاب ها، مقالات و منابــع اینترنتی بوده 
است. در تحلیل محتوا از نظریات بیش  متنی ژرار ژنت 
جهت تطبیق دو نگاره با موضــوع »ولادت غازان خان« 
بهره  برده شد. این دو نگاره، به دو نسخه جامع  التواریخ 
مصور در دوره اکبرشاه متعلق اســت که در نقاش خانه 
ســلطنتی وی در خــلال ســال های 1004 و 1005 ق 
مصورســازی شــده  اند. این دو نــگاره ملهــم از نگاره 
»ولادت غازان خان« در نســخه جامع  التواریخ پاریس 
کار شده اند. وجه اشتراک این آثار پیش  متن نوشتاری- 
کلامی جامع  التواریخ و همچنیــن پیش  متن تصویری 
نگاره نســخه پاریس اســت. در این رونــد، تفاوت ها و 
اشتراکات، نحوه تعاملات و میزان برگرفتگی  های   این 
دو اثر از نگاره »ولادت غازان خان« نســخه پاریس بیان 
و ابداعات هنرمندان بابری به تفکیک بررسی و تحلیل 

شده است.

پیشینه پژوهش
در خصوص نســخه جامع  التواریخ و دیدگاه ترامتنیت 
می توان بــه پژوهش حقیقت جــو و دیگران بــا عنوان 
»تجلی دین الهی اکبرشاه بابری در مصورسازی متون 
تاریخــی؛ مطالعه مــوردی: تطبیــق جامــع  التواریخ 
نســخه کاخ گلســتان و نســخه کتابخانه رامپــور هند« 
)1400( اشــاره کرد. ایــن مقاله پس از تشــریح »دین 
الهی« اکبرشــاهی به تبعات اجتماعی و سیاسی آن در 
جامعه هند دوره گورکانی اشــاره کــرده و تأثیر آن را در 
مصورســازی نســخ خطی این دوره با مطالعه موردی 
بر روی جامــع  التواریخ نســخه رامپور و کاخ گلســتان 
بررســی کرده اســت. مقاله مذکور انواع برگرفتگی  ها و 
اقتباس های هنری در دو نگاره از نســخ مصور یاد شده 

را بیان کرده است. 
همچنین مقالــه »الحاقات بابــری در جامــع  التواریخ 
رامپور« )2012( نوشــته ییــل رایســدخل و تصرفات 
هنرمنــدان بابــری در تصویرســازی نســخه رامپور را 
تشــریح کرده اســت. مقاله دیگری با عنــوان »معراج 
ســلطان محمد و برگرفتگی آن در ســه نقاشی معاصر 
ایران با رویکــرد بیش متنیــت ژنت« )1399( نوشــته 
منیژه کنگرانی فراهانی ســه اثــر معاصر را بــا موضوع 
معراج از نگاره معراج ســلطان محمد تبریزی بررســی 
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کرده اســت و میزان تعاملات و برگرفتگی  های این سه 
اثر را از نــگاره یادشــده تحلیل کرده اســت. نتایج این 
پژوهش نشــان می دهد که چگونه هنرمندان معاصر با 
ایجاد تغییرات روایی، نشــانه ای در پیش  متن نقاشی 

سلطان محمد توانسته  اند یک اثر معاصر خلق کنند. 
نوروزی و نامورمطلق در مقالــه خود با عنوان »خوانش 
بیش متنــی چهار اثــر برگزیــده تصویرســازی کلودیا 
پالماروسی با پیش متن هایی از نقاشی ایرانی« )1397( 
برگرفتگی  های بینافرهنگی تصویر  ســازی  های کلودیا 
پالماروســی، هنرمند ایتالیایی، با الهــام از نگاره  های 
کمال الدیــن بهزاد را توضیــح داده و نشــان داده اند که 
چگونه یک هنرمند اروپایی با ایجاد تغییرات فرهنگی، 
روایی، نشــانه ای و زمانــی در بیش  متن های نگارگری 
ایرانی توانســته یک اقتبــاس و انتقال فرهنگــی را به  

خوبی در آثارش نشان دهد. 
مقاله دیگر متعلق اســت به کنگرانی و دیگران با عنوان 
»برگرفتگی  های نقاشــی معاصــر ایران از نــگاره گریز 
یوســف از زلیخا« )1398( که در این پژوهش گونه های 
بیش متنی تصاویــر تحلیل و ارتباط هنر ســنتی و هنر 
معاصر ایران بررسی شده اســت. همچنین یزدان پناه 
و دیگــران نیــز در مقاله »خوانــش ترامتنی چهــار اثر 
از هنرمنــد معاصــر آیدیــن آغداشــلو« )1398( پرتره 
فتحعلی شــاه در چهــار اثــر آغداشــلو را مقایســه و با 
اســتفاده از ترامتنیت ژنت آثار این هنرمند را بررســی 

کرده اند.  
از جملــه کتاب هایی که به طــور مســتقل در خصوص 
بینامتنیت و ترامتنیت نوشــته  شده اســت می توان به 
اثر گراهام آلن با عنوان بینامتنیت )1388( اشاره کرد. 
این کتاب نظریه بینامتنیــت و رویکردهای آن از جمله 
ترامتنیت ژنــت و اقســام پنج گانــه آن را معرفی کرده 
اســت. همچنین ژنت در کتاب پالیمسســت؛ ادبیات 
در درجه دوم )1987( ســه گونه از ترامتنیت را بررسی 
کرده است. این کتاب، علاوه بر مباحث بیش  متنیت و 
گونه شناســی آن، به برگرفتگی  های ادبیات و تئاتر نیز 
اشاره  کرده است. همچنین می توان به دو کتاب تألیفی 
نامورمطلق با عنوان درآمــدی بر بینامتنیت، نظریه ها 
و رویکردهــا )1390( و بینامتنیت از ســاختارگرایی تا 
پسامدرنیســم نظریه ها و کاربردها )1395( اشاره کرد. 
در ایــن کتاب ضمــن تبییــن مباحــث بینامتنیت، به 

گونه شناسی ترامتنیت نیز توجه شده است. با مروری 
بر موارد یادشــده و دیگر پژوهش هایی که با اتکا به آراء 
ژنت متون هنــری را تحلیل کرده انــد، در مقاله حاضر 
تلاش شــد تا علاوه بــر رابطــه بیش  متنی، بــه انتقال 

فرهنگ و معنای نهفته در خلق اثر نیز توجه شود.

چارچوب نظری
ژرار ژنت  ، نظریه پرداز و نشانه شــناس ادبی فرانسوی 
است که از زمره جریان ســازهای برجسته حرکت های 
فکری ساختارگرایانه به شمار می رود. وی در ده 19۶0 
تحقیقات متعددی در بسط نظریه های ساختارگرایانه 
فردینــان دو سوســور در زبان شناســی و کلــود لوی- 
استروس   در انسان شناســی انجام داد. عمده شهرت 
و تأثیرگــذاری او به مطالعــه ســاختارگرایانه از روایت 
برمی گــردد کــه یکــی از چارچوب های جامــع  تحلیل 
متــون روایی اســت. ژنــت بــا بهره گیــری از نظریات 
کریســتوا  هــر نــوع رابطه میــان دو متــن را بــا عنوان 

ترامتنیت نام نهاد و آن را به پنج دسته تقسیم کرد.
»در نظر کریســتوا  هر متني در حقیقت یک »بینامتن« 
اســت، یعنــي جایگاهــي اســت از تلاقــي متن هایی 
به شــمار دیگر، حتي متن هایــی که در آینده نوشــته 
خواهند شــد ]...[ ژرار ژنت  از دیدی  ســاختارگرایانه 
به  روابــط  بینامتنــی  نگریســته  و  آن را یکی  از اقســام 
 پنج گانه  ترامتنیت  می داند  که  این پنج  دسته  عبارت اند 
 از :  بینامتنــی،  پیرامتنیــت،  فرامتنیت، ســرمتنیت 
 و  بیش متنیــت  « )نامورمطلــق،  1388: 98 (. »هیــچ 
گفته  ای نیست مگر اینکه از گفته دیگری برگرفته باشد 
و هیچ قولی نیســت مگر اینکه خود نقل قــول دیگری 
باشد و هیچ نقشــی خلق نمی  شــود مگر اینکه آینه ای 
برای بازتاب نقش دیگری باشــد، ]...[ یک متن وارث 
تمام متن هــای پیش از خــود اســت. در این خصوص 
تجربــه متن هــا در واقع تجربــه تمام جهان نشــانه ای 

انسان است« )نامورمطلق، 1394: 96(.
بر اســاس نظریــه پیش  متنــی ژنــت، هر متنــی که بر 
اســاس متن دیگری به وجود آید، در حــوزه مطالعات 
پیش  متنی قرار خواهــد گرفت و در نتیجــه رابطه این 
دو متــن بر اســاس برگرفتگــی و الهام اســتوار خواهد 
بود. ژنــت در ایــن زمینه می نویســد هر رابطــه ای که 
موجب پیونــد یک متــن )ب( با یک پیش  متــن )الف( 
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باشد، چنان که این پیوند تفســیری نباشد؛ بنابراین، 
بیش  متنیت، رابطه ای میان یک متــن با متن دیگری 
را نشــان می دهد که از آن برگرفته  شــده است. در این 
برگرفتگی متن پســین دگرگــون، تعدیل، تشــریح یا 
گسترده شــده متــن اول اســت )نامورمطلــق،1387: 

 .)131
وی در روابــط بینامتنــی در بیش متنیــت، دو حالــت 
کلی را مطرح کرده اســت: اول تقلید یا همان گونی   که 
در ایــن حالــت بیش  متن )متــن نهایی( به طــور کامل 
یــا قســمتی از آن از پیش  متن )متن اول( گرفته  شــده 
اســت. در واقع تغییراتی در آن صورت نگرفته یا بسیار 
اندک اســت و به اصطلاح کپی برداری یا تقلید رخ  داده 
اســت؛ دوم تغییر و دگرگونی یا تراگونگی  است که این 
حالت معمولًا در مراحل تبدیل از یک نظام نشــانه  ای 
به نظامــی دیگر اتفــاق می  افتد و به لحــاظ مضمونی، 
موضوعی و تغییر در ســاختار نیازمندِ  بررســی است. 
البته نظر کریســتوا و ریفاتــر  به عنــوان بنیان گذاران و 
نظریه پــردازان پیــش از »ژنت«، متفاوت از وی اســت 
و شــرایط پیش  متنی را از آن  جهــت نپذیرفته اند که به 
 نقد متن نزدیک خواهد شــد و متــن را این گونه تعریف 
می کنند که »متن یک واحد بســته و مســتقل اســت، 
یعنــی معناپــردازی خــود را در یــک فراینــد درونی 
)بینامتنی( به دســت مــی  آورد« )نامورمطلق، 1394: 

 .)356
در نهایت بینامتنیت را فرایند یا نیرویی ارتباط دهنده 
دانســته اند؛ اما ژنت  آن  را  صرفاً یکی  از اقسام  پنج گانه  
ترامتنیت   می  داند و ترامتنیت را همه مواردی می  داند 
که »یک متن را در رابطــه با دیگر متــون چه به صورت 
 .)Genett,1997:1( »پنهان یــا آشــکار قــرار می  دهــد
نامورمطلق معتقد اســت برای اینکــه موضوعی بتواند 
در حوزه گونه  شناســی بیش  متنی بررســی شود، لازم 
است حداقل ســه شــرط اصلی را دارا باشــد که شامل 
متنی بودن موضــوع، دارابودن دو یا بیــش از دو متن و 
همچنین مسلم داشــتن رابطه پیش  متن )متن اولیه( 
و بیش  متــن )متــن نهایی( می  شــود. در ایــن صورت 
می توان بیش  متنــی و گونه  شناســی آن را مطالعه کرد 

)نامورمطلق، 1391: 141(.
پژوهش حاضر متن هایی را لحاظ می کند که بر اساس 

رابطه برگرفتگــی از متن های دیگری خلق  شــده اند؛ 
بدین معنا که تأثیر نوع برگرفتگی یک متن از متن دیگر 
و نه لزوماً حضور آن بررسی می شــود. در مبحث الواح 
بازنوشتی ، ژنت نظر خود را چنین ابراز داشته است که 
هر رابطه ای که متن دوم را به متن پیشــین مرتبط کند 
رابطــه بیش  متنی را شــکل داده اســت. در این حالت 
متن دوم کاملًا از متن اول مشتق و برگرفته  شده است. 
اگر متن اول وجود نداشــته باشد، موجودیت متن دوم 
نیز ناممکن می شــود. ژنت در ادامه شــش گونه اصلی 
بیش  متنــی را بر اســاس کارکــرد آن از یکدیگر متمایز 
می کند که شامل پاســتیش، شــارژ، فورژی پارودی و 
ترانسپوزیسون یا جای گشــت می شود. این شش گونه 
به دو دســته بزرگ همان گونگی و دگرگونی در نســخه 

اصلی بدل می شوند )کنگرانی، 1398: 2(
دگرگونی می تواند شکل های مختلف کلی کمی و کیفی 
تحت عنوان فرمی و محتوایی داشــته باشد. پنج قسم 
را می توان بــرای دگرگونــی لحاظ کرد: 1. گســترش: 
زمانی صــورت می پذیرد که یــک عنصر یــا موتیف در 
پیش متن دیده می شــود و در بیش متن گسترش یافته 
و شــاخ و برگ بیشــتری پیدا کند؛ 2. افزایــش: زمانی 
صورت می پذیرد که عنصری در پیش متن نباشــد، اما 
در بیش متن افزوده شــود؛ 3. »کاهــش«: هنگامی رخ 
می دهد که یک عنصر در پیش متن موجود باشــد، اما 
در بیش متن قســمت های آن کم شــود؛ 4. »حذف«: 
درصورتی  وجود دارد که یک یا چنــد عنصر پیش متن 
در بیش متــن حاضر نباشــد، یعنی حذف انجام شــده 
اســت؛ 5. »جابه جایــی«: در آن بیش متــن همــان 
عناصر متن پیشــین را در ترکیبی تــازه جابه جا کرده و 
تغییر صورت پذیرفته اســت. در ایــن حالت، موردی 
حذف یا افزوده نشــده اســت بلکه فقط عناصر، محل 
خود را تغییــر داده و جابه جا شــده اند. در نهایت باید 
گفت برخی اوقات دو یا چندین روش از انواع یادشــده 
Gen- )به صورت ترکیبی در بیش متن صورت می پذیرد 

.)ett,1997:6

همچنین، به موارد دیگری کــه مد  نظر پژوهش حاضر 
است نیز اشاره می  شود و آن لحاظ کردن مقوله فرهنگ 
و نظام نشــانه  ای متن های بررسی شده است. به لحاظ 
فرهنگی دو حالت »درون فرهنگــی« و »بینافرهنگی« 
را می تــوان به عنوان حالت کلی بــر روابط میان متن ها 



52

36 
ی:

پیاپ
ره 

شما
 ،1

40
ز 1

ایی
3،  پ

ره 
شما

 ،1
ل 4

 سا
نر،

ه ه
جلو

حاکم دانست. نخســت حالت درون فرهنگی است که 
شــامل جای گیری دو پیکــره مطالعاتــی در درون یک 
فرهنگ می شــود که از یــک فرهنگ خاص هســتند. 
گزینه دوم بینافرهنگی نامیده می شــود. در این حالت 
دو پیکره مطالعاتی دارای تفاوت فرهنگی هســتند. بر 
همین اساس نیز نظام نشــانه ای را می توان به دو گونه 
اساسی تقســیم کرد: اول »درون نشــانه ای« که زمانی 
رخ می دهد که دو متــن بررسی شــده دارای یک نظام 
نشانه ای مشــابه از جمله نظام تصویری، کلامی و غیره 
باشــد. بحث دوم »بینانشانه ای« اســت و شامل زمانی 
می شــود که نظام های نشــانه ای متفاوت باشــند. نیز 
در مطالعه روابط بین متون امــکان دارد که به مواردی 
فراتر از خــود متن ها )فرامتن( مانند ســن، پیشــینه 
فرهنگی- اجتماعی و غیره اشــاره شــود )نامورمطلق، 

.)260 :1390

پیکره مطالعاتی
نــگاره  »ولادت  بینامتنــی دو  ایــن نوشــتار روابــط 
غازان  خان« جامــع  التواریــخ متعلق به نســخه مصور 
رامپور و نــگاره »ولادت غازان  خان« محفــوظ در موزه 
وورستر  را که در دوره اکبرشــاه بابری به تصویر کشیده  
 شــده  اند، مطالعه می  کند. همچنین نحــوه برگرفتگی 
آن هــا از نگاره ای بــا همین موضــوع )تصویرشــده در 
دوره ایلخانی( نیز بررســی و تحلیل می شــود. هر سه 
نگاره )بیش متن هــا و پیش متن(، بر اســاس یک متن 
نوشــتاری تاریخــی تصویر شــده اند. نــگاره رامپور را 
هنرمندی ناشناس مصور کرده و نگاره موزه وورستر به 
صورت گروهی توسط هنرمندانی چون بساوان، بهیم 

گجراتی  و دهرمداس  به تصویر کشیده شده است.
متن نوشــتاری داســتان زندگی غازان خان به استناد 
متن جامــع  التواریخ کــه محمد روشــن آن را تصحیح 
کرده تحت عنوان »قســم اول در تقریر نســب بزرگوار و 
ذکر احــوال او از وقت ولادت مبارکش تــا زمان جلوس 
ارغون خان بر سریر سلطنت« آمده است. این داستان 
در ابتدا به ازدواج ارغون  شــاه اشاره کرده و در ادامه ذکر 
کرده که غازان خان پســر بزرگ تر ارغون است و پس  از 
آن به تولد او اشــاره دارد. در این متن آمده است که »بر 
جمله بعد از تقدیم مراســم زفــاف و ازدواج مواد عنصر 
شــریف غازان خان امتــزاج پذیرفت و صدف مشــیمه 

آن ماه خرگاهی به دّر دریای شهنشــاهی حاصل گشت 
و بعد از نُه ماه در مبارک ترین ســاعتی، ســحرگاه شب 
آدینه بیســت و نهم ربیع الاول سنه ســبعین و ستمائه 
موافق اول بیر ییگرمینچ آی قوین ییل در آبســکون از 
حدود مازندران به طالع سعد برج عقرب سهم السعاده 
و ســهم الغیب در طالع غازان خان همایون قدم از کتم 
عدم در حیّز وجود آمد و دیده جهان به جمال او روشن 
شــد و جماعت منجمان ما هر که حاضر بودند در حالت 
ولادت مبارک کواکب را رصد کردنــد و به احتیاط تمام 
اســتخراج کرده طالع مولود به  غایت مســعود یافتند و 
هر یک از ایشــان گفــت: در طالع تو نگاه کــردم دیدم/ 
اقطــاع تو صــد هزار جــان خواهد بــود و جملــه اتفاق 
کردند که پادشــاهی بــزرگ در غایت عظمــت و نهایت 
مهامت و شــوکت باشــد و متحدالکلمه شــدند بر آنکه 
بلند اســت این طالع و بخت/ به خورشید رخشان کشد 
تخت او را به دایه نیکوخلق مغالجین نام ســپردند، زن 
ختایی ایشــنگ نام که بــا قولتاق خاتون آمــده بود و او 
زنی پاکیزه صورت پسندیده ســیرت بود چنان که لایق 
دایگی شــهزادگان باشــد و پســر او هندو در ید حیات 
اســت. بر جملــه دایــه مهربــان او را در حجر اشــفاق 
می پرورد و هم در عهد مهد به  حکم« )روشــن، 1373: 

.)1207
متن های مطالعه شــده مقاله حاضر، شــامل دو نگاره 
)نســخه رامپور و نســخه مــوزه وورســتر(، بر اســاس 
داســتان زندگی غازان  خان اســت که صحنــه ولادت و 
رویدادهای مرتبط با آن را نشان می  دهد. این نگاره  ها 
بر اســاس پیش  متنــی که با همیــن موضــوع و متعلق 
بــه دوره تیموری اســت، خلــق شــده  اند. پیش  متن 
مذکور، در واقع برگی از جامع  التواریخ مصوری اســت 
که به نســخه پاریــس شــهرت دارد و در کتابخانه ملی 
فرانسه نگهداری می شــود. نگاره نســخه پاریس، در 
بســتر فرهنگی ایران دوره تیموری خلق شده و دارای 
خصیصه هــا و شــاخص های نقاشــی ایرانــی اســت. 
البتــه همان طور که پیشــتر ذکر شــد دو نگاره نســخه 
رامپور و نســخه موزه وورســتر در فرهنگ هندی دوره 
بابری تصویر شــده اند. در این میان چنــد نکته به نظر 
می رسد: نخســت آنکه رابطه تأثیرگذاری از نوع طولی 
و درزمانی اســت؛ نکته دیگر آنکه علی رغم خاســتگاه 
فرهنگی پیش متن و دو بیش متن در قلمرو اســلامی، 
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به دلیل تفاوت در پیشــینه فرهنگی با یکدیگر از لحاظ 
ســنت های بصری تفاوت دارند. باید گفت در پژوهش 
پیش رو، مبنای خوانــش روابط بیش  متنــی متون بر 

اساس ساختار ظاهری لحاظ شده  اند. 

الف. پيش متن: نگاره ولادت غازان  خان، جامع  التواريخ 
نسخه پاريس

نســخه پاریس، درواقع جلــد اول جامــع  التواریخ، با 
عنوان »تاریخ مبارک غازانی« اســت. این نسخه بدون 
تاریخ اســت، اما به نظر بســیاری از مورخان هنر چون 
اتینگهــازن ، النور ســیمز  و گروبــه  احتمــالًا در زمان 
شاهرخ تیموری در هرات کار شــده است. نقاشی های 
نســخه پاریس با آثار هنری تولیدشــده در نقاش خانه 
سلطنتی شاهرخ شــباهت زیادی دارد و احتمالًا آن را 
مولانا خلیل نقــاش  کار کرده اســت )غیاثیان، 1396: 
14(؛ بنابراین نقــاش نگاره ولادت غازان  خان نســخه 

پاریس )تصویر1( نیز احتمالًا مولانا خلیل است.

تصویر1. نگاره ولادت غازان خان، جامع  التواریخ نسخه پاریس

 )کتابخانه ملی فرانسه( 24 

ســاختار ظاهری نگاره منطبق بر ویژگی ها ساختاری 
نقاشــی ایرانی بوده و به صورت عمودی اســت. در این 
نگاره زنی بــر روی تختــگاه مجلل دراز کشــیده و زنی 

دیگر در حال شــیردادن به نوزاد است. سمت چپ نیز 
غلامی به   صورت ایســتاده دیــده می شــود. در پایین 
تصویر دو مرد عمامه به ســر )منجمان( وجــود دارد که 
یکی از آن ها در حال نوشــتن اســت و دیگــری جام در 
دســت دارد. در کنار آن ها )سمت راســت(، فردی در 
حالت نشســته ظرفی در دســت دارد و فرد دیگری در 
حال آوردن هدیه از درون خیمه اســت. نگاره به ســه 
بخش تقسیم شــده اســت. در بالا و پایین نگاره، متن 
نوشــتاری دیده می شود که بخشــی از داستان ولادت 
غازان خــان را روایت می کند. میانــه تصویر نیز به متن 

بصری اختصاص  یافته است. 
ترکیب بندی نگاره در دو پلان به  صورت قوس اسپیرالی 
اســت. حرکت قوســی از پایین نگاره، محلــی که مرد 
تحفه به دســت  تصویر شــده، آغاز و از مرد نشســته در 
میانه تصویر عبــور می کند. امتداد حرکت، به ســمت 
گوشه چپ نگاره، جایی که دو مرد نشسته تصویر شده، 
به ســمت بالا ادامه می یابد. در ادامه نیــز از کنار غلام، 
کودک در آغوش دایــه و خاتون دراز کشــیده بر تخت، 
به سمت خیمه گاه ختم می شــود. در این نگاره عناصر 
بصری از ارتباط محکمــی برخوردارند. به عنوان مثال 
در ترکیب بنــدی، متن بصری بر متن نوشــتاری غالب 
است و ترکیب ســاده و متقارنی را ایجاد کرده است. بنا 
بر سنت های نگارگری ایرانی و پیوستگی آن با ادبیات 
فارســی، نگاره ها با هدف مصورسازی یک شعر یا متن 
ادبی در قالب نسخ خطی ایجاد می شدند. بدین جهت، 
متن هایــی کــه در نگاره ها یا حواشــی آن ها نگاشــته 
شــدند، نقش بســیار بااهمیتــی در رمزگشــایی آن ها 

دارند. 
مضمــون داســتان »ولادت غازان خــان« از ابتــدا بــه 
نسب شناســی غازان خان، ازدواج والدین و پاک بودن 
نطفه او از جانب پدری، مادری و حتی دایگان او اشاره 
دارد. چنان که در متن بالای نگاره بخشــی از داســتان 
جمله »ســحرگاه شــب آدینه بیســت و نهم از ماه ربیع 
الاخر ســنه ســبعین و ســتمائه هلالی از برج سعادت 
طلوع کرد در ســلطان دو تن ]؟[ مازنــدران منجمان ما 
هر که حاضر بودند در حالــت ولادت مبارک کواکب را« 
نوشته  شده است. در کادر پایین نیز آمده است: »رصد 
کردند و طالع مبارکه برج عقرب به غایت مســعود یافته 
سهم السعاده و ســهم الغیب بر درجه طالع و هر یک از 
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نشــان کوت. نعت: در طالع نو نگاه کردم دیدم/ اقطاع 
تو صد هــزار جــان خواهد بــود و جمله اتفــاق کردند« 

)روشن،1373: 1205(.
در رمزگشایی نگاره یادشده به نظر می  رسد اگر چه متن 
بصری بر اســاس متن نوشــتاری اســت، برخی عناصر 
بصری ســمبولیک نیز در نگاره وجــود دارد که در متن 
نوشــتاری موجود نیســت. از جمله نقش سیمرغ روی 
قالی و تاج بالای تخت که شبیه به شــعله است و دارای 
مفاهیم اســطوره ای بوده کــه ریشــه در کهن الگوهای 
اســطوره ای ایرانی- مغولی دارد؛ ازاین  رو، متن بصری 
نه تنها از پیش  متن کلامی نوشــتاری تاریخی بهره مند 

 است، بلکه  ریشه در کهن الگوهای اسطوره ای نیز دارد.

بيش  متن نخســت: نــگاره ولادت غازان  خان، جامع 
 التواريخ رامپور

نگاره ولادت غازان  خان، آخرین نگاره از هشــتاد و دو 
نگاره جامع  التواریخ نسخه رامپور است. این نسخه به 
زبان فارسی و با خط نسخ کتابت شده است و به اعتقاد 
باربارا اشــمیتز 25  احتمــالًا در نیمه دوم قــرن چهارده 
قمری از روی جامع  التواریخ اولیه مصور شــده اســت. 
تصاویــر نســخه یادشــده دربردارنده تاریــخ حاکمان 
اولیه مغول اســت کــه با شــاهزادگان قپچاق آغــاز و با 
تولد غازان خــان اتمام می یابد. این نســخه حاوی 82 
نگاره است که از نظر ســبک و زمانی با یکدیگر متفاوت 
هستند. این نســخه در کاتالوگ »نقاشی های مغولان 
هند و فارســی کتابخانه رامپور« به قلم باربارا اشمیتز و 

ضیاءالدین دسایی معرفی  شده  است
.)Schmitz and Desai, 2006: 79-83( 

این برگــه مصــور متشــکل از دو متــن بصــری و متن 
نوشــتاری اســت. متن بصری در بــالای صفحه و متن 
نوشتاری که درباره داســتان ولادت غازان خان است، 
در زیر آن قرار گرفته اســت. متن نوشــتاری- کلامی بر 
بخش تصویری نگاره، رجحان یافته و دو ســوم صفحه 
را به خود اختصاص داده است. در این نگاره سه زن در 
تصویر دیده می شــوند که بر تخت نشسته  اند. از سمت 
راســت به چپ خاتونی دیده می  شــود با کلاه سلطنتی 
در حالی که به تخت تکیه داده و پاهایــش را دراز کرده 
اســت. زنی دیگر در میانــه تصویر وجــود دارد که یک 
دستش بر پای خاتون تکیه داده  شده و دست دیگرش 
به ســمت نوزادی اســت که در آغوش دایه اســت. در 

ســمت چپ نیز یک غلام با کلاه پردار بیرون از تختگاه 
ایستاده و به سمت زنان مذکور می نگرد. در کنار او یک 
مرد با کلاه مغولی به سمت دو پیرمرد می نگرد که یکی 
اســطرلاب و دیگری کتاب به دست مشــغول گفت وگو 
هستند. در گوشه سمت راســت مردی تحفه به دست 
از خیمه در حال بیرون آمدن اســت. در مجموع، یک 
ترکیب اسپیرالی در حرکت فیگورها مشاهده می شود. 
چرخش رنگ آبی تیره در نگاره، جهت نگاه  را به سمت 
کودک با قنــداق آبی تیره و دایه اش که او نیز ســربندی 
به همان رنگ دارد، ســوق می دهد. در مجموع تعادل 
رنگ های ســردوگرم را در کلیت کار می توان دید که بر 

لایه رنگی آبی تیره تأکید بیشتری شده است.
داســتان ولادت غازان خــان بــا خــط نســخ در متــن 
نوشــتاری پایین نگاره این گونه روایت و بازنمایی شده 
اســت: »و جماعت منجمان ما هر که حاضــر بودند در 
حالت ولادت مبارک کواکب را رصد کردند و به احتیاط 
تمام استخراج کرده طالع مولود به غایت مسعود یافتند 
و هر یک از ایشــان گفت: در طالع تو نــگاه کردم دیدم/ 
اقطــاع تو صــد هزار جــان خواهد بــود و جملــه اتفاق 
کردند که پادشــاهی بــزرگ در غایت عظمــت و نهایت 
مهابت و شــوکت باشــد و متحدالکلمه شــدند بر آنکه 
بلند اســت این طالع و بخت/ به خورشید رخشان کشد 
تخت. او را به دایــه نیکوخلق مغالجین نام ســپردند، 
زن ختایی ایشــنگ نام که بــا قولتاق خاتــون آمده بود 
و او زنی پاکیزه صورت پسندیده ســیرت بــود چنان که 
لایق دایگی شــهزادگان باشــد و پســر او هندو در قید 
حیات اســت. بر جملــه دایــه مهربــان او را در حجره 
اشــفاق می پــرورد و هم در عهــد مهد به  حکــم یحکم 
فی عهــده ینطق عن ســعاده جده/ اثر النجابه ســاطع 
البرهان. زبــان را به الفــاظ ملیح و ســخن های فصیح 
بگشــاد چنان که همگنان متحیر ماندند و چون عادت 
مغول چنان اســت ]...[ بدان ســبب او را از موغالجین 
بازگرفتند و به والده حســن دادند«. بر اســاس روایت 
نگاشته شــده در زیر نگاره چنین اســتنباط می شــود 
که زنان تصویرشــده به ترتیب اهمیــت قولتاق خاتون 
)مادر غازان خان و همسر ارغون خان(، مغالجین )دایه 
غازان خان و در تصویر کودک در آغوش اوســت( و زنی 
کــه در میانه تصویــر دیده می شــود، احتمالًا آشــنای 
)والده حســن امیرتوقچیان( اســت که در ســه  سالگی 

غازان خان را به او سپردند.
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تصویر2. نگاره ولادت غازان خان، جامع  التواریخ نسخه پاریس 
)Hussain, 2015: 268(

تصویر2 الف. مقایسه تصویر 1 و 2 )منبع: نگارنده(

در مقایســه بین پیش  متن )متــن اولیــه( و بیش  متن 
)متن نهایی( به نظر می رسد، در بیش  متن، ترکیبی از 
حالت های حذف )حذف فضای بیــن فیگورهای زنانه 
و مردانه(، اضافه )اضافه شــدن یک نیــم والان پرده و 
یک زن دیگر بــه محل تختــگاه زنان( و تغییــر )تغییر 
کادربندی، تغییر ســنی( دیــده می شــود. در این باره 
می توان بــه تغییر ابعاد و کادر نقاشــی نیز اشــاره کرد. 
در پیش  متن کادر عمودی و ابعــاد بزرگ تر و همچنین 
بخش اعظم صفحه اختصاص به متن بصری داشــته، 
لذا بخش نوشــتاری را به دو قســمت در پایین و بالای 
صفحه تقسیم کرده اســت. در حالی  که در بیش  متن، 
بخش بصری در قســمت بالای صفحــه به  صورت افقی 
قرارگرفته و بخش نوشــتاری در پایین صفحه نگاشته 
شده است. در بیش متن )نگاره نسخه رامپور( هنرمند 
بابری با تغییــر کادر از حالت عمودی بــه حالت افقی، 
کاهش فاصله شخصیت ها و قراردادن فیگورها در یک 
سطح، ظاهراً به فاصله اجتماعی و طبقاتی افراد تأکید 

کمتری نسبت به  پیش  متن کرده است. )تصویر2 الف(
همچنیــن در بیش متــن فیگورهای مردانــه به لحاظ 

تعــداد تغییر نکرده اســت، اما یک فیگــور زنانه اضافه  
شــده اســت. عناصر بصری و فیگورها بــرای اینکه در 
ترکیب بندی افقی تصویر جای بگیرند، فشرده تر شده 
است. در پیش متن )نگاره نسخه پاریس( ترکیب بندی 
با کادری عمودی حالتی پویا را ایجاد کرده و فیگورها با 
فاصله از یکدیگر قرار گرفته اند. در این حالت، جایگاه 
و موقعیــت اجتماعی فیگورها با رعایــت فاصله گذاری 
و در گام بعدی با رنگ  ها مشخص  شــده اند؛ لذا صحنه 
تصویر، موقعیت و طبقه اجتماعی دو زن را که در تخت 
طلایی نشسته  اند متمایز از سایرین کرده است. نهایتاً 
با رنگ نارنجی لباس ملکه و رنگ قهــوه ای لباس دایه 
کــودک، آن دو را متمایز نموده و بر جایــگاه و موقعیت 
اجتماعی آن هــا تأکید ورزیده اســت. عــلاوه بر این، 
رنگ طلایی تخت، شــعله بــالای تخــت )در این دوره 
رایج است( و قرارگیری در سراپرده مزین، این تأکیدها 
را بیشتر کرده اســت. در حالی  که در بیش  متن نه تنها 
فاصله  ها کم شــده بلکــه در رنگ پــردازی کمتر تفاوت 
رنگی حضــور دارد. چنان که مشــاهده می شــود رنگ 
لباس فیگور ملکه با رنگ پتــو، رنگ لباس دایه، لباس 
شخصی که از خیمه به بیرون می آید و رنگ پس زمینه 
تقریباً یکی شــده اســت. در این نگاره دیگــر از تأکید 
مصرانه بر تفاوت در جایگاه اجتماعی خبری نیســت و 
مرز بین منجمان و تخت زنان فقط با یک حاشیه فرش 

از هم تفکیک  شده اند. 
هنرمند دربار اکبرشــاه در این »تاریخی سازی« اثر، باز 
هم همان داســتان »ولادت غازان خان« را دســت مایه 
خلــق بصری قــرار داده اســت، امــا به نظر می رســد، 
تأکید بصری نقــاش بر آن بخش از داســتان که دایگان 
غازان  خــان را روایت کرده، بیشــتر اســت. بر اســاس 
تعریف ژنت، »عنوان« یکــی از پیرامتن  های اثر قلمداد 
می  شــود و چنان که پیشــتر ذکر شــد، متن ها از طریق 
پیرامتن  هــا بــا یکدیگــر مرتبط  اند و نقش آســتانه  ای 
و تبلیغی بــرای معارفــه یک اثــر را دارنــد. همچنین 
چنان چه پیشــتر شــرح داده شــد، مهم تریــن کارکرد 
»عنوان« به اعتقــاد نامورمطلق جذب مخاطب اســت 
)نامورمطلــق، 1391: 140(. وی بــر اســاس ارتبــاط 
»عنوان« با »متن اثــر«، عنوان را بــه دو بخش صریح و 
ضمنی تقســیم و در تعریف آن آورده اســت: »عناوین 
صریــح و توصیفــی آن دســته عناوینی هســتند که به 
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توضیح و تشــریح یکــی از عناصــر فرم یا محتــوای اثر 
می  پردازند و به دو دسته مضمونی و بلاغی قابل تقسیم 
هســتند و بر عکــس آن، عناوین ضمنی بــه مضمون و 
سبک اشاره ندارد« )شــعیری، 1385: 202(. پیرامتن 
عنــوان اثر یادشــده صریح اســت و هنرمند ناشــناس 
بابــری در این اثــر، داســتان »ولادت غازان خــان« را 
چنان که پیش تر ذکر شــد با جمله »و جماعت منجمان 
ما هر که حاضــر بودند در حالــت ولادت مبارک کواکب 
را رصد کردند« آغاز کرده و بخشــی که به نظرش مهم تر 
می رســید؛ یعنی دو بیت شــعر »در طالع تو نگاه کردم 
دیدم/ اقطاع تو صــد هزار جــان خواهد بــود« و »بلند 
اســت این طالع و بخت او/ به خورشــید رخشان کشد 
تخت او« را با مرکب قرمز نگاشته است. نهایتاً داستان 
کودکی غازان خان را تا آنجا ادامه داده اســت که او را به 
پدربزرگــش »اباقاخان« ســپردند. در اینجــا، نقاش با 
انتخاب این بخش از داستان، رابطه بینامتنی جدیدی 
را شکل داده اســت که هم بر صحنه ولادت غازان خان 
تأکید کرده و هم تأکید مؤکدی بر نســب پــاک او چه از 
نژاد پدری و چــه از نژاد مادری کــرده و روایت را تا آنجا 
پیش برده که زنانی را که عهده دار دایگی و تربیت کننده 
غازان خان نیز بوده اند در صحنه پردازی دخیل دانسته 

است. 
بنابراین نقاش بابری از نگاره ولادت غازان  خان )اوایل 
دوره تیموری( و متن داســتان به عنــوان دو پیش متن 
بهره گرفتــه اســت. در اینجــا هنرمند علاوه بــر اینکه 
»تاریخی سازی« انجام داده است، از پتانسیل داده های 
هم زمانی، درزمانی و سبک نقاشــی خود 26 )به ویژه در 
نوع رنگ پردازی( در خلق اثر اســتفاده کرده است؛ لذا 
برگرفتگی نقــاش از متن داســتان ولادت غازان  خان و 
نگاره جامع  التواریخ نســخه پاریس به وضوح مشــهود 
است. بر اســاس آنچه ذکر شــد رابطه بیش متن نسبت 
به پیش  متن در این نگاره از نوع دگرگونی است و یک اثر 
دوره تیموری با تغییراتی مواجه شــده است. چنان که 
این تغییرات را در متن نوشــتاری و هــم در متن بصری 

می توان به وضوح دید. 
همچنین، می  بینیــم فیگور یک زن، یــک جعبه، یک 
ابریق و اضافه کردن یــک والان به پرده هــای تخت در 
این نگاره اضافه  شــده اســت که در پیش متن حضوری 
نداشت )دگرگونی افزایشــی(. نقاش برای اینکه بتواند 

ترکیب بندی عمودی پیش متــن را به یک ترکیب افقی 
بدل کند ناگزیــر بخش هایــی از زمینــه را کاهش داده 
و عناصــر بصــری را فشرده ســازی کرده اســت و تمام 
عناصر را در یک پلان قرار داده اســت )حذف( یا اینکه 
در پیش متن )نگاره نســخه پاریس( منجمان )مردان 
عمامه به ســر که در دســت اســطرلاب و ابزار نگاشتن 
دارند( جــوان تصویــر شــده اند، امــا در بیش متن دو 
ســالخورده و اصطلاحاً ریش ســفید به عنــوان منجم 
مصور شــده اند که می تواند معنادار باشــد که در بخش 
مربوط بــه آن پرداخته می شــود. همچنین به صورت 
ترکیبــی )داشــتن بیشــتر مــوارد در کنار هــم به طور 
هم زمــان( نیــز دگرگونی هــا را در این نگاره مشــاهده 
می کنیــم و بــه لحــاظ گونه شناســی بــه جای گشــت 

نزدیک تر است.

بيش متن دوم: نگاره ولادت غازان خان، موزه وورستر

این نگاره هــم برگرفتــه از پیش متن نوشــتاری جامع 
 التواریخ و هم بیش متن نخســت )نگاره رامپور( است. 
نگاره یادشــده، یکــی از صفحات پراکنده شــده جامع 
 التواریخ نسخه کاخ گلستان )1005ق( است که در موزه  
وورستر نگهداری می  شــود 27.  )تصویر3( عنوان نگاره 
در حاشــیه پایین نگاره »تولد غازان خان« به همراه نام 
نقاشــان و نقش هر یــک از آن ها با رنگ قرمز نگاشــته 
شده است. برخلاف نگاره نسخه پاریس و نگاره نسخه 
رامپور، هنرمندان نگاره وورستر را گروهی کار کرده اند 
که شامل بســاوان )طراح(، بهیم گجراتی )رنگ گذار( و 
دهرمداس )صورت پرداز( می شــود. ایــن اثر برخلاف 
نگاره رامپور، دارای کادر عمودی اســت و سه رویداد را 
در سطوح متعدد بازنموده است. صحنه پردازی نگاره 
بسیار شلوغ و پر از فیگور اســت. همچنین برخلاف دو 
نگاره قبلی، این نگاره مملــو از فضاهای معماری بوده 
و علاوه بر این، هم پرســپکتیو مقامی و هم پرسپکتیو 
محیطی در آن دیده می شود. در تزیین بنا از خطوط و 
سطوح رنگی متعدد، سایه روشن و بدون نقش استفاده 
 شــده اســت. طبقات مختلف بنا و فضاهــای بیرونی و 
درونی به صــورت هم زمــان در ســطوح مختلف مصور 
شده اند. در ســمت چپ نگاره که بیشترین بخش را در 
ترکیب بندی به خود اختصاص داده است، یک فضای 
معماری دیده می شــود کــه گویا بنای کاخ یا حرمســرا 
است. در این مکان، خاتونی دراز کشیده بر تخت دیده 
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می شود که ندیدمه  اش در پشت سر او قرار دارد. کودک 
تازه متولدشــده نیز در آغوش دایه است و ندیمه هایی 
در اطراف آن ها دیده می شوند. در سطح پایین تر زنان 

حرم مشغول پذیرایی هستند. 

تصویــر3. ولادت غازان خــان، هنرمنــدان: بســاوان، بهیــم گجراتــی، 
دهرمداس، محل نگهداری موزه هنری وورستر 28 ماساچوست 

)Rice, 2012: 150 آرشیو موزه وورستر ؛(

در ســمت راســت نگاره نیز پنج مرد دیده می شوند که 
در فضای یک اتاق نشسته اند. در دست یکی از مردان 
اســطرلاب و مرد دیگر در حال نگریســتن به اوســت. 
دو مرد دیگر کتاب به دســت گرفته و در حــال مباحثه 
هســتند. یک ســاعت شــنی نیز در روی فــرش دیده 
می شود. به اســتناد متن نوشــتاری این گونه برداشت 
می شــود که این جمع، گروه منجمانی هستند که طالع 
کودک تــازه متولدشــده را می  بیننــد. در بخش میانی 
تصویر و فضــای درگاه، مردان در حــال گفت وگو دیده 
می شوند. در بخش پایین نگاره نیز مردان متعددی در 
حال جشن و پایکوبی، پذیرایی و آورندگان تحفه دیده 
می شوند. رنگ بندی و ترکیب بندی نگاره کاملًا بابری 

اســت.  در این نگاره دو متن نوشــتاری دیده می شود. 
در بالا متن »بیر پیگرمینج ای قوین ییل در آبسکون از 
حدود مازندران به طالع سعد برج عقرب سهم السعاده 
و ســهم الغیب در طالع غازان خان همایون قدم از کتم 
عدم در حیز وجود آمد و دیده جهان به جمال او روشن 
شــد و جماعت منجمان ما هر که حاضر بودند در حالت 
ولادت مبارک کواکب را رصد کردنــد و به احتیاط تمام 
اســتخراج کرده طالع مولود به غایت مســعود یافتند« 
نوشته شــده و در کتیبه پایین نگاره عبارات »و هر یک 
از ایشــان گفتند شــعر، در طالــع تو نگاه کــردم دیدم، 
اقطاع تو صد هزار جان خواهد بود و جمله اتفاق کردند 
که پادشــاهی بزرگ در غایت عظمت و نهایت مهابت و 

شوکت باشد و متحدالکلمه شدند« دیده می شود 29. 
در این نگاره انواع تراگونگــی فرهنگی، روایی، زمانی، 
محیطی و غیره را می توان دیــد، یعنی بر مبنای تغییر 
فرهنگی، تغییــر مکانی و رابطــه بینافرهنگی متن ها، 
هنرمنــدان در نــگاره وورســتر بــا نــگاه واقع گرایانــه 
پیش  متن ها را دگرگون کرده اند. چنان چه پیشــتر ذکر 
شــد نگاره رامپور نیز به پیش  متنی برای این نگاره بدل 
شده است. به گونه ای که بســاوان به عنوان طراح فقط 
اندکی از ساختار پیشــین )نگاره رامپور( را حفظ کرده 
و در پــی آن تغییرات بســیاری را اعمال کرده اســت؛ 
مانند تغییر جایگاه منجمان، اختصاص فضای بیشتر 
به فیگورهای زنانه و افــزودن عناصر معماری و آرایه ها 
که همگی به  نوعی بازنمود فرهنگی جدید و نشــانه ای 
از نقاشــی بابری اســت. نوع رنگ پردازی، پرسپکتیو 
و ســایه پردازی نیز، ردپایــی از نقاشــی اروپایی دارد. 
همچنین تفاوت نحوه قرارگیری شخصیت ها در نگاره 
وورســتر با دو نگاره پیشــین به وضوح دیده می  شــود. 
این ترکیب بندی و دگرگونی ها ســبب شــده تا روایت و 
مضمون بیش  متن هــا که برگرفتــه از پیش  متن کلامی 
جامع  التواریخ اســت دســتخوش تحــول و تراگونگی 
شــده و منجر به تغییر روایتی در آن ها شود، به    طوری 
 که آنچه در نگاره وورســتر روایت  شده است، صحنه ای 
از زندگی شــخصیت ها، لباس ها، لوازم و رفتار آن روز 
دربار بابری را نشان می  دهد و به نوعی حاکی از گفتمان 

رایج بابری است. 
در مجموع می تــوان تغییرات بیش متن ها نســبت به 

پیش متن را در دو جدول زیر مشاهده کرد 
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در ســمت راســت نگاره نیز پنج مرد دیده می شوند که 
در فضای یک اتاق نشسته اند. در دست یکی از مردان 
اســطرلاب و مرد دیگر در حال نگریســتن به اوســت. 
دو مرد دیگر کتاب به دســت گرفتــه و در حال مباحثه 
هســتند. یک ســاعت شــنی نیز در روی فــرش دیده 
می شود. به اســتناد متن نوشــتاری این گونه برداشت 
می شــود که این جمع، گروه منجمانی هستند که طالع 
کودک تــازه متولدشــده را می  بیننــد. در بخش میانی 
تصویر و فضــای درگاه، مردان در حــال گفت وگو دیده 
می شوند. در بخش پایین نگاره نیز مردان متعددی در 
حال جشن و پایکوبی، پذیرایی و آورندگان تحفه دیده 
می شوند. رنگ بندی و ترکیب بندی نگاره کاملًا بابری 
اســت.  در این نگاره دو متن نوشــتاری دیده می شود. 
در بالا متن »بیر پیگرمینج ای قوین ییل در آبسکون از 
حدود مازندران به طالع سعد برج عقرب سهم السعاده 
و ســهم الغیب در طالع غازان خان همایون قدم از کتم 
عدم در حیز وجود آمد و دیده جهان به جمال او روشن 
شــد و جماعت منجمان ما هر که حاضر بودند در حالت 
ولادت مبارک کواکب را رصد کردنــد و به احتیاط تمام 
اســتخراج کرده طالع مولود به غایت مســعود یافتند« 
نوشته شــده و در کتیبه پایین نگاره عبارات »و هر یک 
از ایشــان گفتند شــعر، در طالــع تو نگاه کــردم دیدم، 
اقطاع تو صد هزار جان خواهد بود و جمله اتفاق کردند 
که پادشــاهی بزرگ در غایت عظمت و نهایت مهابت و 

شوکت باشد و متحدالکلمه شدند« دیده می شود. 
در این نگاره انواع تراگونگــی فرهنگی، روایی، زمانی، 
محیطی و غیره را می توان دیــد، یعنی بر مبنای تغییر 
فرهنگی، تغییــر مکانی و رابطــه بینافرهنگی متن ها، 
هنرمنــدان در نــگاره وورســتر بــا نــگاه واقع گرایانــه 
پیش  متن ها را دگرگون کرده اند. چنان چه پیشــتر ذکر 
شــد نگاره رامپور نیز به پیش  متنی برای این نگاره بدل 
شده است. به گونه ای که بســاوان به عنوان طراح فقط 
اندکی از ساختار پیشــین )نگاره رامپور( را حفظ کرده 
و در پــی آن تغییرات بســیاری را اعمال کرده اســت؛ 
مانند تغییر جایگاه منجمان، اختصاص فضای بیشتر 
به فیگورهای زنانه و افــزودن عناصر معماری و آرایه ها 
که همگی به  نوعی بازنمود فرهنگی جدید و نشــانه ای 
از نقاشــی بابری اســت. نوع رنگ پردازی، پرسپکتیو 
و ســایه پردازی نیز، ردپایــی از نقاشــی اروپایی دارد. 

همچنین تفاوت نحوه قرارگیری شخصیت ها در نگاره 
وورســتر با دو نگاره پیشــین به وضوح دیده می  شــود. 
این ترکیب بندی و دگرگونی ها ســبب شــده تا روایت و 
مضمون بیش  متن هــا که برگرفتــه از پیش  متن کلامی 
جامع  التواریخ اســت دســتخوش تحــول و تراگونگی 
شــده و منجر به تغییر روایتی در آن ها شود، به    طوری 
 که آنچه در نگاره وورســتر روایت  شده است، صحنه ای 
از زندگی شــخصیت ها، لباس ها، لوازم و رفتار آن روز 
دربار بابری را نشان می  دهد و به نوعی حاکی از گفتمان 

رایج بابری است. 
در مجموع می تــوان تغییرات بیش متن ها نســبت به 

پیش متن را در دو جدول زیر مشاهده کرد .
در نهایت چنین به نظر می رسد که هنرمند بابری تلاش 
کرده هر چه بیشتر متن تصویری را با به خدمت گرفتن 
عناصر بصری به متن کلامی مرتبــط کند و در این راه از 
داده ها و شــرایط تاریخی، پارادایم فکری و همچنین 

سبکی بهره  برده است.
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مصادیق گونهء بیش متنی پیش متن بیش متن ها

داشتن بیشتر موارد و تغییرات در کنار هم به طور هم زمان برگرفتگی جای گشت

فرم کادر از عمودی به افقی، عناصر بصری )قالی، تخت، پرده و...( تغییر

فضا و فاصله میان فیگورها و عناصر سمبولیک (سیمرغ روی قالی)
رنگ های زمینه و رنگ پوشاک فیگورها حذف

افزودن فیگور زنانه
افزودن بیش ازپیش کلام نوشتاری نسبت به تصویر افزایش

داشتن بیشتر موارد و تغییرات در کنار هم به طور هم زمان برگرفتگی

تغییــر فــرم کادر از افقــی به عمــودی، تغییــر در صحنه پــردازی، 
ترکیب بندی و تغییرات سبکی، روایی، سنی و... . تغییر

بخش زیادی از متن نوشتاری کلامی حذف

افزایش تعــداد رویدادهــا و به تبــع آن افزایش فیگورهــا، حالات و 
صحنه آرایی، فضاهای معماری، پرسپکتیو و ... افزایش

ساختاری و بافتی و شیوه روایی دگرگونی

جدول1. گونه شناسی بیش متن ها )منبع: نگارنده(

نتیجه گیری 
بررســی ها نشــان می دهــد هنرمنــدان نقاش خانــه 
ســلطنتی دربار اکبرشــاه، آثار اقتباســی بررسی شده 
در پژوهش حاضر را بر اســاس پیش متن نوشــتاری و 
تصویــری از نگاره نســخه پاریــس دوره تیموری خلق 
کرده اند. ایــن پیش متن واجد نظام زیبایی شــناختی 
و ویژگی های ســاختاری نگارگری دوره تیموری است 
که ریشــه در فرهنگ ایرانی- اســلامی دارد. علی رغم 
اینکــه هنــد دوره بابــری نیز جــزو قلمرو اســلامی به 
شمار می آمد، اما به دلیل پیشــینه فرهنگی متفاوت، 
تفاوت هــای بســیاری به لحــاظ فرهنگی با ایــران آن 
روزگار داشته اســت؛ ازاین رو نگارگری و ادبیات ایرانی 
همواره مدنظر اکبرشاه و نقاشــان درباری بوده است. 
بدین جهت هنرمند نگاره رامپور )بیش متن نخســت( 
اثر خود را بر مبنای نگاره ای از نسخه پاریس خلق کرده 
و از آن اقتباس کرده است. اهمیت این امر از آن جهت 
اســت که در روابط بیش  متنی و برگرفتگی  ها، گونه ای 
انتقال فرهنگــی و هنری نیز صورت گرفتــه که از ایران 
به سمت هند بابری است. همچنین برگرفتگی در این 
اثر اقتباســی در نســخه جامع  التواریــخ به دلیل اینکه 

درباره زندگی غازان خان اســت اهمیت مصورســازی 
آن را مضاعف کرده و پرداختن بــه صحنه ولادت او نیز 
بر اهمیت آن افزوده است. بررســی روابط بیش متنی 
طرح شده در این مقاله نشــان می  دهد علی رغم رابطه 
در  زمانی و بینافرهنگی متن  ها و تأثیر عوامل فرامتنی 
)تفاوت در پیشینه و بافت فرهنگی(، بیش  متن نخست 
)نگاره نســخه رامپور( نســبت به بیش متن دوم )نگاره 
موزه وورســتر( با تفاوت های انــدک در نحوه اقتباس و 
وام  گیــری از پیش  متن )نگاره نســخه پاریــس( مواجه 
بوده اســت. دلیل این امــر را می  تــوان در چند مطلب 
جســت وجو کرد. به نظر می  رســد از آنجایی  که نسخه 
رامپــور از ایران به هند برده شــده، هنرمنــدان نقاش 
بابــری بــه  نوعــی خواســته اند در مصورســازی نگاره 
»ولادت غازان خــان« بــا ســایر تصاویر نســخه رامپور 
همخوانی ایجاد کنند؛ بنابراین دگرگونی ها و تغییرات 
کمتری را اعمــال کرده اند، امــا در خصوص بیش  متن 
دوم )نگاره وورستر( که تصویرســازی آن پس از نسخه 
رامپور انجام  شــده است، بســاوان و هنرمندان همکار 
وی، ترجیــح داده اند اثری کامــلًا مســتقل تر از نگاره 
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رامپور را در ســبکی نو و کاملًا ســازگار با فرهنگ بابری 
خلق کنند؛ لذا این تغییر و دگرگونی ها که نشان دهنده 
تراگونگی پیش متن  هاســت، بیشتر بر پایه ویژگی  های 
ســاختاری )تغییــرات فرهنگــی، روایــی، زمانــی، 
محیطی( صــورت پذیرفته اســت. همچنین تغییرات 
درونی شامل حذف، افزایش و جانشــینی همراه بوده 
است. این امر هم موجب تغییر در ساختار و هم تحول 
ســبکی نســبت به پیش  متن یعنی همان نگاره نسخه 
پاریس شده اســت. در واقع هنرمندان بابری با ایجاد 
انواع تراگونگی  هــا و تغییرات آثاری خلــق کرده  اند که 
ساختار صوری و محتوای نوشــتاری پیش  متن  ها را تا 
حدی حفظ کرده و با دگرگونی سبکی و تغییرات اجزا و 
عناصر بصری توانسته اند اثری نو و جدید را پدید آورده  
کــه بازتاب دهنده شــرایط فرهنگی و هنــری آن برهه 

باشد.

پی نوشت
  1.Yeal Rice
  2. Gérard Genette
  3. Ferdinand de Saussure
  4. Claude Lévi-Strauss
  5. Julia Kristeva
  6. Intertext
  7. Transtexuality
  8. Paratextuality
  9. Metatexuality
10. Architextuality
11. hypertext
12. imitation
13. Transformation
14. Michel Riffaterre
15. Palimpsest
16. Worcester Museum

17. (Basawan) ســلطنتی نقاش خانــه  اول  طــراز   نقــاش 
 اکبرشــاه و از شــاگردان میرســیدعلی اســت. منوهــر نقــاش
 مشــهور دیگــر هنــدو، فرزنــد و شــاگرد بســاوان بوده اســت.
ــخ اکبــری از او به عنــوان اســتاد  ابوالفضــل علامــی در تاری
 اول یــاد کــرده اســت. همچنیــن وی ذکــر کــرده اســت کــه
 اکبرشــاه بیــش از هــر نقــاش دیگــری بــه او انعــام و پــاداش
 مــی داد. از او به عنــوان یکــی از پیشــگامان اقتبــاس از
 ســبک های نقاشــی اروپایــی یــاد می  شــود کــه فضــای
ــرد ــری ک ــی دوره باب ــی را وارد نقاش ــپکتیو و واقع گرای  پرس
(Britschgi, 2011: 34-42).

18. Behim Gojorati 

19. (Dharam Das) یکــی دیگــر از نقاشــان برجســته دربــار 
 اکبرشــاه کــه بــه همــراه بســاوان از نقاشــان طــراز اول ایــن
 دوره بودنــد. او در پرتره پــردازی، فضاســازی و پرســپکتیو
 بــه شــیوه غربــی جــزو پیشــگامان بــوده و آثــار زیــادی از او
 بــه جــای مانــده اســت کــه در طوطی نامــه و بابرنامــه دیــده
 می شــود

    (Sayller, 2010: 35-50)

20. Richard Ettinghausen
21. Eleanor Sims
22. Ernst Grube

23.  مولانا خلیل نقاش، هنرمند دوره تیموری دربار

24. URL1
25. Barbara Schmitz

صحنه پــردازی  در  اکبرشــاهی(،  )دوره  دوره  ایــن  در   .26

بــا صحنه هــای شــلوغ مواجهیــم  بابــری،  نقاشــی های 
ماننــد  متعــددی  نســخ  در  می تــوان  را  آن  نمونــه  کــه 
کاخ  التواریــخ  جامــع  نســخه  و  بابرنامــه  طوطی نامــه، 
گلســتان مشــاهده کــرد. لــذا احتمــالًا یکــی از دلایــل 
فشــردگی ایــن تصویــر می توانــد دلایــل ســبکی ایــن دوره 

نیــز باشــد )توضیــح نگارنــده(. 
27.  در دوره قاجــار برخــی نســخ خطــی از جملــه جامــع 

ــه  ــروف ب ــی، )مع ــرزا عل ــط می ــتان توس ــخ کاخ گلس التواری
ــرقت  ــه س ــلطنتی ب ــه س ــت کتابخان ــه(، ریاس ــان الدول لس
بــرده شــد و بعدهــا نظمیــه وقــت توانســت برخــی نســخ را 
ــه  ــتر بدرق ــده در آس ــن نوشته ش ــاس مت ــر اس ــد. ب برگردان
و حاشــیه پاییــن صفحــه یکــی از اوراق )صفحــه ای کــه 
بــا مرکــب قرمــز نــود و هشــت نگاشــته شــده نــگاره بــدون 
عنــوان اســت، امــا رقــم آن »عمــل کمتریــن بنــده بهــزاد« 
ــخی  ــه نس ــخ از جمل ــع التواری ــخه از جام ــن نس ــت. ای اس
اســت کــه بــه نظمیــه عــودت داده شــد، امــا اوراق زیــادی 
ــده  ــه ش ــده و فروخت ــده ش ــخه بری ــع از نس ــان موق در هم
ــت.  ــده اس ــان پراکن ــاط جه ــی نق ــون در اقص ــه اکن ــود ک ب
ــای  ــت وجو و پژوهش ه ــس از جس ــه پ ــن مقال ــده ای نگارن
یک ســاله موفــق بــه یافتــن محــل نگهــداری بســیاری 
ــخص کردن  ــه مش ــده و ب ــخه ش ــن نس ــده ای از اوراق پراکن
صفحه بنــدی و نظــم مجــدد اوراق آن اقــدام کــرده اســت. 
ــداری  ــتر نگه ــوزه وورس ــون در م ــه اکن ــرگ ک ــن ب ــذا ای ل

ــق دارد. ــتان تعل ــخه کاخ گلس ــه نس ــود ب می  ش
28. URL2

ــرای  ــی واقع گ ــر نقاش ــری متأث ــی باب ــن دوره نقاش 29. در ای

اروپایــی، ایرانــی و مکاتــب هنــدی اســت. هنرمنــدان 
به صــورت گروهــی آثــار خــود را خلــق می کردنــد و تصاویــر 
بســیار شــلوغ و پــر از جنــب و جــوش خلــق می شــد. عــلاوه 
بــر ایــن در ایــن دوره نســخ ادبــی و همچنیــن تاریخــی 
حمزه نامــه،  رامایانــا،  و  مهابارتهــا  چــون  حماســی  و 

طوطی نامــه و بابرنامــه خلــق شــدند 
    )حقیقت جو، 1400: 30(.
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مقاله پژوهشی، 63-74

 بازنمایی گرافیکی مضامین اجتماعی در پوستر فیلم های اجتماعی سینمای ایران
 )مورد مطالعاتی: فیلم های برگزیده جشنواره فجر سال های 1390 تا 1398(1

چکیده
در ســال های اخیر، توجه به مضامین اجتماعی در فیلم های ســینمایی ایران پس از انقلاب پررنگ تر شــده است. در این گونه 
مضامین، مخاطب در مقایســه با دیگر گونه ها مهم تر به شمار می رود، زیرا به طور مســتقیم یا نمادین به دغدغه های مخاطبان 
توجه دارد و مضمون فیلم با ذهنیت مخاطبان تکمیل می شــود. اولین ارتباط مخاطب با فیلم در وهله نخســت از طریق پوستر 
و طراحی آن اســت. پرســش اصلی در این پژوهش، عبارت اســت از: بازنمایی گرافیکی مضامین اجتماعی در پوستر فیلم های 
اجتماعی چگونه است؟ هدف در این پژوهش، بررسی این امر است که طراحی پوستر فیلم های اجتماعی برگزیده جشنواره فیلم 
فجر ســال های 1390 تا 1398 تا چه اندازه بازنمایی درستی ارائه کرده اســت و تا چه میزان مضمون اجتماعی که در فیلم ذکر 
شده و در پوستر آمده است. در این پژوهش، برای گردآوری اطلاعات، از روش کتابخانه ای و مشاهده آثار و برای تحلیل، از روش 
کمی- کیفی استفاده شده است. نتایج این پژوهش نشان می دهد که به طراحی پوستر در فیلم های اجتماعی سینمای ایران پس 
از انقلاب به میزان کافی توجه نمی شــود. از جمله عوامل منفی، می توان به رنگی طراحی شدن، استفاده از تصاویر شخصیت ها، 
اســتفاده از متن زیاد و نبود تصاویر انتزاعی و خلاقیت کافی اشــاره کرد. همچنین 21 پوســتر به صورت مستقیم، 22 پوستر 
به صورت غیرمســتقیم و نمادین با مضمون فیلم در ارتباط هســتند و 2 مورد نیز ارتباطی با مضمون فیلم ندارند. بر این اساس، 
می توان گفت که در مجموع ارتباط طراحی پوســتر فیلم های اجتماعی در آثار انتخابی با مضمون اجتماعی وضعیت مناســبی 

ندارد. 

واژه های کلیدی: بازنمایی گرافیکی، مضمون اجتماعی، پوستر فیلم، فیلم اجتماعی، سینمای ایران.

این مقاله برگرفته از پایان نامه کارشناسی ارشد پریسا غدیری با  عنوان: " چگونگی بازنمایی گرافیکی مضامین اجتماعی در پوستر فیلم های اجتماعی 
سینمای ایران )مورد مطالعاتی: فیلم های برگزیدة جشنواره فجر بین سال های 1390 تا 1398("   است.
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مقدمه و طرح مسئله
گرافیک در معنای گســترده اش، به هر نــوع خلق طراحی یا 
تصویر بصری اطلاق می شــود(Millman, 2007: 3) . بر این 
مبنا، طراحی گرافیکی یکی از هنرهای مهــم و تأثیرگذار در 
دوره معاصر محســوب می شــود؛ اگرچه می توان سابقه این 
هنر را در انســان های اولیه و دوره های نخســتین دنبال کرد 
(Meggs, 1992: 4-5). در ایــن میــان، یکی از شــاخه های 

این هنر، طراحی پوستر است. پوســتر نوعی اعلان و نمایش 
خاص برای یک طرح گرافیکی اســت که جنبه تبلیغاتی نیز 
دارد (Weill, 2004: 23). البتــه جنبه هنــری آن نیز در این 
میان اهمیــت دارد و در دوره معاصر به عنــوان یکی از هنرها 
شناخته می شود (Rivers, 2011: 13-15) . طراحی گرافیکی 
و پوستر در زمینه های مختلفی استفاده می شود. یکی از موارد 
مهم استفاده طراحی پوستر، پوستر فیلم های سینمایی است. 
اولین مواجهه مخاطب با فیلم ســینمایی در کنار تریلر فیلم 
با پوســتر اســت. هر چقدر دنیای دیجیتال مسائل مربوط به 
تبلیغــات را دگرگون کرده اســت، همچنان پوســتر فیلم ها 
اهمیت به ســزایی دارند. ســینمای ایران در ابتدا یک تجربه 
صنعتی خام و در حال پیشــرفت بود، اما به مرور تبدیل به 
یکی از جریان های مهم سینمایی شــد که عوامل مختلفی 
 (Atwood and Dechenery,در شکل گیری آن نقش دارند
2-1 :2015) .ســینمای ایران از هر نظــر، در پیش و پس از 

انقلاب تغییرات زیادی داشــته اســت، به گونه ای که با دو 
ســینمای بســیار متفاوت در فرم و مضمون روبه رو هستیم  
(Mirbakhtyar, 2015: 50 and 100) .بــا این همه، شــاید 

یکی از گونه هــای قدرتمند و مهم  آن، ســینمای اجتماعی 
باشد. در ســال های اخیر، مهم ترین آثار سینمای ایران در 
این گونه ســینمایی خلق  شدند و بیشــترین ارتباط با بازار 
 (Zey-  جهانی ســینما نیز در همین آثار خلاصه می شــود

dabadi-Nejad, 2009: 55-56 (ســینما پدیده ای است که 

انقلابی در انتقــال مفاهیم و اندیشــه در دوره جدید ایجاد 
کرده اســت )Hurley, 1987: xii(. علت این دستاورد نوین 
سینما، قالب تصویری آن است، اگر مخاطب فعالانه در مواجهه 
با تصویر، درگیر ساختن معنای آنچه می بیند نبود، آنگاه سینما 
نمی توانست به این دستاوردها برســد (Falzon, 2002: 40)؛  
بر این اســاس، مضمون یک فیلم همچون سینمای اجتماعی 

می تواند تأثیر اجتماعی داشته باشد.   
در ســال های اخیر، توجه به مضامین اجتماعی در فیلم های 
سینمایی ایران پس از انقلاب پررنگ تر شده است. از آنجایی 
که ایــن فیلم ها به طور مســتقیم یا نمادین بــه دغدغه های 

مخاطبان می پردازند، ایــن فیلم ها با همین مخاطبان تکمیل 
می شوند. یعنی مضمون فیلم از فیلم شــروع می شود، اما در 
فیلم به پایان نمی رسد و با ذهنیت مخاطبان تکمیل می شود. 
این امر سبب آن می شــود که مخاطب در گونه اجتماعی در 
مقایسه با دیگر گونه ها مهم تر باشــد. اولین ارتباط مخاطب با 
فیلم در وهله نخست از طریق پوســتر و طراحی آن است. اگر 
هدف از خلق آثار ســینمایی با مضمون اجتماعی نوعی طرح، 
آسیب شناسی یا حتی حل مسائل اجتماعی در جامعه باشد، 
باید ارتباط مخاطب با آن و شــیوه ایــن ارتباط گیری با دقت 

طراحی و تدوین شود.
با توجه به این مقدمه، در این پژوهش، نســبت میان مضمون 
فیلم های برگزیده از آثار جشنواره فیلم فجر سال های 1390 
تا 1398 بررسی می شود. پرسش اصلی در این پژوهش عبارت 
است از اینکه بازنمایی گرافیکی مضامین اجتماعی در پوستر 
فیلم های اجتماعی چگونه اســت. این پژوهش مسئله محور 
اســت و فرضیه ندارد و در انتها پرســش پژوهش پاسخ داده 
می شــود. هدف این اســت که بررسی شــود طراحی پوستر 
فیلم های اجتماعی در ســینمای ایران تا چه اندازه بازنمایی 
درســتی ارائه کرده اســت و تا چه میزان مضمون اجتماعی 
در پوستر آمده اســت. برای این منظور، این پژوهش در بستر 
پوســترهای فیلم های اجتماعی برگزیده جشنواره فجر انجام 
می شــود. ضرورت این پژوهش از این جهت است که علاوه بر 
آسیب شناسی وضعیت موجود طراحی پوســتر در ارتباط با 
مضمون فیلم های اجتماعی، چگونگی مخاطب در مواجهه با 

فیلم از طریق پوستر را نیز بررسی می کند.
در این پژوهش، ابتدا پــس از تبیین برخی از مفاهیم به عنوان 
مبانی نظری همچــون بازنمایی، بازنمایــی گرافیکی، فیلم 
به مثابه اندیشــه، مضمون اجتماعی و فیلم اجتماعی، شــیوه 
تحلیل مضامیــن اجتماعی و پوســترها بیان و پــس از آن، 

یافته های پژوهش ارائه می شود. 

روش پژوهش
این پژوهش از نظــر ماهیت در زمــره پژوهش های کاربردی 
قرار می گیرد. از لحاظ نوع، پژوهش توصیفی تحلیلی اســت. 
برای گردآوری اطلاعات در مبانی نظری، از شــیوه گردآوری 
کتابخانه ای و در بخش پوســترها و فیلم ها، از شیوه مشاهده 
فیلم ها و پوسترها استفاده شده اســت. شیوه تجزیه وتحلیل 
اطلاعات، برای آمــار، کمی و برای تحلیــل مضمون فیلم ها، 
کیفی است. نمونه گیری در این پژوهش، با بهره گیری از شیوه 

گزینشی انجام شده است.
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برای نمونه گیری در ایــن پژوهش، ابتدا از میــان فیلم های 
برگزیده جشنواره فجر در سال های 1390 تا 1398، فیلم های 
دارای مضامین اجتماعی گزینش شــد. پس از آن مواردی که 
از نظر گرافیک پوســتر، کیفیت بالاتری داشتند، انتخاب شد. 
حاصل 45 فیلم است )از هر ســال 5 فیلم(. جامعه آماری به 
تفکیک سال در جدول )1( آمده اســت. از آنجایی که امکان 
درج 45 پوستر در متن مقاله نیســت، تصاویر در متن نیامده 
اســت، اما برای اینکه امکان استناد و بررســی باشد، در روند 
 )URL1( پژوهش، تنها پوستر رسمی در تارنمای سینماتیکت
استفاده شده اســت که پایگاه مدنظر در دسترس است و در 

زمان تغییر نمی کند.

فیلم سال

گشت ارشاد/ نارنجی پوش/ پل چوبی/ برف روی کاج ها/ پذیرایی ساده 1390

دهلیز/ دربند/ هیس! دخترها فریاد نمی زنند/ قاعده تصادف/ آسمان زرد کم عمق 1391

آذر، شهدخت، پرویز و دیگران/ قصه ها/ امروز/ عصبانی نیستم/ همه چیز برای فروش 1392

رخ دیوانه/ من دیه گو مارادونا هستم/ دوران عاشقی/ عصر یخبندان/ خانه دختر 1393

ابد و یک روز/ لانتوری/ اژدها وارد می شود/ خشم و هیاهو/ دختر 1394

1395 زیر سقف دودی/ سد معبر/ بدون تاریخ بدون امضا/ رگ خواب/ تابستان داغ

مغزهای کوچک زنگ زده/ لاتاری/ عرق سرد/ دارکوب/ بمب/ یک عاشقانه 1396

شبی که ماه کامل شد/ متری شیش و نیم/ مسخره باز/ قصر شیرین/ سرخ پوست 1397

شنای پروانه/ خورشید/ درخت گردو/ پوست/ خروج 1398

جدول1. اسامی و سال اکران فیلم ها )منبع: نگارندگان(

پیشینه پژوهش
بررسی و جست وجوی انجام شده در منابع موجود بیانگر این 
امر است که منبعی یافت نشــد که به طور مستقیم بازنمایی 
گرافیکی پوســترهای فیلم هــای اجتماعی در بســتر زمانی 
مطالعه شــده این پژوهش را بررســی کند، اما مــوارد زیر را 

می توان به عنوان پیشینه برای این پژوهش دانست. 
نصیری در پایان نامه ای با عنوان »پوســترهای سینمایی سه 
دهه اخیر ایــران )از1360 تا 1390(« )1391( پوســترهای 
ســینمایی ســه دهه 1360 تا 1390 ایران را بررســی کرده 
اســت. این پژوهش در جهت حفظ معیارهای پوســتر فیلم 
برای مخاطبان ایرانی با تکیه بر زحمات اســتادان گذشــته و 

هنرمندان مکاتب مختلف بین المللی نیــز راهکار ارائه کرده 
است. اسکندری نیز در پایان نامه ای با عنوان »بررسی مفهوم 
هویت در پوسترهای جشنواره فیلم فجر« )1394( بیان کرده 
که مسئله هویت در هنر هر ســرزمینی امری بدیهی است و 
در پی آن، مفهوم هویت را در پوســترهای جشنواره فیلم فجر 
بررسی کرده است. هدف اصلی این پژوهش، شناخت تأثیرات 

فرهنگی اجتماعی بر پوسترهای جشنواره فیلم فجر است. 
رفیعی در پایان نامه ای بــا عنوان »مطالعــه تطبیقی فضای 
بصری پوســتر با محتــوای فیلم هــای درام اجتماعی ایران 
)1394-1380(« )1395( به مطالعه تطبیقی فضای بصری 
پوستر با محتوای فیلم های اجتماعی  پرداخته و نتیجه گرفته 
اســت که هر چه از دهه 80 به 90 نزدیک می شویم، طراحان 
گرافیک در طراحی خود از ساختار منسجم تری استفاده کرده 

و سعی بر نزدیک شدن به ساختار فیلم را داشته اند. 
همچنین صدیقیان در پایان نامه ای با عنوان »شناسایی روابط 
متقابل ژانر فیلم و پوستر آن با تمرکز بر فیلم های دهه هشتاد 
و نود سینمای ایران« )1396( پنجاه پوستر منتخب فیلم های 
دهه هشتاد و نود سینمای ایران را به ترتیب ژانرها دسته بندی 
کرده، در این پژوهش، پیوند پوســتر با محتوا بررســی شده 

است.
اکبری قلعه تکی در پایان نامه ای بــا عنوان »تحلیل مضمونی 
پوســترهای فیلم ایران پــس از پیروزی انقلاب اســلامی« 
)1397( توضیح می دهد که رویکرد دوری از سیاســت های 



66

)13
98 

1 تا
39

ی 0
ل ها

 سا
جر

رۀ ف
نوا

جش
دۀ 

گزی
ی بر

م ها
 فیل

ی:
لعات

مطا
رد 

)مو
ن 

ایرا
ی 

نما
 سی

عی
تما

ی اج
م ها

 فیل
ستر

ر پو
ی د

ماع
 اجت

ین
ضام

ی م
فیک

گرا
ی 

مای
بازن

حاکمیتی به روشنی در طراحی پوســترهای جشنواره فیلم 
فجر بازتاب یافته اســت؛ حال آنکه همین تحلیل ها نشــان 
می دهد جشــنواره فیلم کــودک و نوجوان از جشــنواره ای 
منطقه ای به بین المللی نزدیک شده است. سینما در حقیقت 
به مثابه حرکتی مســتقل و نو آور، نگاه مســتقل ســینمای 
غیردولتی را بازتاب می دهد و جشــنواره عمار نیز وجه غالب 

ایدئولوژیک خود را کاملاً آشکار می کند. 
برزگر نصری نیز در پایان نامه ای با عنــوان »مطالعه تطبیقی 
ســاختار تصویری پوســترهای تئاتر و ســینمای ایــران با 
مضامیــن اجتماعی از ســال 1390 تــا 1396« )1397( به 
مســئله چگونگی پیوند پوسترهای تئاتر و ســینمای ایران با 
مضامین اجتماعی توجه کرده و در نهایــت، نتیجه می گیرد 
که پوسترهای تئاتر و ســینما در برخی از شاخص ها )عناصر 
ساختار تصویری( با هم تفاوت ها و تشابهاتی دارند و با توجه به 
تحلیل پوستر های گروه نمونه مشخص می کند که پوسترهای 
تئاتر با مضامین اجتماعــی در کل عملکرد بهتری و کیفیت و 

طراز بالاتری نسبت به پوسترهای سینمایی دارند.
در میان پژوهش ها، مواردی نیز وجود دارد که به طور کلی تنها 
در زمینه پژوهش و نه مسئله، با پژوهش حاضر ارتباط دارند. از 
جمله، دانشگر و طاهری در مقاله ای با عنوان »مطالعه تطبیقی 
شــکل و محتوای پوســترهای اعتقادی در جوامــع انقلابی: 
شوروی، چین، کوبا و ایران« )1397( پوسترهای اعتقادی در 
جوامع انقلابی را بررسی کرده و هدف، مضمون، روند تغییرات 
و اشتراک و افتراق نشانه ها در پوســتر چهار کشور را تحلیل 

می کنند.
تفاوت پژوهش حاضر با موارد ذکر شــده در این امر است که 
موضوع مطالعاتی از حیث دوره زمانی و فیلم ها متفاوت است. 
همچنین در این نوشــتار، اهتمام به جنبه ســینمایی بیشتر 
است و در نهایت، تأکید در این پژوهش، بر مضامین اجتماعی 

و چگونگی بازنمایی گرافیکی است.

چارچوب نظری
تعریف مفاهیم و متغیرها

بازنمایی: مفهوم بازنمایی ریشــه در دیدگاه افلاطون دارد. 
افلاطون بر این باور بــود که هنر، بازنمایــی و تقلید طبیعت 
اســت )Plato, 1952: 598(. این مفهوم در گذر زمان و تاریخ 
فلســفه، معانی و تفاســیر متفاوتی یافته اســت و دیگر یک 
تقلید صرف نیســت، زیرا حتی طبیعت گرایــان در هنر نیز 
نمی توانند یک نسخه برداری یکسان از طبیعت داشته باشند 

)Gombrich, 1960: 36-38(. ایــن امر نیز مهم اســت که در 
فهم شیء بازنمایی شــده، باید مخاطب چیزی از آن شیء را 
بداند و بتوانــد ارتباط برقرار کند و به همین جهت اســت که 
بازنمایی با بازنمایی شــده در ارتباط اســت. بر این اساس، در 
فهم بازنمایی و بازنمایی شــده، نوعی آگاهــی هم زمان از هر 
 Wollheim,( دو وجود دارد و بر این اســاس فهم ممکن است
21 :1987(. بازنمایی نوعی دوباره بیان کردن و از نو به نمایش 

گذاشتن چیزی است. اگر یک مفهوم یا یک ابژه خارجی را در 
نظر بگیریم، بازنمایی آن در هنر، از نو به نمایش گذاشتن آن 
در قالب فرم هنری است. حال بسته به اینکه آن هنر چه باشد، 

این قالب متفاوت است.
بازنمایی گرافیکــی: بازنمایی گرافیکــی در ادامه همان 
مفهوم بازنمایی معنا می شــود. بازنمایــی گرافیکی، از نو به 
نمایش گذاشــتن یک امر در قالب طراحی گرافیکی اســت 
 Clarke,(که به بازنمایی تصویری یک چیز بازگشت می کند
20-19 :2006(. پوستر فیلم به عنوان یک بستر برای طراحی 

گرافیکی، به طور مشخص با بازنمایی مفاهیم و عناصر داستان 
فیلم مرتبط است. یعنی یک مفهوم یا امر داستانی که در فیلم 
بازنمایی شده است، در قالب پوســتر دوباره بازنمایی می شود 
)Chaplin, 2002: 19-25(. حال در اینجا یک پرســش مهم 
وجود دارد کــه بازنمایی در پوســتر به امــری خارجی در 
دنیای واقعی بازگشــت می کند یا به عنصــری در فیلم و به 
این دو صورت دو مرحله با واقعیــت خارجی فاصله دارد. در 
هر صورت، منظــور از بازنمایی گرافیکــی، بازنمایی چیزی 
در قالب طراحی گرافیک اســت و به همین میزان، برای این 

پژوهش کفایت می کند.
فیلم به مثابه اندیشــه: در این امــر که فیلــم در زمره 
 Smith,( هنرهاســت یا نه، دیدگاه های مختلفی وجــود دارد
609-597 :2005(، اما این امر مسلم است که سینما مدیومی 

خاص اســت و حتی برخــی آن را صورت بنــدی هنر معاصر 
می داننــد )Payn and Barbera, 2010: 65(. یــک مســئله 
مهم این اســت که در زمینه فیلم ها، این فــرض وجود دارد 
که ســینمارفتن چیزی بیشــتر از فیلم دیدن اســت. سینما 
نوعی عادت و تجربه اجتماعی ارائه می دهــد و هر تحلیلی از 
 Morley,( موضوع فیلم که به مخاطب نپردازد، ناقص اســت
158-157 :1992(. بررسی اینکه فیلم ها در شکل گیری باورها، 

ارزش ها و نگرش ها چه تأثیری دارنــد، نوعی نگاه فرهنگی به 
این مسئله اســت )بنوا، 1390: 372(. فیلم روایی به گونه ای 
ساخته می شــود که تماشــاگر را به داستان ســازی ترغیب 



67

36 
ی:

پیاپ
ره 

شما
 ،1

40
ز 1

پایی
 ،3

ره 
شما

 ،1
ل 4

 سا
نر،

ه ه
جلو

می کند )بوردول، 1396: 72-71(. این امر در ساختن فرهنگ 
انســان ها مؤثر اســت )Postman, 2005: 3-15(. هر هنری 
بیانگر نگرش سازنده آن اســت )Berlin, 2013: 58-59(. این 
امر می تواند به صورت آگاهانه باشــد )Wilson, 1986: 7( یا 
Eichen- )بســتری که هنرمند در آن زیســته را منتقل کند 

berger, 1997: 6(. در هر صورت، نمی توان این امر را انکار کرد 
که اندیشــه یا مفهوم در فیلم حضور دارد یا دست کم چیزی 

برای مخاطب در ذهن انتزاع می شود.
مضمون اجتماعی: علوم اجتماعی، شاخه ای از علوم است 
که درباره روابط اجتماعی انســان و رفتار انســان با دیگران 
بحث می کند )Kundu, 2009: 2-3(. بر این اســاس، منظور از 
مضمون اجتماعی، هر گونه مسئله ای اســت که به انسان در 
ارتباط با دیگر انسان ها، جامعه و محیط بازگشت می کند. در 
نتیجه، هر موضوعی که مربوط به تعامل انسان با غیر خودش 
اســت در مضمون اجتماعــی جای می گیرد. حــال برخی از 

مضامین اجتماعی جنجالی تر است.
فیلم اجتماعی: فارغ از بحــث در این باره که قراردادن یک 
 Williams,( فیلم در یک ژانر مشخص امری معنادار است یا نه
6-2 :1991(، منظور از فیلم اجتماعی، یک اثر سینمایی است 

که مضمون اجتماعــی دارد)Russell, 2009: 11-15(. یعنی 
داســتان، تبیین، تجویز، توصیه یا صرف بازنمایی مسئله یک 
انسان واقعی یا خیالی را در ارتباط با غیر خودش ارائه می کند. 
این گونه از فیلم در میان آثار ســینمایی بسیار است و همواره 
مدنظر قرار گرفته است. شاید در اینجا این امر بیان شود که با 
این تعریف هیچ فیلم غیر اجتماعی نداریم. در پاسخ باید بیان 
کرد که دایره شمول حداکثری نمی تواند خدشه ای به تعریف 
وارد کند و البتــه در این پژوهش، منظــور از فیلم اجتماعی 

آثاری است که مضمون اجتماعی، مضمون اصلی آن ها است.

شیوه استخراج مضامین اجتماعی از فیلم
منتقد با ارزیابی فیلم ســعی می کند عناصر فیلــم را با توجه 
به اثرگذاری فیلم، ســبک فیلم، تفســیر و تعییــن کیفیات 
زیباشــناختی یا جســت و جوی بازنمایی مفهوم یا موضوعی 
خاص تشــریح کند و با این کار بر ادراک و دریافت ما از فیلم 
بیفزاید )کازه بیه و دیگــران، 1360: 9(. با توجــه به این امر، 
اســتخراج مضامین اجتماعی از فیلم ها نوعــی نقد به تلقی 
می شود. در این پژوهش، شــیوه استخراج مضامین اجتماعی 
از فیلم مشابه تحلیل پدیدارشــناختی فیلم است )نک: امین 

خندقی، 1397: 67-82(. 

تجربه دیدن یک فیلم ســه مرحله دارد که هر یک با یکدیگر 
روابطی مجزا دارند. در واقع، این امر بدان معنا نیســت که سه 
چیز متفاوت داریم، بلکه تنها یک پدیدار )فیلم( بیشتر وجود 
ندارد که می  توان برای آگاهی از آن ســه مرحله در نظر گرفت 
و هر مرحله آگاهی ما را از فیلــم متفاوت می کند: مرحله اول، 
پاسخ ها و نگرش های بیننده قبل از تماشای فیلم درباره فیلم 
است. این مرحله مربوط به زمان انتخاب فیلم در این پژوهش 
است. ابتدا بررسی شده اســت که فیلم از نمونه های برگزیده 
جشــنواره فیلم فجر باشــد و همچنین مضمــون اجتماعی 
داشته باشــد؛ مرحله دوم تجربه فیلم، پاسخ ها و نگرش های 
بیننده هنگام دیدن فیلم است. در این مرحله، تلاش می شود 
مضامین اجتماعــی ای که در فیلم جایگاه به ســزایی دارند و 
اساس محور داســتان را تعیین می کنند، اســتخراج شوند. 
حاصل این مرحله در بخش های بعدی ارائه می شــود؛ مرحله 
سوم تجربه فیلم، پاســخ ها و نگرش های منتقد و بیننده پس 
از تماشای فیلم، برای رسیدن به تحلیل فیلم است. این مرحله 
نوعی تکمیل برای مرحله پیشین است. مفاهیم استخراج شده 
در زمان تجربه فیلم، در این گام بازنگری می شود و در نسبت با 

تمام فیلم مفهوم سازی صورت می گیرد.

شیوه تحلیل پوستر
طراح یک مضمون اجتماعی را که در فیلم وجود دارد در قالب 
عناصر گرافیکی بازنمایی می کند؛ ازاین رو، در این پژوهش با 
نسبت سنجی دو گونه بازنمایی با هم روبه رو هستیم: بازنمایی 
ســینمایی و بازنمایی گرافیکی. بازنمایــی گرافیکی در قالب 

چند عنصر در پوسترها رخ می دهد:
1. استفاده از عناصر متنی،
2. استفاده از تصاویر فیلم،

3. استفاده از طراح های انتزاعی،
4. استفاده از رنگ ها.

در مجمــوع این عناصــر، بازنمایی گرافیکــی از آن مضمون 
اجتماعــی رخ می دهد. تحلیــل بازنمایی گرافیکــی در این 
پژوهش مبتنی بر بررســی ایــن عناصر صــورت می گیرد. 

جمع بندی این بررسی در بخش های بعدی ارائه می شود. 

تحلیل وضعیت فیلم ها
در این بخش، برخی از ویژگی ها و مؤلفه های آثار ســینمایی 
انتخاب شده تحلیل می شود. جدول )2( پراکندگی فیلم ها در 

سال های جشنواره را بیان می کند.
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درصد تعداد سال ردیف

11/1 5 1390 1

11/1 5 1391 2

11/1 5 1392 3

11/1 5 1393 4

11/1 5 1394 5

11/1 5 1395 6

11/1 5 1396 7

11/1 5 1397 8

11/1 5 1398 9

جدول2. پراکندگی فیلم ها از منظر سال اکران )منبع: نگارندگان(

جدول3. تعداد جوایز اصلی فیلم های انتخابی )منبع: نگارندگان(

در جــدول )3( فیلم هــای انتخابــی از لحاظ کســب جوایز 
یا نامزدی جوایــز اصلی در جشــنواره فیلم فجر بررســی و 
جمع بندی شــد. این جدول نوعی ارزش گــذاری فیلم های 

انتخابی به شمار می آید. 

درصد تعداد درصد تعداد عنوان جایزه ردیف

نامزد برنده

44/4 20 8/8 4 بهترین فیلم 1

40 18 13/3 6 بهترین کارگردانی 2

37/7 17 6/6 3 بهترین بازیگر نقش اول مرد 3

31/1 14 13/3 6 بهترین بازیگر نقش اول زن 4

24/4 11 13/3 6 بهترین بازیگر نقش مکمل 
مرد

5

40 18 13/3 6 بهترین بازیگر نقش مکمل زن 6

28/8 13 15/5 7 بهترین فیلم نامه 7

-- -- 15/5 7 بهترین فیلم از نگاه تماشاگران 8
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درصد تعداد ژانر ردیف

100 45 اجتماعی 1

62/2 28 بدون ژانر دیگر 2

20 9 درام 3

6/6 3 کمدی 4

2/2 1 خانوادگی 5

2/2 1 فلسفی 6

2/2 1 حادثه ای 7

2/2 1 تریلر 8

2/2 1 فانتزی 9

درصد تعداد ژانر ردیف

0 0 1 تا 1/99 1

2/2 1 2 تا 2/99 2

44/4 20 3 تا 3/99 3

51/1 23 4 تا 4/99 4

2/2 1 5 5

جدول4. ژانرهای فیلم های انتخابی )منبع: نگارندگان(

جدول6. تحلیل مضامین اجتماعی فیلم ها )منبع: نگارندگان(

)URL1( جدول5. امتیاز مخاطبان تارنمای سینماتیکت

تمام فیلم های انتخابی در گونه اجتماعی جای می گیرند، اما 
می توان آن ها را در یک یا چند گونه اصلی دیگر نیز جای داد. 

این امر در جدول )4( بررسی  شد.

در فیلم های اجتماعی، مخاطب بســیار اهمیت دارد. چرایی 
این امر در بخش های پیشین اشاره شــد. در جدول )5(، رأی 
مخاطبان به فیلم بر اســاس اطلاعات تارنمای سینماتیکت 
)URL1( به عنوان پایگاه رسمی برای فروش بلیط و رأی دادن 
به فیلم ها بررسی  شــد. امتیاز در این تارنما در بازه 1 تا 5 قرار 

دارد.

یافته های پژوهش
بررسی بازنمایی ســینمایی مضمون های اجتماعی فیلم های 
برگزیده از جشــنواره فیلم فجر، خود امر مهمی است که یکی 
از یافته های این پژوهش است. جدول )6( این مضمون ها را به 
همراه تعداد و درصد مربوط بــه آن ارائه می کند. برخی از این 
مضمون ها هم می تواند جنبه فردی داشــته باشد و هم جنبه 
اجتماعی به شمار آید. آنچه در این بخش و جدول آمده است 
با لحاظ جنبه اجتماعی آن است و بازنمایی آن در فیلم از این 
منظر بررسی شده است. این جدول نشان می دهد که به کدام 
یک از مضمون های اجتماعی در فیلم ها بیشــتر توجه شــده 

است.

درصد تعداد مضمون ردیف

88/8 40 مسائل و مشکلات خانوادگی 1

68/8 31 آسیب های روانی 2

37/7 17 مسائل زنان و مردسالاری 3

33/3 15 فقر 4

33/3 15 مسائل سیاسی 5

26/6 12 قتل 6

24/4 11 عشق 7

20 9 اعتیاد و مواد مخدر 8

20 9 دروغ و فریب کاری 9

20 9 دوستی و مسائل آن 10

17/7 8 ازدواج و طلاق 11

17/7 8 اعتقادات مذهبی 12

17/7 8 خشونت 13

13/3 3 اختلاف طبقاتی 14

13/3 6 اختلاف فکری نسل ها 15

13/3 6 خیانت و روابط نامشروع 16

13/3 6 کودک آزاری 17

13/3 6 مهاجرت 18

11/1 5 انتقام 19

11/1 5 بخشش و گذشت 20

11/1 5 تجاوز 21

11/1 5 خودکشی 22

11/1 5 مسائل اقتصادی 23

8/8 4 امید به آینده 24

8/8 4 پدر یا مادر بودن 25
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درصد تعداد مضمون ردیف

8/8 4 ترس و تروریسم 26

8/8 4 عدالت اجتماعی 27

8/8 4 فضای مجازی 28

8/8 4 مسائل آموزشی 29

8/8 4 نزاع و درگیری 30

6/6 3 اشتغال و بی کاری 31

6/6 3 جنگ و آسیب های آن 32

6/6 3 فحش و ناسزا 33

6/6 3 فداکاری 34

6/6 3 قصاص 35

6/6 3 مرگ 36

6/6 3 مسائل مربوط به فرزندآوری 
و نازایی

37

4/4 2 اتباع خارجی 38

4/4 2 تنهایی و طردشدگی 39

4/4 2 تهدیدکردن 40

4/4 2 حقوق کارگران و کشاورزان 41

4/4 2 زنان سرپرست خانوار 42

4/4 2 فرار از خانه 43

4/4 2 قتل غیرعمد 44

4/4 2 قضاوت نادرست 45

4/4 2 کلاهبرداری 46

4/4 2 مدیریت خشم 47

4/4 2 نژادپرستی 48

2/2 1 امانت داری 49

2/2 1 تابوشکنی 50

2/2 1 تغییر جنسیت 51

2/2 1 تهمت زدن 52

2/2 1 حاشیه نشینی 53

2/2 1 حسادت ورزیدن 54

2/2 1 خرید و فروش فرزند 55

2/2 1 دزدی 56

2/2 1 روابط همسایگان 57

2/2 1 زنان خیابانی 58

2/2 1 زندان 59

2/2 1 سالمندان 60

2/2 1 قتل ناموسی 61

2/2 1 کودکان کار 62

2/2 1 مسائل محیط زیستی 63

2/2 1 مسئولیت اجتماعی 64

در جدول )7( تحلیل چگونگی بازنمایــی گرافیکی مضامین 
اجتماعی با در نظــر گرفتن عناصر و مؤلفه هــای مختلف در 
پوسترها آمده اســت. در ردیف )1(، چگونگی پوستر از منظر 
رنگی یا سیاه و سفیدبودن بررسی شده است. استفاده از عکس 
در ردیف )2( به این معنا اســت که تصویــر بازیگران بر روی 
پوستر استفاده شده است. تایپوگرافی در ردیف )3( آمده است 
و معنای روشنی دارد. همچنین استفاده از رنگ های مختلف 
در ردیف )4( اشاره شده است. منظور از »استفاده از متن« در 
ردیف )5( توضیحات تکمیلی در باب نکات ساختاری، جوایز 
یا مواردی از این دست اســت. »تصویر انتزاعی« در ردیف )6( 
شــامل مواردی می شــود که جنبه رئال ندارد و اموری مانند 
اشکال هندسی اســت. منظور از »خلاقیت تصویر« در ردیف 
)7( استفاده از عناصری اســت که چیزی فراتر از رویه مرسوم 
باشد و »عناصر دیگر« در ردیف )8( اشاره به مواردی است که 
در ردیف های پیشین نیامده باشد. در ردیف )9( نیز وضعیت 
پوســتر از منظر افقی و عمودن بودن قالب کلی اشــاره شده 

است.
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توضیحات ردیف

درصد سیاه و سفید درصد رنگی قالب رنگ 1

2/3 1 97/7 44

درصد ندارد درصد دارد استفاده از عکس 2

0 0 100 45

درصد ندارد درصد دارد تایپوگرافی 3

0 0 100 45

درصد رنگ )تعداد( درصد رنگ )تعداد(

رنگ های اصلی

4

62/2 سفید (28( 68/8 مشکی )31)

20 قهوه ای )9( 46/6 قرمز )21(

17/7 خاکستری )8( 20 آبی )9(

11/1 نارنجی (5( 15/5 زرد )7(

4/4 سبز )2( 6/6 سورمه ای )3(

2/2 صورتی (1( 2/2 بنفش )1(

-- -- 2/2 اکر )1(

درصد ندارد درصد دارد
استفاده از متن 5

0 0 100 45

عناصر مشترک بین پوسترها وجود ندارد تصویر انتزاعی 6

عناصر مشترک بین پوسترها وجود ندارد خلاقیت تصویر 7

عناصر مشترک بین پوسترها وجود ندارد عناصر دیگر 8

درصد ندارد درصد دارد
افقی / عمودی 9

0 0 100 45

جدول7. تحلیل بازنمایی گرافیکی )منبع: نگارندگان(

جدول8. تحلیل چگونگی ارتباط مضمون های اجتماعی با بازنمایی 
گرافیکی )منبع: نگارندگان(

در زمینه چگونگی ارتباط میان مضمون های اجتماعی اصلی 
فیلم با بازنمایــی گرافیکی با چند وضعیــت مختلف روبه رو 
هســتیم. وضعیت در فیلم ها در ســه قالب دسته بندی شده 

است:
1. ارتباط مســتقيم: مواردی را شامل می شــود که به طور 
مســتقیم و صریح، تمام یا بخشــی از مضمون های اجتماعی 
اصلی فیلم در قالب عناصر بصری در پوســتر بازنمایی شــده 

است؛
2. ارتباط نمادين: مواردی را شامل می شود که تمام یا بخشی 
از مضمون های اجتماعی اصلی فیلم در قالبی غیر مستقیم و با 

استفاده از نمادها یا المان ها بازنمایی شده است؛
3. عدم ارتباط: مواردی را شــامل می شود که هیچ بخشی از 
مضمون های اجتماعی اصلی فیلم در قالب پوســتر بازنمایی 

نشده است و طراحی جنبه تزیینی صرف دارد.

در جــدول )8(، نســبت بازنمایی گرافیکی بــا مضمون های 
اجتماعی در فیلم تحلیل شده است.

درصد تعداد نوع ارتباط ردیف

48/8 22 ارتباط نمادین 1

46/6 21 ارتباط مستقیم 2

4/4 2 عدم ارتباط 3
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بر اساس نتایج به دســت آمده در جدول )8( به نظر می رسد 
ارتباط کافی میــان طراحی پوســتر و مضمــون اجتماعی 
طرح شــده در فیلم وجود نــدارد و وضعیت طراحی پوســتر 
فیلم های برگزیــده اجتماعــی ســال های 1390 تا 1398 
نامناسب اســت. این امر به نوعی بی توجهی به طراحی پوستر 

در کنار در دیگر عناصر فیلم در ایران برمی گردد.

نتیجه گیری
در ســال های اخیر، توجه به مضامین اجتماعی در فیلم های 
ســینمایی ایران پس از انقلاب پررنگ تر شــده است. پس از 
موفقیت چشــمگیر این گونه از فیلم ها در التفات به مســائل 
اجتماعی معاصر ایران یا مسائل درونی انســان ها، این نوع از 
آثار ســینمایی در قالب یک ژانر جدید و پرطرفدار و در عین 
حال، جنجالی مطرح شــدند. به طور قطــع، تمایل فیلم ها به 
دغدغه های انســان معاصر ایــن اهمیت را دوچنــدان کرده 
اســت. از آنجایی که این فیلم ها به طور مستقیم یا نمادین به 
دغدغه های مخاطبان اهمیت می دهند، با ذهنیت مخاطبان 
تکمیل می شوند. یعنی مضمون فیلم از اثر آغاز می شود، اما در 
فیلم به پایان نمی رسد و با ذهنیت مخاطبان تکمیل می شود. 
این امر سبب آن می شــود که مخاطب، در گونه اجتماعی در 
مقایسه با دیگر گونه ها مهم تر باشــد. اولین ارتباط مخاطب با 
فیلم در وهله نخست از طریق پوستر و طراحی آن است. زمان 
اکران هر فیلم اولین مواجهه با فیلم قبل از تریلر، پوستر است 
و همین امر بیانگر اهمیت دوچندان طراحی پوســتر فیلم ها 
اســت. اگر هدف از خلق آثار ســینمایی با مضمون اجتماعی 
نوعی طرح، آسیب شناســی یا حتی حل مســائل اجتماعی 
در جامعه باشــد، بایــد ارتباط مخاطــب با آن و شــیوه این 
ارتباط گیری با دقت طراحی و تدوین شود. اما به نظر می رسد 
این دغدغه در سینمای ایران به صورت جدی دنبال نمی شود 
و حتی طراحی پوســتر فیلم  ها یک جایزه اصلی در جشنواره 
فیلم فجر به   عنوان مهم ترین جشــنواره رسمی ایران به شمار 

نمی رود و در بخش جانبی به آن پرداخته می شود.
نتایج این پژوهش نشــان می دهد که به طراحی پوســتر در 
فیلم های اجتماعی ســینمای ایران پــس از انقلاب به میزان 
کافی توجه نمی شود و حتی مواردی در 45 نمونه بررسی شده 
می توان یافت که حداقل های یک طراحی گرافیکی پذیرفتنی 
را ندارند. در فیلم های انتخابی، به جز یک مورد تمام پوسترها 
در قالب رنگی طراحی شــده اند، این امر بــا توجه به اهمیت 
روان شناســی رنگ می تواند مؤلفه ای مثبت لحاظ شــود، اما 

اگر در نظر داشــته باشیم که یک تصویر ســیاه و سفید نوعی 
به تصویر کشیدن فضایی غیر واقعی )غیر رئال( است، در گونه 
اجتماعی، ضرورت طراحی پوستر سیاه و سفید بیشتر روشن 
می شــود، زیرا دنیای این فیلم ها الزاماً یک تصویر مســتند یا 
دنیای واقعی نیست، بلکه دنیای داســتانی است که بستری 

برای طرح مسائل اجتماعی به شمار می رود.
در تمام پوسترها فیلم های انتخابی، از تصاویر شخصیت های 
اصلی استفاده شــده اســت. این امر نه تنها از لحاظ طراحی 
گرافیکی الزاماً مثبت نیســت، بلکه به نظر می رســد تنها در 
راســتای نظام ســتاره ای ســینمای ایران در راستای جلب 
مخاطب و فروش گیشه اســت. تایپوگرافی در تمام پوسترها 
وجود دارد که معمولاً یک عنصر تزیینی اســت و به ندرت در 
یک فیلم، با مضمون اجتماعی فیلم گره خورده است. از لحاظ 
رنگ شناسی، در بخش های پیشــین، تعداد و درصد استفاده 
از رنگ ها بیان شده اســت. این پژوهش نشان می دهد که در 
برخی موارد، اســتفاده از رنگ به صورت مستقیم با مضمون 
اجتماعی فیلم مرتبط اســت و در مواردی صرفاً جنبه تزیینی 
دارد. استفاده از متن در پوســترها جنبه اطلاع رسانی دارد و 
معمولاً با توجه به اندازه فونت و چینــش، همین کارکرد نیز 
ضعیف شده است و کاربردی نیست. شاید با توجه به گسترش 
فضای اینترنتی و کســب اطلاعات از آن توســط مخاطبان، 
استفاده از اطلاعات متنی، امری کاملاً بیهوده باشد. استفاده 
از تصاویر انتزاعی در پوسترها بســیار محدود و ناچیز است و 
حتی یک مورد طراحی پوســتر مینیمال در میان آثار وجود 
ندارد. در هر پوستر نوعی عناصر خلاقانه به کار رفته است که 
در کنار عناصر دیگر استفاده شــده، وضعیت طراحی را بهتر 
کرده اســت، اما می توان گفت که در این زمینه نیز پوسترها 
با وضعیت چشــمگیری روبه رو نیستند. همچنین در مجموع 
موارد بررسی شــده، یک مورد هم پوستر افقی دیده نمی شود 
که در طراحی پوســتر ســینمایی در جهان مرســوم است و 
نمی توان آن را مؤلفه منفی دانســت. البته شاید در زمانی که 
این پوسترها بیشتر در قالب چاپی استفاده می شدند، طراحی 

عمودی ضرورت بیشتری داشت.
مهم ترین نکته در بررســی طراحی پوستر فیلم های برگزیده، 
ارتباط طراحی با مضمون اجتماعی فیلم ها است. این پژوهش 
نشــان می دهد که از مجموع این فیلم ها، 21 پوستر به صورت 
مستقیم )46/6درصد(، 22 پوســتر به صورت غیر مستقیم و 
نمادین )48/8درصد( با مضمون فیلم در ارتباط هســتند. به 
نظر می رســد که 2 مورد )4/4درصد( نیز ارتباطی با مضمون 
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فیلم ندارند. بر این اساس، می توان گفت که در مجموع ارتباط 
طراحی پوستر فیلم های اجتماعی در آثار انتخابی با مضمون 
اجتماعی وضعیت مناســبی ندارد. به نظر می رســد با توجه 
به تمام پیشــرفت های تکنیکی و هنری ســینمای ایران در 
سال های مدنظر، باز هم به طراحی پوســتر، آن گونه که باید، 
اهتمام نشده اســت و این امر صرفاً در حد تبلیغات فیلم باقی  
مانده اســت. این وضعیت در حالی است که مواجهه مخاطب 
با فیلم از طریق پوســتر و اهمیت بازنمایی درســت مضمون 
اجتماعی فیلم در آن لحاظ نشده اســت. به عنوان آینده این 
پژوهش، پیشنهاد می شود که به لحاظ عملی الگوی طراحی 
مناسب برای گونه اجتماعی پیشنهاد شود. همچنین می توان 
پژوهشی در یک بستر مطالعاتی تطبیقی، میان طراحی پوستر 
ایــران و دیگر کشــورهای صاحب ســبک در عرصه طراحی 
پوستر انجام شود که در این راستا، ابعاد پنهان و ظرفیت های 

بیشتر روشن شود.
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چکیده
 فرش دست باف دارای سبقه ای بسیار طولانی است به گونه ای که قدیمی ترین قالی های دست باف در موزه های دنیا تنها بخشی 
از این تاریخ را نمایان می کنند. قالی، تاریخ مبهم و ناآشنایی دارد که سیر تکامل و رشــد آن همواره مجهول و ناپیدا مانده است. 
علاوه بر قالی ها و تکه فرش های موجود به جامانده، آثار نقاشی، نگاره ها و همچنین متون قدیمی از منابع مهم تاریخ فرش هستند. 
در منابع مکتوب گذشــته، اطلاعات مفیدی درباره قالی ایران وجود دارد. پرســش این تحقیق چنین اســت که قالی ایرانی در 
کتاب های قدیمی چگونه و تا چه حد توصیف شده اســت و این منابع مکتوب چه اطلاعاتی درباره آن ارائه می کنند. هدف از این 
پژوهش، چگونگی وصف و شرح قالی در این منابع مکتوب اســت. در این پژوهش ده عنوان از منابع مکتوب قرن چهارم تا هشتم 
قمری مطالعه شدند تا اطلاعاتی که درباره فرش دســت باف ارائه می دهند جمع آوری و بررسی شوند. این تحقیق از نوع تاریخی 
است که به روش توصیفی تحلیلی و از طریق منابع کتابخانه ای انجام گرفت. نتایج تحقیق چنین است که در قرون چهارم تا هشتم 
قمری قالی دست باف کالایی باارزش و گران قیمت بوده است و بخشــی از غنائم، شکوه و جلال قصرهای پادشاهی. همچنین در 
این منابع رنگارنگ بودن، کیفیت مطلوب بافت و جنس ابریشمی، پشمی و گاه زرین الیاف بیان و توصیف شده اند، در حالی که در 

ارتباط با طرح و نقوش قالی ها گزارش و اطلاعاتی ارائه نشده است. 

کلیدواژه ها: تاریخ فرش، قالی ایران، نقوش قالی، منابع مکتوب، کتاب های قدیمی. 

این مقاله برگرفته از رساله دکتری اکرم نوری با عنوان:"ساختار طراحی قالی های نقشه افشان )دوره صفوی و قاجار(" است. 
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مقدمه
قالی به واســطه تعدد طرح و تنوع نقــوش، اصول دقیق بافت 
و عملیات فنــی رنگرزی، دســت بافته ای با  ارزش اســت که 
پژوهش های مربوط به آن بیانگــر توانایی هنرمندان این هنر 
اســت. تحقیق و تفحص در بــاب تاریخ فرش از شــاخه های 
مهم فرش شناسی اســت که از دیرباز مرکز توجه بسیاری از 
پژوهشــگران خارجی و ایرانی بوده اســت. اطلاعات تاریخی 
فرش دســت باف ایران، به طور مســتقیم از قرن دهم هجری 
قمری با قالی مشــهور شــیخ صفی آغاز می شــود، اما آنچه 
مشهود و مبرهن است، سبقه ای بیش از این تاریخ است. فرش 
دست باف به دلیل ساختارهای پروتئینی پشم، ابریشم یا پنبه 
با گذشت زمان، پوسیده، فرســوده و تجزیه می شود؛ بنابراین 
دســتیابی به قطعات ملموس و مشــخص از فرش دست باف 
تنها به چند سده اخیر بر می گردد. منابعی که حاوی اطلاعات 
تاریخی فرش دســت باف در پیــش از این دوران هســتند، 
عبارت اند از: منابع تصویری چون نگاره ها و منابع مکتوب مثل 

کتاب ها.
نگاره های بســیاری مربوط به دوران ایلخانــی و تیموری که 
قرن های هفتم تا نهم هجری قمری را شامل می شوند، به طور 
مستقیم و آشــکار، فرش دست باف را نشــان می دهند. آنها 
اطلاعاتی چون طرح، نقش و رنگ فرش هــای این دوره را به 
مخاطب منتقل می کنند. در این زمینه پژوهشی )نگارگری(، 
تحقیقات بسیاری صورت گرفته است، اما در باب تاریخ فرش 
در منابع مکتوب، تحقیقات کمتری وجود دارد. البته تعدادی 
مقاله تألیف شده اند که در این امر راهگشا و راهنمایان خوبی 
به شمار می آیند و پیشــینه و منابعی مفید برای مقاله حاضر 
قرار گرفته اند، اما همچنان کم و محدود هستند. این پژوهش 
نیز از نظر منبع پژوهشــی )تاریخ فرش دســت باف در منابع 
مکتوب(، نزدیک به این تحقیقات قرار دارد، اما در بازه تاریخی 
و برخی منابع مکتوب، متفاوت عمل کرده است. فرضیه اصلی 
تحقیق بر این نکته استوار است که نقش و طرح قالی در منابع 
مکتوب مدنظر نویسندگان بوده است و گزارش هایی از نقوش 
قالی بیان کرده اند که یافته ها و نتیجه تحقیق مطلب دیگری 

را بیان خواهد کرد. 
منابع اصلی تحقیق در این پژوهش، منابــع مکتوب قدیمی 
هســتند، کتاب هایی کــه از حیث موضوع اصلــی، ارتباطی 
با صنایع و هنر ندارنــد، ولی به نوعی بیانگر تاریخ سیاســی، 
اجتماعی و فرهنگی هستند. البته ذکر این نکته ضروری است 
که در بازه  زمانی مذکور کتابی در رابطه با صنایع مســتظرفه 

و هنر وجود نــدارد. ده عنوان کتاب در ســه مبحث متفاوت 
ســفرنامه، جغرافیا و تاریخ، طی قرون چهارم تا هشتم قمری 
بر اساس انتخاب غیرتصادفی- قضاوتی انتخاب شده اند، شش 
کتاب در زمینه تاریخ سیاسی که هر کدام در ارائه مطالب خود 
کامل و جامع هســتند؛ مانند کتاب جامــع التواریخ یا تاریخ 
بیهقی، سه ســفرنامه که معروف ترین ســفرنامه های تاریخ 
ایران طی قرون چهارم تا هشــتم قمری ذکر شــده اند و یک 
کتاب با محوریت جغرافیا که معرفی شغل، صنایع و هنرها در 
سرزمین ها و بلاد ایران بخش مهمی از آن است. پرسش اصلی 
تحقیق چنین بیان می شــود که قالی ایرانی در منابع مکتوب 
قدیمی به چه شــکل توصیف شده اســت و این کتاب ها چه 
اطلاعاتی درباره قالی ارائه می کنند. در راستای روند پژوهش، 
کتاب ها خط به خط مطالعه شدند تا تمام ردپاهای فرش در آن 
جست وجو، ارائه و تحلیل شوند. روایت فرش از زبان مورخانی 
که ارتباط شــغلی و حرفه ای بــا صنایع و هنر نداشــتند نیز 

نکته ای است شایسته تأمل. 
بی شک تعداد کتاب های بررسی شــده در پژوهش حاضر، در 
مقابل تألیفات بی شمار و نسخه های قطور قدیمی ایران، بسیار 
کم و ناچیز اســت، اما نتایج این پژوهــش می تواند در دیگر 

کتاب ها به صورت مؤلفه های تاریخی فرش، واکاوی شود.

پیشینه پژوهش
بررســی تاریخ فرش در منابع مکتوب، دارای پیشینه  و سبقه  
تحقیقاتی است، اما با توجه به وســعت مباحث فرش و سابقه 
طولانــی آن، باز هم به اندازه و کافی نیســت. نویســندگان و 
پژوهشگران بســیاری در باب تاریخ فرش، از این منظر به آن 
توجه کرده اند )کتب قدیمی، اساس پژوهش تاریخی قالی( که 
بخشــی از تألیف خویش را به این مبحث اختصاص داده اند و 
تأکید بیشتر بر منابع تصویری )نگاره ها( دارند. از تألیف هایی 
که بیــش از موارد دیگــر، اســتفاده مطلــوب از کتاب های 
گذشتگان را دارند و راهنما و منابع پژوهش حاضر نیز هستند، 

منابع زیر ذکر شد:
مقاله »تاریخ فرش بافی در گستره جغرافیای تاریخی شهرهای 
خراسان در سده های اولیه اســلامی« نوشته حسین کمندلو 
)1393(، ایشــان تاریخ فرش در کتاب های سده  اول تا پنجم 
هجری قمری در خراســان قدیم را جســت وجو کرده است. 
مقاله »بررسی گونه ها، شیوه ها و جغرافیای تولید فرش ایران 
در پنج قرن اولیه هجــری با تکیه بر منابع مکتوب« نوشــته 
محمود اشــعاری و مهرانگیز مظاهری )1393( آن چنان که 
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از اســم آن بر می آید بازه تاریخی تحقیق تا قرن پنجم هجری 
اســت، این دو مقاله بیشــترین نزدیکی را به سبک و موضوع 
تحقیقاتی پژوهش حاضــر دارد. همچنین کتاب تاریخ فرش 
نوشته فضل الله حشمتی رضوی )1387(، ایشان از کتاب های 
بسیاری چون معجم البلدان یا تاریخ طبری در متن خود بهره 
برده اســت. تألیفات مذکور آغاز و راهنمای خوبی بر این نوع 
تحقیق )جستار تاریخ قالی در منابع مکتوب( هستند، اما آنچه 
تحقیق حاضر را متفاوت می کند، دوره تاریخی )قرن چهارم تا 

هشتم قمری( و یافته ها و نظریه های متفاوت آن است. 

روش پژوهش
این تحقیــق از حیث هــدف، تاریخی اســت کــه به روش 
توصیفی تحلیلی و از طریق منابع کتابخانه ای انجام می گیرد. 
روند پژوهش بدین شرح است که ابتدا ده کتاب مدنظر: احَسنُ 
التَّقاســیم فی مَعرفه الاقَالیم، تاریخ بیهقــی، تاریخ گردیزی، 
ســفرنامه ناصرخســرو، تاریخ جهانگشــای جوینی، جامعُ 
التواریخ، تاریخ وَصاف، سفرنامه ابن بطَوطه، سفرنامه کلاویخو، 
و تاریخ نامه هرات به اختصار معرفی می شوند تا محتوای کلی 
آنها شناسایی شود، سپس جملات برگرفته از این کتاب ها که 
اطلاعات راجع به فرش را ارائه می دهند، در سه بخش )توسط 
نگارندگان با محورهای موضوعی مشخص، تعیین شده است( 
دسته بندی می شوند. در پی آن مستندات برگرفته از جملات 

و گزارش ها، تحلیل  می شوند. 

مبانی نظری
علاوه بــر فرش های دســت باف و قطعه هایی کــه در موزه ها 
نگهداری می شوند، منابع تصویری )نگاره ها( و منابع مکتوب 
نیز حلقه های گمشــده تاریخ قالی را نمایان می کنند. مکتب 
پژوهشــی که فــرش دســت باف را در نقاشــی ها و نگاره ها 
جســت وجو می کند، دارای زمینه ای مطلــوب در تحقیقات 
تاریخ فرش است: »این شیوه در حقیقت با اولین فرش شناس 
و پژوهشگر فرش در جهان، دکتر »یولیوس لسینگ« 1  حدود 
سال 1877 میلادی آغاز شــد. وی اولین کســی بود که در 
پژوهش هایش متوجه شــد در برخی از نقاشی های قرن 15 و 
16میلادی متعلق به نقاشــان اروپا، فرش هایی دیده می شود 
که نمونه های کهنه آنها فقط در کلیســاها و برخی خانه های 
اعیان وجود دارد که تاریخ آنها متعلق به همان دوران زندگی 
نقاشان اروپایی مانند »هولبین«2  و »مملینگ«3  است. بعدها 
راه پژوهشی او را شاگردش دکتر »ویلهلم فن بده«4  ادامه داد. 

روش تحقیق او همچون استادش لسینگ بر مقایسه هر فرش 
با فرش های نقاشی شده در آثار نقاشان اروپایی مبتنی بود که 
در نتیجه توانســت قدمت قالی ها را با توجه به تاریخ ترســیم 
نقاشی، تخمین بزند. همچنین این شیوه از پایه های مقدماتی 
فرش شناسی شــرق نیز به حســاب می آید. پس از فن بده، 
»کورت اردمان«5  دیگر فرش شناس نامدار آلمانی در تکمیل 
این روش کوشید. از آنجا که هر دوی آنها از اهالی برلین بودند 
این روش به نام مکتب برلین شــهرت یافــت. از ویژگی های 
مشخص این مکتب، آغازکردن حوزه فرش شناسی با بررسی 
پیشــینه و تاریخ فرش در جهان اســت« )ژوله، 1392: 18(. 

)تصویر1( 

تصویر1. نقش فرش هولباین در نقاشی مربوط به 1604م،
)URL3( با عنوان کنفرانس در خانه سامرست

تصویر2. نقش قالی در نگاره بایسنقر در باغ، 
مکتب هرات، 833ق )حشمتی رضوی، 1387: 173(

پژوهشگران و نویسندگان متعددی این روش پژوهشی را در 
رابطه با تاریخ فرش به کار گرفتند. در ایران نیز منابع تصویری 
مربوطه، نگاره های به جا مانــده از دوران ایلخانی، تیموری و 
صفوی هستند که بخش وسیعی از تاریخ فرش ایران را آشکار 
می کنند، کتاب فرش بر مینیاتور نوشته استاد علی حصوری 
از آثار به  نام این عرصه است. »مینیاتور با تحولاتی که در قرن 
هشتم پیدا می کند رفته رفته به سمت واقع گرایی پیش می رود 
و شــاید مینیاتورهای پیش از ایــن دوران منبع موثقی برای 

قالی ایرانی نباشند« )حصوری، 1374: 13(. )تصویر2(
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در باب جســت وجوی تاریخ فرش ایران در منابع مکتوب نیز 
تألیفات بسیار خوبی انجام گرفته است. پژوهشگران با مطالعه 
و بررسی کتاب هایی که طی سده ها مورخان، سیاست مداران، 
جغرافی دانان، سیاحان و... نگاشته اند، سعی در واکاوی مسیر 
تاریخی فرش داشــته اند. منابع تاریخی به صورت مســتقیم 
و غیرمســتقیم حامل داده هاي تاریخی، فرهنگی و اجتماعی 
هســتند، از آنجا کــه شــاعران و نویســندگان از روحیه ای 
نکته سنج برخوردار بوده اند و هم زمان با توده مردم و مقامات 
سیاســی ارتباط داشــتند، آثارشــان تا حد زیادي می تواند 
بازتاب اوضاع زمانه شان باشد؛ بنابراین پژوهش هاي تاریخی، 
آثار ادبی و مطالعه آنها از روش هاي مناســب در روشن کردن 
زوایاي تاریک تاریخ خواهد بود )اشعاری و مظاهری، 1393: 

.)49

کتاب های مطالعه شده
کتاب هایی که در این تحقیق مطالعه و بررســی می شوند در 
زمره مطالعات تاریخ نگاری6  قرار می گیرند که شامل ده عنوان 
اســت و در دوره های حکومت آل بویه، حمله مغول، حکومت 
ایلخانان تا تیمور گورکانی تألیف شده اند، چهار کتاب منتخب 
از منابع بــاارزش دوره مغول )ایلخانان( هســتند و از اهمیت 
تاریخی به ســزایی برخوردارند که متعاقباً اطلاعات باارزشی 
در حوزه های فرهنگی و هنری نیز به همــراه دارند، »مغولان 
به دلیل گســتره وسیع جغرافیاي سیاســی از چین تا آسیای 
صغیر، پیونددهنده تفکرات غرب و شــرق به یکدیگر بوده اند 
و این نکته را می توان از مدارک تاریخــی به جای مانده از آن 
دوران به وضوح دریافــت؛ مثلاً مغــولان در ادوار گوناگون به 
ادیان متفاوتی چون شمنی، بت پرستی، یهودیت، مسیحیت و 
اسلام روی آوردند و در هر دوره به انجام مراسم مذهبی دینی 
که برگزیده بودند، روی می آوردند. این به نوعی نشــان دهنده 
اختلاط هنری در ایران دوره مغول نیز هست. در واقع می توان 
گفت استیلای مغولان بر ایران نقطه عطفی در تاریخ هنر این 
سرزمین بزرگ به شــمار می رود« )مهدی ئی، 1391: 144(. 
پژوهشــگران در لابه لای خط هــای کتب مدنظــر، به دنبال 
عبارت ها و جملاتــی بوده اند کــه گزارشــی از قالی و فرش 
دســت باف را ارائه دهند، عناوین کتاب ها به ترتیب تاریخی به 

شرح زیر است: 
1. احَسَنُ التّقاســیم فی معرفه الَاقالیم: کتابی در ارتباط با 
جغرافیای سرزمین های اسلامی، تألیف سال 375ق، نویسنده 
آن با بیان تولیدات و صادرات هر شهر و اقلیم، قالی را به عنوان 

کالایی باارزش و گران قیمت توصیف می کند. 
2. تاریــخ بیهقی یا تاریخ مســعودی: با موضــوع تاریخ 
پادشــاهی مســعود غزنوی و ســلاطین غزنوی، تألیف سال 
432ق، بیهقی با توصیف و شــرح موقعیت هایی چون جلوس 
ســلطان و جشــن ها و کاخ های دربار، فرش های دست باف 
را به عنوان عنصری مهم از چیدمان قصرها و پیشــکش های 

سلطانی ذکر می کند.
3. تاریخ گردیزی یا زیــن الَاخبار: درباره تاریــخ، از آغاز 
خلقت بشــر تا پایــان ســلطنت مودودبن مســعود غزنوی، 
تألیف در ســال 442ق، در این کتاب نیز فرش دست باف در 
کنار پارچه های ابریشــمی و حریر جزو کالاهــای باارزش و 

گران قیمت در چندین موقعیت ذکر می شود.
4. سفرنامه ناصر خسرو: تألیف در سال 444ق، ناصر خسرو 
در مکان هایی که فرش دست بافت پهن بوده به واقعیت پایبند 

است و آنها را در کتاب خود با ذکر نام مکان، به میان می آورد.
5. تاریخ جهانگشای: با موضوع تاریخ مغول و خوارزمشاهیان 
و اسماعیلیان، تألیف در سال 655ق، نویسنده فرش دست باف 
را در غالب هدایای دربــاری، کف پوش هــای فاخر و کالایی 
با ارزش و گران بهــا در موقعیت هــای متفــاوت و مرتبط با 

پادشاهان مغول بیان می کند.
6. جامع التواریخ: کتابی برجســته در ارتباط با تاریخ مغول، 
تألیف در سال 710ق، در این کتاب به فرش دست باف خیلی 
کم اشاره شده اســت، ولی باارزش بودن آن به عنوان یک کالا 
و همچنین شــغل و منصب فراش در مواردی ذکر شده است. 

)تصویر3(

تصویر3. نوح و پسرانش در کشتی، نسخه ای از جامع التواریخ ایلخانی 
)صداقت و خوشیدی، 1388: 81(
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7. تاريخ وَصاف: ادامه ای بر تاریخ جهانگشــا. تألیف شده در 
ســال 716 ق، در این کتاب نیز فرش دســت باف در مواردی 
محدود و معدود ذکر می شود و مجدد به عنوان دست بافته ای 
با ارزش و غنیمتی. مغول ها در بدو ورود به ایران شناخت کافی 
به قالی نداشتند و شاید همین مســئله باعث شده است تا در 
آثار مکتوب در ابتدای حکومت مغولان، ذکر و توصیف فرش 

دست باف کمتر باشد.
8. ســفرنامه ابن بطوطه: تألیف شــده در ســال 754ق، 
ابن بطوطه با مشاهده قالی و فرش دست باف در سرزمین ها و 
شهرهای متفاوت، امانت دارانه آنها را ذکر می کند و کیفیت و 

رنگین بودن و حتی جنس الیاف را نیز بیان می کند.
9. سفرنامه كلاويخو: شرح سفر فرســتاده پادشاه اسپانیا به 
نزد تیمور گورکانی، تألیف در سال 784ق، کلاویخو با علاقه و 
نگاهی ریزبینانه پارچه ها و پوشاک درباریان را وصف می کند و 

در کنار آن انواع قالیچه و فرش  را نیز بیان می کند.  
10. تاريخ نامه هرات: با موضوع تاریخ مغول ها، تألیف شده در 
ســال 821ق، در این کتاب توصیف فرش دست باف به عنوان 

یک کف پوش زیبا و رنگین، چندین بار به میان آمده است.
توصیف قالی در کتاب های مذکور

با مطالعه و بررسی کتاب های مذکور، در مجموع هشتاد و سه 
گزارش )شامل یک جمله یا بیشــتر مربوط به قالی( به عنوان 
داده های مطالعه شده، جمع آوری شد که از تمام این جملات 

سه نکته به دست می آید: 
نكته اول: در تمــام گزارش ها، قالی به عنوان دســت بافته ای 

باارزش و گران قیمت توصیف می شود؛
نكته دوم: هیچ کدام از نویســندگان و مؤلفان مذکور در طول 
این چهار قرن، به طور مطلوب و کافــی، حرف از طرح و نقش 
قالی ها به میان نیاوردند و تنهــا از رنگارنگ بودن و گاه جنس 

الیاف سخن گفته اند؛
نكته ســوم: با اینکه نویســندگان از نقوش قالی ها ســخنی 
نگفته انــد؛ اما درباره طــرح و نقش پارچه ها چون پوشــاک، 
پرده ها و دیبا )فرشــی نازک و پارچه ای( مطالبی نگاشته اند. 
بافت پارچه و قالی از نظر دارکشــی تار و پود، شــباهت های 
فنی دارند و بر این اســاس، پارچه بافی بیش از هنرهای دیگر 
بر الگوبودن برای قالی، مقدم است. چنین احتمال می رود که 
پارچه ها به واسطه زیبایی، درخورِ توجه بودن برای درباریان و 
همچنین ساختار بافت نزدیک و الیاف مشابه با قالی، از منابع 
بســیار تأثیرگذار نقوش در قالی ها بوده است و این نکته آنگاه 
جلب توجه می کند که طبق برخی جملات، پارچه ای به عنوان 

کف پوش با نــام »دیبا« وجود داشــته که نوعــی فرش بوده 
)گســتردنی( و گاه به روی قالی ها نیز پهن می شده »و دیبای 
چینی بــر روی فرش ها کشــیده«)گردیزی، 1366: 570( و 
این خود نکته ای  است در این موضوع که بافندگان قالی برای 
زیبایی و محبوبیت بیشــتر فرش دســت باف تلاش کنند تا 

نقش ها و رنگ های دیبا را در قالی های خود تکرار کنند. 
پژوهشــگران تمام جملات جمع آوری شــده را در سه بخش 
تقسیم بندی کرده اند که این تقسیم بندی نیز بر حسب نکات 
به دست آمده مذکور، انجام شده است. این نکته نیازمندِ تأکید 
و تکرار است که ذکر تمام جملات در این پژوهش امکان پذیر 

نیست:
دسته بندی اول شامل جملاتی است که در آنها قالی به عنوان 
دســت بافته ای با کیفیت و گران قیمت عنوان شــده است و 
جایگاه و شأن آن در قصر و دربار، بقعه های مقدس و جشن ها 
و پیشــکش های پادشاهان بوده اســت. این قالی ها به واسطه 
ویژگی هایی مانند الیاف ابریشــم یا ظرافت و زیبایی فنی در 

بافت، گران قیمت و باارزش بودند:
»بر روی تخت و ســریر ســلطان که پایه های آن از ســیم و 
طلاکاری ســاخته شــده بود، قالیچه بزرگی انداخته بودند.« 

)ابن بطوطه، 1337: 342(
»برای ازدواج سیف الدّین با خواهر شاه، میادین را قُبه زدند و با 

فرش های خوب )قالی( مفروش ساختند.« )همان: 480(
»جســد خان مقتول را در ناووس )حفره یا دخمه( می گذارند 
که آن را با بهترین فرش ها مفروش گردانیده اند با تمام وسایل 

و کنیزان و غلامان زنده.« )همان: 681(
عات و جواهر که ترکیب کرده بود  »پدرم با اموال و نفایس مرصَّ
از مَمالک آذربیجان پرســید و فرش و بسُُط و آلات مجالس با 

آن ختم گردانید.« )جوینی، 1391: 537(
»قاضی و خطیب مخصوص امیر و قاریِ ازُاق )شهری در شرق 
شوروی( با طلاب در دســت چپ روی فرش فاخری نشسته 

بودند.« )ابن بطوطه، 1337: 326(
»داخل بقعه )حرم امام رضا( با فرش هــای گوناگون مفروش 

گردیده است.« )همان: 396(
»نذر جهت مزار ســیف الله خالدبن ولید... قنادیل زر و طرح و 

فرش بود.« )فضل الله،1374: 1003(
»بر در شــهر )شــهر صور نزدیکی بیروت( مشــهدی راست 
کرده اند و آنجا بســیار فرش و طرح و قنادیل و چراغدان های 

زرین و نقره گین نهاده.« )قبادیانی مروزی، 1366: 19(
»فرمود بیــرون خرگاه را بــا انــواع نسَــیج و زربفت فرش 
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انداختند.« )جوینی، 1391: 174(
امیر محمود ســبَکتِگین هدایــای بی نظیری را به یوســف 
قدَرخان، سالار ترکستان پیشــکش می کند: »هودَج هایی از 
دیباج منسوج و نسَــج و فرش های گران مایه از محفوری های 
ارمنی و قالی های اوُیسی و بوقَلوم و دست های نسج و طبرهای 

معلم« )گردیزی، 1366: 408(.
»امیر مَجــدود را فرمود تا همه خزینه هــا و گنج ها به غزنین 
آورند... پس هرچه از مال و جواهر و زر و ســیم و فرش و اوَانی 

بود همه بر اشُتران کردند.« )همان: 438(
»در بغداد... ابتدا هر چه داشــت از زر تا ارِزیز )قلع(، از گوهر تا 
خَزَف )سفال(، از فرش های گرانبها تا حصیرهای کم بها همه 

را به غارت بردند.« )شیرازی، 1346: 60(
»بناهای شادیاخ را به فرش های گوناگون بیاراسته بودند همه 
از آن وزیر حَسنک، ....از آن فرش ها که حسنک ساخته بود از 
جهت آن بناها که مانند آن کس یاد نداشت.« )بیهقی، 1371: 

)41
»به فرمان امیرالمؤمنین، نزدیک امیر ابولفضل جعفربن یحیی 
برَمکــی ادَام الله لامَعــهُ برُده آمــد از زر چندیــن و از فرش 

چندین.« )همان: 243(
»آنچه می باید که از آمل و طبرســتان حاصل شــود و آن را 
بوسَهل اسمعیل حاصل گرداند، زر نشِابوری هزار هزار دینار و 
جامه های رومی و دیگر اجناس هزارتا و مَحفوری )نوعی قالی( 

و قالی هزار دست.« )همان: 597(
»چندان جامه و طَرایف )لباس دوخته( و زرینه و ســیمینه و 
غلام و کنیزک و مُشــک و کافور و عَناب )عنبــر( و مروارید و 
محفوری )نوعی قالی( و قالی و کیــش و اصناف نعمت بود در 
این هدیه ســوری که امیر و همه حاضران به تعجب بماندند« 

)همان: 530(
دســته بندی دوم جملاتــی را ارائــه می دهــد کــه تنها از 
رنگارنگ بودن و جنس الیاف قالی ها گــزارش ارائه می دهند 

)جمله ای که درباره طرح و نقش باشد پیدا نشد(:
»مطربــان خــوش آواز را طلب داشــته و فرش هــای مُلوَّن 

گسترانیده.« )الهروی، 1383: 507(
»فرش های مقبره )قبر قیثم بن عباس– ســمرقند( از پشم و 

پنبه بافته شده است.« )ابن بطوطه، 1337: 385(
»از تبریز از زر و ســیم و طرح  و فرش زرین و سیمین هرچه 

توانست بار کرد و روانه شد.«)فضل الله،1374: 909(
»اندر خوارزم ... امیر روی فرشــی ابریشــمین نشسته بود« 

)ابن بطوطه، 1337: 366(

خره( همیشــه مردم باشــند  »و در آن خانه صخره )قبه الصَّ
از مجاوران و عابدان و خانه به فرشــهای نیکو بیاراســته اند از 

ابریشم«)قبادیانی مروزی، 1366: 37(
»آن را قُرشی سوری نام است کوشٌکی نیک عالی بانَواع نقوش 

و فرش های مُتِلوِّن حالی.« )جوینی، 1391: 273(
»چو روز بر شب تیره شد بارگاه را در آراسته بودند و فرش های 

مُتِلوِّن گسترانیده.« )الهروی، 1383: 274(
»داخل حرم )امام علی ع( با انواع فرش های ابریشمین و غیره 

مفروش است.« )ابن بطوطه، 1337: 166(
دسته ســوم حاوی گزارش هایی اســت که از ظرافت بافت و 
زیبایی طرح و نقش پارچه ها چون لباس ها، خیمه ها و پرده ها 
و گلدوزی ها ســخن گفته انــد. نکته دیگر دربــاره پارچه ها، 
»دیبا« اســت که به عنوان پارچه  ای منقوش و بسیار زیبا و با 
کیفیت، گاه خود به عنوان فرش )تنها( و گاه به عنوان روفرشی 
)روی قالی یا نمد(، اســتفاده می شده اســت. چنین احتمال 
می رود که دیبا ضخامت و نرمی مطلوب چون قالی را نداشته؛ 
بنابراین یا به روی قالی و نمد نرم پهن می شد یا بر سطحی نرم 

چون چمن یا علفزار: 
»قُتلغُ الیِثی چند جامه زربفت و مُصور پادشــاهانه که گفتی 
صَناع و نسَــاج قدرت به ید حکمت بافته پیش پادشاه اکُتای 
آورد و اکُتای را خوش آمد پرسید ناســج این نسَج ها و مصوِّر 
این صورت ها و مُطرز این عَلم ها کیســت.« )الهروی، 1383: 

)142
»ارَغون ایلچیان را به خزانه گرگان فرســتاد تــا هر آنچه بود 
حاضر گردانیدند و به کارخانه های نیشابور و طوس و اسفراین 

فرستاد تا جامه ها بیارایند.« )فضل الله، 1374: 792(
»ســایبان هایی از پارچه هــای رنگیــن... بر ایــن پرده ها یا 
ســایبان ها، نقش و نگار گوناگونی با نهایت ســلیقه گلدوزی 

شده بود.« )کلاویخو، 1374: 230(
»در چهار گوشه ســقف غرفه )چادر(، چهار عقاب نشسته که 
بال هاشان را جمع کرده اند نقش شده... آنگاه اندکی پایین تر، 
سه شاهین با نخ سیمین به فواصل مساوی دوخته شده اند.« 

)کلاویخو، 1374: 240 و 242(
»روی تشک ها با ابریشم پوشیده شده بود که بر آنها برگ های 
کاج و گل و نقش های گوناگون گلدوزی کرده بودند.« )همان: 

)269
»از جامه های نسَیج و زربفت به الَوان گوناگون چنانک پیش از 

آن کَس خیمه چنان نه افراخته بود.«)فضل الله،1374: 586(
»پرده های سرخی که بســیار خوب و زیبا بافته شده و بر آنها 
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نقش های گوناگونی انداخته اند.« )کلاویخو، 1374: 239(
»از شــام پارچه های گلدوزی شــده زیبا و ظریف، بســیار به 

تجارت می رفت.« )مقدسی، 1361: 253(
»از شوشتر دیبای خوب فرش و پارچه تافته خوب می برند.« 

)مقدسی، 1361: 622(
»دانشمند بهادر از اسب پیاده شد و قدم بر زربفت و دیبایی که 

به رسم پاانَداز انداخته بودند، نهاد.« )الهروی، 1383: 510(
»فرش او نمد باشد... و دیبای چینی بر روی فرش ها کشیده.« 

)گردیزی، 1366: 570(
»مسیر شیخ را با پارچه های حریر فرش کردند.« )ابن بطوطه، 

)146 :1337
»صُفّه را به قالی هــا و دیباهای رومی بـَـه زر و بوقلمون به زر 

بیاراسته بودند.« )بیهقی، 1371: 714(
»تمامت جدار و صحن حصــار را به گســتردنی های مُلوَّن و 
دیباهای قیمتی چــون نگارخانه مانی بیاراســت.« )الهروی، 

)504 :1383
»و در این مشهد )مشهد اسِــحق نبی در بیت المقدس( زمین 
و دیوار را به فرش های قیمتی و حصیرهای مغربی آراســته اند 
 چنان کــه از دیبا نیکوتــر.« )قبادیانی مــروزی، 1366: 41(

یافتــه ها: 
با مطالعه و بررســی جملات فوق در رابطه با فرش و قالی در 
منابع مکتوب ایران، می توان چنین تحلیل و بررسی کرد: قالی 
دست باف به عنوان یک کف پوش و دســت بافته ای باارزش و 
دارای طرح و رنگ، در قرون چهارم تا هشتم قمری )بازه زمانی 
در این پژوهش( رواج داشــته و محلِ توجه طبقه ثروتمندان، 
درباریان و سلاطین بوده اســت. در این دوره، کیفیت و فن در 
قالی بافی به حدی اســت که در کنار الیاف رایج پشــم و پنبه 
و ابریشم، الیاف زرین و ســیمین نیز در آن استفاده می شده 
اســت: »از تبریز از زر و ســیم و طرح و فرش زرین و سیمین 
هرچه توانست بار کرد و روانه شــد.« )فضل الله،1374: 909( 
طبــق گزارش های تاریخــی قدمــت اســتفاده از زر و نقره 
در قالی بافــی به حمله اعــراب یعنی دوران ساســانی و قالی 
مشهور بهارســتان برمی گردد، فرشــی که در کاخ تیسفون 
خســرو پرویز پهن بود »زمین اش، زمینه فــرش را می گویم، 
زربفت بود و نقــش آن از گوهرها که بر آن نشــانیده بودند.« 
)حشــمتی رضوی، 1387: 143( در متون تاریخی مربوط به 
حمله مغول ها )قرن هفتم(، مجدد قالی های زرین و ســیمین 
بافت ذکر شــده اند: »اندر غارت مغــولان... از بس زر و جواهر 

یافته بودند به قُماش ها و کالاهای نفیس دیگر نمی پرداختند 
و به جامه های رنگین و فرش های زربفت توجهی نداشــتند.« 
)شــیرازی، 1346: 219( این ســطح از توانایی و تســلط در 
قالی بافی این دوران نشــان می دهد که قالی بافان با ســاختار 
الیاف و تفاوت های هم زمان آنها در بافت آشنایی لازم داشتند. 
نکته مهم، بی توجهی نویســندگان به ذکر طــرح و نقش در 
قالی هاست، آنها فقط به مُلوََّن و رنگارنگ بودن قالی ها بسنده 
کرده اند و از نقش و نــگار آن چیزی به قلــم نیاورده اند: »چو 
روز بر شب تیره شــد بارگاه را در آراســته بودند و فرش های 
مُتِلــوِن گســترانیده« )الهــروی، 1383: 274(؛ بنابراین در 
مبحث نقوش قالی های این دوره، تنهــا می توان به نگاره های 
به جای مانده تکیه کرد، چرا که در منابع مکتوب هیچ اشاره ای 
به نقوش قالی ها نشده اســت و البته با این اعتماد که نقاشان 
و مصوران، دیده ها را بــه تصویر کشــیده اند و نقوش قالی را 
به همان شکل که رواج داشــته  در نگاره ها منعکس کرده اند 
و مصداق ایــن امانت داری مصــوران، یکی بــودن تزیینات 
معماری در بناها و نگاره ها است. »کلیه مضامین نگارگری ها 
با وقایع اتفاقیه آن زمان هرات همچنین لباس ها، وســایل و 
صورت آدمیــان و آداب و تشــریفات معمــول قابل تطبیق 
است، چرا باید فقط در فرش های گســترده آنجا و نوع نقوش 
این فرش ها تردید کــرد؟« )حشــمتی، 1387: 175( البته 
این مطلب شایانِ ذکر اســت که می توان به عنوان یک فرضیه 
بررسی کرد، نویسندگانی که در زمینه نقوش قالی ها سکوت 
کرده اند، درباره نقوش پارچه ها ســخن گفته اند، این موضوع 
می تواند خود نکته ای باشــد که نقوش پارچه ها، وصف شدنی 
و شرح دادنی بوده، اما نقوش قالی ها در بیان زبان، نمی گنجید 
و شاید تأکیدی باشــد بر نقوش هندســی و تکرارشونده که 
قابلیت وصف و شرح را نداشته اند. نکته جالب توجه این است 
که نظریه هندســی بودن نقوش قالی ها طی قرن های چهار تا 
هشت قمری )طبق یافته های تحقیق و نظریات پژوهشگران( 
با اطلاعات و داده هایی که منابع تصویــری نیز ارائه می کنند 
مشابه و یکسان اســت، اگرچه منابع تصویری در این تحقیق 
محل توجه نیســتند، در پی مطالعات قبلی، پژوهشگران به 
این نکتــه آگاه بودند. در برخی نگاره هــای این دوره می توان 

قالی هایی با نقش هندسی مشاهده کرد. )تصویر4( 
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تصویر4. نقش قالی هندســی با واگیره تکرارشــونده. نــگاره گریه بر مرگ 
)URL2( اسکندر. شاهنامه دموت

تصویر5. نقش تشک یا نمد سفید، در خمســه خواجوی کرمانی، ملاقات 
)URL2( انوشیروان و بزرگمهر، مکتب بغداد ایلخانی

فرض بعدی درباره ارتبــاط و تأثیر پارچه ها و منســوجات با 
قالی بافی است. علاوه بر جملات حاوی اطلاعات فرش و قالی، 
جملات بسیاری در این کتاب ها از نویسندگان بیان شده است 
که نشان می دهد صنعت نساجی در ارتباط با ظرافت و نقش، 
از قالی بافی بسیار پیشرفته تر بوده و این پیش بودن، ریشه در 
دوران هخامنشــی و ساسانی دارد: اشــکال پارچه های دوره 
ساســانی مجموعه دوایر و اشکال هندســی و نقش حیوانات 
و ســوارکاران بــود )طالب پــور، 1392: 51( و همچنین در 
قرن های اولیه اســلامی، بافندگان پارچه در عصر ســلجوقی 
فضای خالی را در تزیینــات خود نمی پســندیدند و همواره 
ســعی می کردند آنها را با نقوش ریز و اســلیمی های پیچیده 
پر کنند )دادور و حدیدی، 1390: 21(؛ بنابراین چنین فرض 
می شــود که از منابعی که برای الهام و تقلیــد در نقوش قالی 
بافی بوده، نقش و طرح پارچه هاست. پارچه ها و پوشاکی که به 
ظرافت تولید می شدند و نقوش در آنها واضح و نمایان بودند. 
نکته آخر، دیباها و پارچه هایی اســت که به عنوان نوعی فرش  
استفاده می شــدند. در پژوهش های تاریخ فرش به خصوص 
در منابــع تصویری باید ایــن نکته را لحاظ کــرد که ماهیت 
این پارچه ها و دیباها جدا از قالی بررســی شود. این مطلب را 
می توان در نگاره های دوره تیمــوری به عنوان منابع تصویری 
تاریخ فرش نیز مشاهده کرد که گاه در ماهیت قالی بودن آنها 

نمی توان نظری قاطعانه داد:
»در برخی از نگاره ها زیراندازهایی در ابعاد کوچک اجرا شده 
است که دلایل مُتقنی در خصوص فرش بودن یا نبودن آنها در 

دست نبود.« )سلیم پور، 1395: 27(
این در حالی اســت که ماهیت برخی از زیراندازها در نگاره ها 
کاملاً مشــخص هســتند که در زمره قالی یا فرش دست باف 
قرار ندارنــد و دارای جنس و هویتی متفاوت هســتند؛ مانند 

نمد یا تشــک که در منابع مکتوب نیز این نکتــه بارها بیان 
شــده و نگارگران نیز به دقت در آثار خود این مهم را به تصویر 

کشیده اند. )تصویر5(
»بررســم مَعهود، خیشــان )نبیره قُبلا قاآن( بر فرشی از نمد 
سفید نشســت و چهار تن از شــاهزادگان اطراف آن فرش.« 

)شیرازی، 1346: 281(
با تطبیق و مقایســه متن کتاب های تاریخی دربــاره دیبا و 
پارچه هایی که مفــروش بودند با نگاره ها و یادداشــت هایی 
از این دســت که محققان ایراد کردند، می توان با تردید های 
کمتر و اطمینان بیشــتر چنین برداشــت کرد که بسیاری از 
فرش هایی که بر روی فرش های دیگر پهن می شدند، در واقع 
همان دیبا و پارچه مذکور در منابع مکتوب اســت. همچنین 
به احتمال فراوان دیبا در کنار دیگر پارچه ها و منســوجات از 

منابع نقوش قالی ها بوده است. 

نتیجه گیری
با مطالعه و بررســی تاریخ فرش در کتاب های قرن چهارم تا 
هشــتم هجری قمری، این نتایج و نظریات حاصل می شوند: 
قالی دســت باف در قرن چهارم قمری تــا قرن ها بعد، کالایی 
باارزش و گران قیمت بوده اســت و بخشــی از شکوه و جلال 
قصرهــای پادشــاهان. برخلاف فرضیــه ابتدایــی تحقیق، 
نویســندگان و مورخان از نقــوش و تصاویــر قالی ها مطلبی 
نگفته اند و تنها به ذکر جنــس الیاف و رنگارنگ بودن آن اکتفا 
کردنــد. از ظرافت، زیبایــی و نقوش بیان شــده پارچه ها در 
منابع مکتوب، هم چنین در نگاره ها و تکه پارچه هایی به جای 
مانده، می تــوان چنین گمان کرد و گفت: نقــوش پارچه ها و 
منسوجات، بر نقوش قالی های دست باف تأثیر گذار و از منابع 
مهم آن نیز بوده اســت و همچنین نقوش قالی ها به واســطه 
هندســی و تکراری بودن قابلیت وصف و شــرح نداشتند که 
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این نکته در نگاره های آن دوره نیز مشــاهده شد. در بررسی 
تاریخ فرش باید این نکته مدنظر پژوهشگران منابع تصویری 
قرار گیرد کــه برخی فرش ها، در واقع پارچه و دیبایی اســت 
که مورخان و نویســندگان به آن پرداخته  و اشــاره کرده اند. 
این نکته می تواند راهگشــایی باشد بر تمییزدادن قالی از دیبا 
در نگاره ها به خصــوص در مواردی که فرشــی به روی فرش 
دیگر نقش شده است. همچنین شــباهت نقوش بین قالی ها 
و پارچه های کف پوش ایــن فرضیه را محکم تــر می کند که 
طرح، نقش و ظرافت پارچه ها در طــرح، نقش و بافت قالی ها 

تأثیر گذار بوده است.

نتيجه جامع و كلی اين تحقيق: ارزش بالا و گران قیمت بودن 
قالی دســت باف، نبود اطلاعات و گــزارش در رابطه با طرح و 
نقش قالی، ذکر جنس الیاف است. همچنین از یافته ها چنین 
محتمل اســت که نقوش قالی ها هندســی و تکراری بودند و 
نقوش پارچه ها از منابع الهام و تأثیرگــذار بر قالی ها. کتاب ها 
و اســناد تاریخی در روند تاریخ هنر و تاریخ فرش دســت باف 
اطلاعات و داده های بسیار مهمی را در اختیار پژوهشگران قرار 
می دهد که می تواند پرسش ها و پاسخ های زیادی را در زمینه 
پژوهش های فرش ایران مطرح کند و مسیر پیشرفت و شکوه 
قالی ایرانی را که در طی ســده ها پنهان و مبهم مانده اســت، 

بهتر و کامل تر آشکار کند 

پی نوشت
 1. Julius Lessing
 2. Holbin
 3. Hans Memling
 4. Wilhelm Von Bode
 5. Kurt Erdmann

بــه  گذشــته،  رخدادهــاى  مکتــوب  یــا  زبانــی  تجلــی   .6
صــورتى کــه دربردارنــده ذهنیــت و ادراك تاریــخى باشــد 
ــگارى نامیــده میشــود )شــادلو و شــیرازی، 1396:  تاریخ  ن

.)45
7. در لغت نامه دهخدا، نقاشی معنا می شود.

منابع
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نشر کتاب.
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تطور فرش بافی ایر ان، تهران: سمت.
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منسوجات قرون اولیه اسلامی«، جلوه هنر، 3)2(، 22-15.
ژوله، تورج )1392( شــناخت فرش برخــی مبانی نظری و 

زیرساخت های فکری، تهران: یساولی.
ســلیم پور، روح اله )1395( بررســي طرح و نقش فرش های 
بازتاب یافته در شاهنامه شاه طهماسب و ارائه یک طرح 
فرش مبتني بر مطالعات انجام شــده، کارشناسی ارشــد 

فرش، دانشکده فرش، دانشگاه هنرهای اسلامی تبریز. 
شــادلو، داوود؛ شــیرازی، علی اصغــر )1396( »رویکردهــای 
خاورشناســان در تاریخ نگاری فرش ایــران از 1850 تا 1950 

میلادی و آسیب شناسی آن ها« گلجام، 13)32(، 66-43. 
شــیرازی، شــهاب الدین عبدالله بن فضل الله )1346( تحریر تاریخ 
وصاف، به تصحیح عبدالمحمــد آیتی، تهران: بنیاد فرهنگ 
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فضل الله، خواجه رشیدالدین )1374( جامع التواریخ جلد 1 و2، 
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خراسان بزرگ، )15(، 103- 118.
گردیزی، ابوســعید عبدالحــی )1363( تاریــخ گردیزی، به 

تصحیح عبدالحی حبیبی، تهران: دنیای کتاب
مقدسی، ابوعبدالله محمدبن احمد )1361( احسن التقاسیم فی 
معرفه الاقالیم، جلد 1 و2، ترجمــه علینقی منزوی، تهران: 

کاویان
مهدی ئی، امیر )1391( »شناســایی تاریخ تحــول طرح و نقش 
قالی ایران از شکســته به گردان؛ بر اســاس مطالعه  تزیینات 
وابسته به معماری و مینیاتور در قرون هفتم و هشتم هجری« 

پاژ، )12(، 139- 148.
نجارپور جباری، صمد؛ نادعلیان، احمــد؛ آیت اللهی حبیب الله؛ 
پوررضائیــان، مهــدی؛ کفشــچیان مقــدم، اصغــر )1391( 
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چكيده
قالی  های کلیمی گروهی   از قالی  های تصویری   قاجاری هستند که محصول تلفیق نقوش مذهبی آیینِ یهود با طرح  های قالی بافی 
دوران خویش اند. این پژوهش با بهره گیری از روش تحلیل و تفسیر شمایل  شناسانه یک نمونه قالیچه کلیمی را از نظر ساختاری و 
مضمونی، بررسی و عوامل اثرگذار بر انتخاب موضوع و جهان بینی خلق آن را تحلیل کرده است. در این مقاله پس از بیان پیشینه 
تاریخی موضوع و گذر از دو مرحله توصیف و تحلیل، در مرحله ســوم به تفسیر همه جانبه تصاویر توجه شده است. پرسش اصلی 
پژوهش این اســت که هنرمندان یا حامیان یهودی تبار تا کجا و چه اندازه از باورهای دینی و قومی و سرگذشت تاریخی خود در 
آفرینش آثار هنری بهره برده  اند و کدام انگیزه و دغدغه   ایشان را به خلق آثاری این چنین با مضامین دینی و قومیتی یهود واداشته 
و آثاری از این دست در تاریخ هنر به چه منظور خلق شــده  اند. نتایج پژوهش، حاکی از این است که شکل ظاهری نقوش قالی بر 
اساس متون و باور آیین یهود ترسیم و رمزگذاری و متناسب با موازین تصویرگری قاجار تطبیق یا تغییر داده شده  اند. با توجه به 
منع صریح شمایل  نگاری در آیین یهود در ورای فرم ظاهری، معانی نمادینی نهفته است که تحولات تاریخی و باورهای فرهنگی و 
ساختاری و بازتاب آنها بر خلق اثر مؤثر بوده است. شمایل  ها همچون یک متن دینی، مفاهیم والای دینی را به پیروان خود منتقل 
می  کند، از این منظر قالی مذکور، نمونه  ای از شمایل دینی به   شمار می  آید که بر اســاس روایت  های منقوش و نشانه  های دینی 

موجود به احتمال زیاد به نیت پرده طاق مقدس، در جهت اهداف یادمانی و تعلیمی تولید شده است.

کلیدواژه ها: دوره قاجار، شمایل  شناسی، اروین پانوفسکی، قالی تصویری   کلیمی. 
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مقدمه
قالی  های تصویــری دوره قاجــار بازنمــای دوره  ای از تاریخ 
هنر پرارزش ایران اســت. نقوش متنوع با موضوعات مختلف 
تاریخی، حماســی، شــاهانه و ادبی و عاشــقانه یا داستانی 
و مهم تر از همه دینی و مذهبی ایــن قالی  ها، تحول عظیمی 
در هنر دوره قاجار محسوب می  شــوند. نکته با اهمیت در این 
میان ظهور نمونه  های انگشت شــماری از قالی  های تصویری 
با موضوعات آییــن یهودی یا امضای تجار یهودی اســت که 
به قالی  های کلیمی معروف هســتند. این قالیچه  ها محصول 
تلفیق نقوش مذهبی آیین یهود با طرح  ها و نقوش اصیل قالی 
ایرانی هســتند. مقاله حاضر در نظر دارد با بهره  گیری از روش 
مطالعاتی شمایل  شناســی یک نمونه از این قالی  ها را بررسی 
کند. قالی مدنظر در سال1269 شمسی)1890م( در کاشان 
بافته شده و امروزه در موزه »beth tzedek « تورنتو نگهداری 
می شود. دلیل انتخاب این نمونه منحصر به فرد بودن و حضور 
نمادها و نشــانه های آیین یهود در کنــار عناصر طرح و نقش 

قالی است.
شمایل  شناسی)آیکونولوژی( رویکرد نظری مهمی در حیطه 
هنر و روش  شناختی است که آثار هنری را از ورای زمینه  های 
سیاســی، اجتماعی و اقتصادی هر دوره بازگــو و اثر هنری را 
به عنوان ســندی از یــک دوره تاریخی معرفــی و در نهایت 
دســتیابی به محتوای معنایی اثر را ممکــن می  کند؛ ازاین رو 
پژوهش حاضر به صــورت کیفی و از طریــق تجزیه وتحلیل 
به صــورت تحلیلی توصیفی و با گردآوری داده  ها می  کوشــد 
با تکیه بر رویکرد پانوفسکی به تفســیری متفاوت از قالیچه 

تصویری مدنظر دست یابد. 
مسئله اصلی پژوهش این اســت که رویکرد شمایل  شناسی 
اروین پانوفسکی در شــناخت معنای اثر و عوامل شکل گیری 
قالیچه  های کلیمی مذکور تا چه حد می  تواند راهگشا باشد و 
هنرمندان یا حامیان یهودی تبار تا کجا و چه اندازه از باورهای 
دینــی و قومی و سرگذشــت تاریخی خــود در آفرینش آثار 
هنری بهره برده و کدام انگیزه و دغدغه  ای ایشــان را به خلق 
آثاری این چنین با مضامین دینی و قومیتی یهود واداشــته و 

آثاری از این دست در تاریخ هنر به چه منظور خلق شده  اند. 
جهت نیل بــه این مقصود پــس از توجه به بســتر تاریخی و 
اجتماعی با تکیه بر مراحل توصیف، تحلیل و تفســیر، قالیچه 
کلیمی» beth tzedek« ارزیابی می شــود. دســتیابی به این 
رویکرد و مطالعات شمایل شناسانه این امکان را فراهم می  کند 
که با استفاده از خوانش دوگانه دین و هنر و تأثیر آنها بر نقوش 
قالیچه تصویری کلیمی، بستر مناسبی را برای مطالعات تاریخ 

هنر قالی بافی دوره قاجار فراهم آورد.

پیشینه پژوهش
رویکرد شمایل  شناســی به عنــوان یک رویکــرد مطالعات 
تصویری که سابقه آن به عصر رنســانس باز می  گردد، به مثابه 
یک رویکرد مطالعات تصویر می  تواند زوایای پنهان تصویری 
در هنرهای مختلف را آشــکار کند. در این روش تحلیل، براي 
رسیدن به معناهاي اثر هنري باید حرکتی از سطح اثر به عمق 
آن داشت؛ این مســیر از شرح عناصر تجســمی اثر آغاز و به 
تفســیر و در نهایت توضیح اثر هنري می  رسد. قالی تصویری 
نیز به عنــوان هنري شــکل نما از این نظــر داراي ارزش  هاي 
زیبایی  شناسی اســت. با توجه به اهمیت قالی های تصویری 
به عنوان بخش مهمــی از قالی هــای قاجــار، پژوهش های 
بسیاری از منظر رویکردها و چارچوب های نظری متفاوت بر 
این دست بافته  ها انجام شده است. قالی  های کلیمی)یهودی( 
یکی از حوزه  های کمتر شناخته شــده هنر جهان است. آنتون 
فلتون )Anton Felton( مجموعه  دار انگلیسی از جمله افرادی 
است که از سال 1962 میلادی بعد از مشاهده قالی تصویری 
»ســلیمان و بلقیس« که در کاشان در ســال 1850میلادی 
تولید شــده بود، این نوع از قالی  ها را مطالعه کرد. فلتون برای 
نخســتین بار در کتاب قالی  های یهودی به این قالی  ها اشاره 
کرده است که دو مقاله به صورت چکیده  ای از آن به قلم فلتون 
در شماره  هایی از مجله قالی ایران، شــماره های 41 و 42، به 
چاپ رسیده اســت. ثریا پاستور در نشــریه انجمن کلیمیان 
ایران در مقاله  ای با عنوان »نقش یهودیــان در هنر و اقتصاد 
فرش ایران« )1385( اشــاراتی تاریخــی را از فعالیت تجار و 
بافندگان یهودی در زمینه ترقی و ارتقا این هنر-صنعت ارائه 
کرده اســت. نیکوئی و مظاهری در مقالــه »مطالعه تطبیقی 
نقش سیاست در دو سده   ایران و فلسطین اشغالی« )1395( با 
بیان اشاراتی تاریخی به هنر قالی بافی در بین کلیمیان ایران، 
به نقش سیاســت در بروز و ظهور نمادها و نشــانه ها در هنر 

قالی بافی ایشان طی سده  های اخیر توجه کرده است
قملاقی و دیگران در مقاله »تحلیل گفتمانی تأثیرات فرهنگ 
دینی در فرش اهدایی ناصرالدین شاه به پزشک یهودی دربار 
ایران« )1398( با اســتفاده از تحلیل گفتمان، این نمادها و 
نقوش و مفاهیم دین یهود در قالی را تفســیر کرده اســت. با 
توجه به موارد ذکرشــده، محققان با مطالعــه منابع موجود 
و بهره گیــری از چارچــوب نظــری شمایل شناســی اروین 
پانوفســکی به خوانش نمونــه قالی کلیمی بــا بهره  گیری از 

مراحل سه  گانه این رویکرد پرداخته اند.
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 مبانی نظری پژوهش 

شمايل  نگاری 1  و شمايل  شناسی 2 : 
شــمایل  نگاری و شمایل  شناســی از جملــه رویکردهــای 
مطالعات تصویر به شــمار می  روند که هر چند ســابقه آن به 
دوران رنســانس باز می  گردد، اما به عنوان یک گرایش مدون 
مطالعاتی در زمینه هنــر آغاز آن را از ابتدای قرن بیســتم و 
مکتب واربورگ می توان دانست. اروین پانوفسکی نظریه پرداز 
هنر در حوزه تصویر، اقدام به تدقیقِ دو روش شــمایل  نگاری 
و شمایل  شناســی برای آثار تصویری شــکل  نما کرده است. 
این مسیر از شــرح عناصر تجســمی اثر آغاز و به تفسیر و در 
نهایت توضیح اثر هنری می  رســد. پانوفسکی، شمایل  نگاری 
را شــاخه  ای از تاریــخ هنر برمی  شــمرد که بــه مضمون و 
معنای اثر هنری به عنوان نقطه مقابــل فرم می  پردازد :2009 

.)220),Panofsky

در مواجهــه بــا آثارهنــری معمــولاً این پرســش مطرح 
می  شــود که »موضوع یا محتوای این اثر هنری چیســت؟« 
شمایل  نگاری در مقام یکی از حوزه  های مطالعاتی تاریخ هنر 
درصدد پاســخ  گویی به این پرسش رایج اســت. از این حیث 
شــمایل  نگاری حوزه ای از تاریخ   هنر اســت که به موضوعات 

تجسمی و معنا و محتوای آن می  پردازد.
در مطالعات شمایل  نگارانه محققان درصدد مواجهه با واقعیت 
ابژکتیو )عینیت گرایانه( اثر و مشخص کردن این نکته هستند 
که چه چیزی در اثر هنری ترســیم شده است. همچنین آنان 
به دنبال مشــخص کردن منابع باواســطه و بی  واســطه )هم 
منابع   ادبی و هم تجســمی( مورد اســتفاده هنرمند هستند 
)نصری، 1391: 9(. در شمایل  شناســی، هر عنصر بصری در 
رابطه مستقیم با ریشــه  های فرهنگی، اجتماعی، ملی و غیره 
مربوط به اثر هنری و خالق اثر در زمان خلق اثر در نظر گرفته 
می  شود. از این رو شمایل  شناســی در مواجهه با آثارهنری به 
طرح این پرسش می پردازد که »چرا این اثر خلق شده است؟« 
یا به عبارت دقیق  تر، چرا این اثر بدین نحو خلق شده است؟« 
این مرتبه از مطالعه آثار هنری را می  توان شــاخه  ای از تاریخ 
فرهنگی دانست که در بردارنده پس زمینه تاریخی، اجتماعی 
و فرهنگی موضوعات و بن مایه های هنرهای تجســمی است 

)همان(.
پانوفســکی می  گوید: »در این موضع با جهان بینی آن دوران 

.)1955:38(Panofsky, »مواجه می  شویم
بر اســاس نظریات اروین پانوفســکی، یک اثر هنری در سه 

مرحله مورد بررسی شمایل شناسانه قرار می  گیرد: 

مرحله نخست: »توصیف پیشا- شمایل نگارانه« 3 
در این مرحله این مسئله بیان می  شــود که هنگام مواجهه با 
اثرهنری تنها می  توان اثر را توصیف کــرد، صرف نظر از اینکه 
علمی نسبت به آثار هنری داشته یا نداشته باشیم. این مرحله 
به دو بخش تقسیم می شــود: 1. معانی ناظر به واقع یا عینی 4  
توصیف اثر رها از احساس؛ 2. معانی بیانی 5  بیان احساسات و 

عواطفی که در اثر وجود دارد.

مرحله دوم: »تحلیل شمایل  نگارانه« 6 
در این مرحله از معنا، فیگورها و وقایع برخلاف مرحله نخست، 
معنای خودشــان را مســتقیماً و به نحوی بی واسطه آشکار 
نمی  کنند. از این لحاظ معنــای تصویر به مدد تجارب معمول 
ما یا در نظر گرفتن صورت بازنمودی آنها کشــف نمی  شــود، 
بلکــه از طریق فهم قراردادهای معنایی یک ســنت آشــکار 
می شــود   )همان:13(؛ ازاین رو برای درک و دریافت اثر نیاز به 
قراردادهای تصویری و غیرتصویری است. این سطح به دانش 
فرهنگی مخاطب ارتباط دارد. از آنجایی که موضوعات متعلق 
به یک دوره تاریخی مشــخص لزوماً بدیهی و واضح نیستند، 
برای پی بردن به آن  هــا باید با تاریخ، ادبیــات و هنر آن دوره 
آشنا بود. پانوفسکی بر آن اســت که هنرمند در این مرحله به 
نحو عامدانه از سمبل  ها و تمثیل  ها استفاده می  کند؛ بنابراین 
مرحله دوم دربردارنده رمزگشــایی از تصاویــر در چارچوب 
معنای هنرمندانه اســت و یکی از روش  هایی که می  توانیم به 
نیت مؤلف نزدیک شویم آشــنایی با ادبیات موضوع یا جنبه 

روایی اثر است. 
مرحله سوم: »تفسير شمايل شناسانه« 7

پانوفسکی مرحله ســوم را در حکم بالاترین مرحله دانسته و 
بر این باور بود که تصاویر در بررسی شمایل  شناسانه از ارزش 
ســمبولیک بالاتری برخوردارند. این مرحله شــامل معنا و 
محتوای باطنی و درونی اثر اســت. در ایــن مرحله معنایی از 
اثر و کلیتی فرهنگی که اثر در آن خلق شده ساخته می  شود. 
در این مرحله تصاویر »نشانه هایی« از »یک چیز دیگر« تلقی 
می  شوند و می  توانند به عنوان »ارزش  های سمبلیک« معرفی 

شوند.
در ادامه بحث با تکیه بر رویکرد پانوفســکی یکی از قالی  های 
تصویری دوره قاجــار با عنوان قالی کلیمی تفســیر و تحلیل 
می  شــود. برای این منظور لازم است تا به شــرایط تاریخی، 
هنری، فکری و اجتماعی خاصی که این قالی در آن خلق شده 

است اشاره  ای مختصر شود.
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بســتر تاریخی و اجتماعی خلــق قالی تصویری 
کلیمی

دوره قاجاریه در ایــران )1344-1209ق/ 1925- 1795م( 
مقارن بــا ظهور انقلاب صنعتــی اروپا و آغــاز تغییر و تحول 
صنعت، فرهنگ ایران بوده است. ارتباط ایران با دول اروپایی 
مختلف، نیز سیاســت  هاي اســتعماري دولت  هاي غربی که 
منجر به انعقاد معاهد  ه  هاي متعدد میان ایران و آن کشــورها 
شــد و در نهایت تحولات داخلی، دگرگونی  هــاي اجتماعی 
بزرگ و عمیقی را در ایــران دوره قاجار پدید آورد. حاصل این 
تحولات به آشــنایی با فرهنگ غرب و مظاهــر تمدنی آنان، 
ورود مظاهــر صنعتی   و فرهنگــی غرب به ایران منجر شــد 
و این امر تأثیرات مختلفی در جامعه   و شــهرهای ایران نهاد. 
ورود نمادهای مدرنیته غرب به فرهنگ شهری این سرزمین 
یکی از دســتاوردهای مهم و بارز این دوره محسوب می  شود. 
مجموع این تحولات منجر شد که این دوره مرحله اصلی گذار 
از جامعه و فرهنگ ایرانی پیش از مدرن به توسعه نوین ایران 

به شمار   رود )کریمیان،101:1390؛ فربود، 98:1388(. 
بخشــی از این تحولات به ســبب اصلاحات اجتماعی بود که 
عباس میــرزا نایب الســلطنه و وزیر او، قائم مقــام فراهانی و 
خصوصاً میرزا تقی  خان امیرکبیر، وزیر ناصرالدین شــاه انجام 
دادند. از جمله این اقدامات می  توان به موارد زیر اشــاره کرد: 
تأسیس و توسعه صنعت چاپ و متعاقب آن پیدایش روزنامه، 
تأسیس دارالفنون و استخدام معلمان اروپایی براي تدریس در 
این مدرسه، اعزام دانشــجو به اروپا، تأسیس پست و تلگراف، 
ترجمه و انتشــار کتب علمــی   و ادبی از زبا ن هــاي اروپایی. 
همچنین بیداري ایرانیان از طریق آشنایی با اندیشه  هاي ضد 
استبدادي و اصلاح طلبانه و تلاش  هاي فرهنگی آزادي خواهان 
ایرانی، انقلابی بی  ســابقه در اندیشــه ها پدید آورد. افزون بر 
این ها، باید از مسافرت برخی شاهان قاجار به اروپا نیز یاد کرد 

)کدي، 1381: 9(.
تغییرات در الگوي طبقاتی جامعه ایران و شکل گیري تدریجی 
طبقه متوسط جدید شهرنشــین از یک سو و ارتباط گسترده 
با غرب و سرازیرشــدن مظاهر تمدنی و صنعتی آن به ایران از 
جمله چاپ سنگی و عکاسی از سوي دیگر زمینه ساز بازنگري 
و تغییرات عمده اي در مباحث هنر اعــم از فرم هاي هنري و 
نظریه هنر شد. در ادامه سنت تصویرگری در ایران دوره قاجار، 
روح هنری و سلیقه حاکم بر بیان نقاشی تحول یافت. استفاده 
وســیع و همه جانبه از ســنت نقاشــی قرن یازدهم شمسی 
و اختلاط منظره  ســازی اروپایی با مجلس بنــدی متقارن و 

پرسپکتیو مقامی و شعور رنگ  شناســی متفاوت ایرانی و نیز 
اجرای سایه روشن و حجم  سازی و حضور پرسپکتیو در مناظر 
و عمارات و قامت اشــخاص و افزودن عوامــل غنی تزیین، به 
خلق یک شــیوه جدید منجر شــد که قواعد، معیار، منطق و 
اصولی کاملاً تازه و بدیع را دارا بــود )آفرین،1389: 65(. این 
تکنولوژی  های جدید، مفهوم هنر   ایرانــی را در دوره قاجار به 
شــدت دگرگون کردند. از مهم ترین این تحولات می  توان از 
نحوه ارتباط هنر با مخاطب، تغییر ســلیقه هنری و همچنین 

نحوه تولید آثارهنری یاد کرد.
یکی از تحولات بزرگ و تأثیرگذار این دوره تمایل هنرمندان 
به تصویرپردازي اســت. تمایلی که در هنــر قالی بافی نیز راه 
یافت و حاصــل آن پدیدآمدن »قالیچه هــاي تصویري« یا به 
عبارت بهتر قالیچه به مثابه یک تصویــر، بود. قالیچه  هایی که 
در طرح و نقش خــود به جای پرداختن به نقــوش انتزاعی و 
تجریــدی رایج در هنــر قالی بافی ایران »تصویــر« و به ویژه 
تصویر انســان را دســتمایه کار خویش قرار دادند )کشاورز 

افشار،1394: 6(. 
نصب قالیچه های تصویری بر روی دیــوار، دگرگونی  هایی را 
در کاربرد فرش نیز بــه وجود آورد، کاربرد تــازه، قالیچه را از 
روی زمین و زیر پا به روی دیــوار منتقل کرد و آن را به صورت 
تابلو نقاشــی درآورد، اگر چه تا قبل از این زمــان هم گهگاه 
قالیچه  های معمولی را به در و دیوار می  آویختند، این کار جنبه 
موقتی داشت، مثل جشن های عروسی و مذهبی و سالروز تولد 
برخی از امامان که در و دیوار خانه  هــا و مغازه  ها و بازارها را با 

قالی تزیین می  کردند )تناولی،1368: 14(.
از این منظر می  توان گفت این قالیچه  ها در دورانی پدید آمدند 
که از نظر تاریخ نگاران هنر یکی از ادوار بسیار مهم در تحولات 
هنر ایران به شــمار می  آید. چنانچه قالی  های تصویری، گروه 
وســیعی از قالی  های این دوره را به خود اختصاص داده است 
و به موضوعات مختلف تاریخی، دینی و داستانی یا ادبی اشاره 
داشته یا منظره  ای را توصیف می  کنند، این طرح ها اکثراً جنبه 

روایتگری داشته و بیانگر موضوع مشخصی است.
در این میان به تعــدادی از این نمونه  ها با نقــوش برگرفته از 
آیین یهود برخــورد می  کنیم که البتــه در کتب جامع فرش 
ایران طبقه بندی یا نمونه  ای در این خصوص نمی  توان یافت، 
وجود این خلأ در منابع فارســی ســبب شــده تا این قالی  ها 
صرفاَ به نام قالی کلیمی شــناخته شــوند. در عیــن حال به 
لحاظ کیفیت در میان سایر کشــورها، نفیس  ترین نمونه  های 
ایــن قالی  ها در ایران و بر اســاس ســاختار و نقــوش اصیل  »b
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ایرانی به کوشــش هنرمندان ایرانی پدید آمده اند )نیکوئی و 
مظاهری،1395: 24(.

قالی  های کلیمی بنــا به طرح یا مشــخصات ظاهری اغلب یا 
نقوش مذهبی آیین موســی)ع( را در برمی  گرفتند یا امضای 
تجار کلیمی در آن  ها وجود داشــت و محل بافــت اکثر این 

نمونه  ها شهر کاشان بوده است.
شــهر کاشــان از مراکز قالی بافی مهم ایران در ادوار مختلف 
تاریخی بوده است. تولید انبوه فرش یا تولید فرش های زربفت 
و گران قیمت ابریشمی و با کیفیت عالی، ظاهراً از دوره صفویه 
شروع می شــود؛ دوره  ای که در آن بزرگان حامی هنر بودند و 
به دلیل زمینه های فرهنگی و مذهبی، شــهر کاشان را محل 
توجه ویژه قرار می دادند. پیشــینه هنری کاشــان در زمینه 
منسوجات مختلف به ویژه مخمل و زری که در کنار خود هنر 
طراحی و رنگ آمیزی را نیز داشته، عامل اصلی رشد و بالندگی 

هنر کاشان در این دوران است )چیت سازیان،1388: 38(.
مقارن با اوج گیری رنســانس در اروپا، در کاشان عصر صفوی 
قالی  هایی تولید می شــد که به  دلیل زیبایی افسانه  ای شــان 
امروزه موجب شــکوه و زینت موزه هــا و مجموعه  های بزرگ 
اســت. نوشــته  های قرن هفدهم و هجدهم میلادی تصریح 
می  کنند که کاشان مرکز بافت قالی درباری بوده و شاه عباس 
کبیر )1628-1587 م( آن را بنیاد گذاشته است و قالی های 
ابریشمین نقره  باف و زرباف که به نام قالی شاه عباس معروف 
است به این محل نسبت داده می  شــود. شهر کاشان، به دلیل 
وجود یهودیــان، در این شــهر از یک تاریخ ویــژه و قدیمی 
برخوردار بوده و این شــهر در حقیقت محــل اقامت یهودیان 
رانده شده از اسپانیا در دوران تفتیش عقاید است و همان گونه 
که آنتونی فلتون می نویسد، بنا بر اسناد تاریخی موجود، شهر 
کاشان »مرکز فرهنگی یهودیان ایران« بوده است و فرش هاي 
بافته شده به دســتِ یهودیان در این شــهر، خود گواه این امر 
است. شــهر کاشــان برای کلیمیان همچون اورشلیم دوم یا 
کوچک تلقی شــده و ازاین رو عبادی  ترین فرش  های کلیمی 
یعنی پرَُخِت ، شــیویتی  و میزرج )میزراه(  در کاشــان بافته 
شده اند , (Felton 1983:57(. کاشان محله  های کلیمی  نشین 
بسیاری داشــت و از زمان نادر شــاه مرکز معنوی کلیمیان 
به شــمار می  آمده اســت. بر اســاس اطلس نگاری  ها اقلیت 
یهودیان ســاکنِ ایران از )500 ق م( در ایران حضور داشــته 
و تجارت پیشــه بودند. در قرن نوزدهم و بیســتم نشانه  های 
قالی بافی در میان کلیمیان مشــاهده می  شود. آنتونی فلتون 
بیان می  دارد که دارهای قالی تقربیاً در میان هر خانواده  ای که 

برای کنیســه  ها پرده طاق مقدس )پرَُخِت( و فرش می  بافتند 
   (Ibid :390)یافت شده است

در زمینــه اقتصادي با توجــه به جایگاه محکــم یهودیان در 
کار تولید، دادوســتد و صادرات فرش در ایران، طبیعی است 
که یهودیان در این کشــور، موقعیت ممتازي در کار تجارت 
فرش هاي مشــرق زمین به دســت آوردند. شــاه عباس که 
خود از دوســت داران کار قالی بافی بود، تعــدادي از یهودیان 
و ارامنه را به همــراه خود به پایتخت جدیــدش »اصفهان« 
برد. یهودیان علاوه بر این، در کار رنگرزي پشــم و ابریشــم، 
از مهارت بســیاري برخــوردار بودنــد و در ردیــف یکی از 
اصناف مهم در زمینه بافندگی و نســاجی به شمار می رفتند 
)URL1(. یک روزنامه نگار انگلیسی موســوم به »مک لین« 
در ســال )1904م(، نقش یهودیان در زمینه واردات پنبه از 
منچســتر و همچنین جایگاه ویژه آنها در امر تجارت را یادآور 
شده است. تقریباً از همین زمان بود که صادرات فرش کاشان 
رونق یافت و کلیمیان در کنار طبابت بر شــغل  های مرتبط با 
قالی بافی همچون تجارت و پیله  وری مشغول شدند که از میان 
آنها می توان آقا جان شــادی )بقچه فروش یزدی(، اسماعیل 
و ابا یهودی )آقا بابا یهــودی، تولیدکننده فــرش( و تجاری 
همچون یهودا هارونیان، داوود و آشــرمردخای کاشانی را نام 
برد )برآوریان، 1996: 210و211؛ چیت سازیان،1388: 76(. 
در دربار قاجار هم تعدادی یهودی فعالیت داشــتند؛ از جمله 
یاکوب ادوارد پولاک یهودی از سال )1855 تا 1860م/ 1234 
تا 1239ش(، به عنوان پزشک مخصوص ناصرالدین شاه قاجار 
از موقعیت و نفوذی شــگرف در دربار شاه برخوردار بود. دکتر 
ژوزف تولوزان معروف به حکیم باشــی نیز از ســال 1859 تا 
1897 به مدت 38 ســال، تا مدتی پس از قتل ناصرالدین شاه 
طبیب مخصوص دربار بود و از نفوذ و تأثیر بســیاری در دربار 

قاجار برخوردار بود )بهزادی،1388: 1122(.
یهودیان کاشــان بر خلاف دیگر جوامع یهود ایران، تحولات 
اجتماعی و سیاسی مثبتی در عصر قاجار داشتند. آنان گرچه 
هیچ گاه نتوانستند به عنوان شهروند از مزایاي برابر اجتماعی 
بهره مند شوند، در مقایسه با دیگر یهودیان ایران و در مقایسه 
با عصرصفوي، به پیشرفت هاي چشمگیری در روابط اجتماعی 
و تجربه سیاسی دســت یافتند )حیدری و فلاحیان،1389: 

.)119
در اواخــر قرن هجــده میــلادی، چند دهه پــس از نهضت 
روشــنگری در مغرب زمین، در میان یهودیان اروپا جنبشی 
شکل گرفت که محتوای آن همان روشــنگری با درونمایه و 
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صبغه یهودی بود. محور اندیشــه این جنبش عقلانیت و نقد 
اندیشه و حیات سنتی یهود بود و در عرصه عمل به انزوازدایی 
از یهودیت و همگون شــدن آنان با جوامع غیر یهودی گرایش 
داشــت؛ ازاین رو، با آن دســته از مظاهر حیــات یهودی که 
باعث انزوای یهودیان می شــد، در تقابل بود )جلالی،1387: 
41(. با ظهور روشــنگری و موج بی  دینی در غرب از یک ســو 
و ظهور تفسیرهای جدید از دین مســیحی و پشت پازدن به 
تفسیرهای سنتی از دیگر ســو و نیز برخی مسائل سیاسی و 
اقتصادی از جانب سوم، نهضتی جدید در میان یهودیان شکل 
گرفت که »هســکَلهَ« نامیده شــد. در درون جامعه یهود، به 
شدت احساس می  شد که باید از فضای آزاداندیشی در محیط 
غربی بهره گیرند و همانند مسیحیان تفسیری جدید از دین 
ارائه کنند و خود را با جامعه اطراف تطبیق دهند؛ ازاین رو، در 
نیمه دوم قرن هجدهم نهضت روشــنگری در میان یهودیان 
پدید آمد که خواهان تحول در اندیشــه و ســیره ایشان بود و 
بالطبع در عرصه و نگرش به هنــر در آیین یهود نیز مؤثر بوده 

است.
یهودیان نیــز خود به این نتیجه رســیده بودنــد که به جاي 
آنکه خویشــتن را قــوم برتر بداننــد و از بقیــه ملت ها جدا 
شوند، هم رنگ هموطنانشان در کشــورهایی که آنجا زندگی 
می  کردنــد، شــوند و از برخی عقایــد خود دســت بردارند. 
اندیشمندان نوگراي آنها، اصلاح در برخی آموزه  هاي سنتی را 
ضروري دانستند تا شاید این گونه بتوانند در کنار دیگر اقشار 
زندگی مسالمت آمیزي داشته باشــند. آنها برخی اعتقادات 
یهود را نقد کردند و آنها را از علل اصلی مشــکلات خود در آن 
دوره دانستند و با تأثیرپذیري از اندیشمندان عصر روشنگري، 
اصول دینی یهــودی را عقلانی اعلام کردنــد و از پذیرش هر 
آنچه از راهی غیر از راه عقلی اثبات شود، سرباز زدند )سلیمانی 

و موسوی،1394:140(.
از سویی تأسیس مدارس اتحاد نیز، نقش عمده  ای در آشنایی 
کلیمیان و آموزش هنر و صنایع هنری در هر کشــور داشت 
)شــیخ رضایی،1371: 99(. این مدارس به واسطه کمک  های 
تجار کلیمی و مقرری وزارت علوم خیلی زود شــعبه  هایی در 
شــهرهای ایران افتتاح کرد که فارغ از برنامه تحصیلی وزارت 
علوم، برنامه ریزی مختص خود را دنبال می  کرد. این مدارس 

ساختار سنتی نظام آموزشی اقلیت  ها را متحول کرد.

تصویر1. فرش  )قالیچه ابریشمی(کلیمی، محل نگهداری موزه
Beth Zedek 

)felton  ,1997:157)  شهر تورنتو کانادا

تحلیل   و تفسیر شمایل  شناسانه پیکره مطالعاتی
فرش کلیمی محل بحث )تصویر1( فرش ابریشمی بافت شهر 
کاشان اســت )فلتون،3:1380(. این شهر یکی از عمده  ترین 
مراکز نســاجی جهان در زمانِ  قاجار بوده که از همان دوران 
صنعت قالی بافی در کاشــان و اطراف آن رواج بسیاری داشته 
اســت )باغ شــیخی و دیگران،49:1399(. این هنر-صنعت 
که در زمان صفویه به اوج کمال خود رســیده است، در عصر 
قاجار با ورود عناصــر مختلف تصویری انســانی   و حیوانی   و 
نقوش ملهم از اساطیر و داستان های شاهنامه و نقوش مذهبی 
مختلف تکامل ویــژه ای یافت. ظهور و گســترش طرح های 
تصویری مهم ترین پدیــده در طرح و نقــش قالی های دوره 
قاجار به شــمار می  آید. نقوش به کار رفته در قالی های قاجار 
علاوه بر نقــوش گیاهی   و ختایی شــامل طرح های تصویری 
اســت. گرایش به واقع  گرایــی   و طبیعت  پردازی در ترســیم 
نقوش از دیگر ویژگی های قالی های قاجار به شــمار می  رود. 
همچنین در قالی ها بیشــتر رنگ های گرم بــه کار رفته که 
به دلیل گیاهان استفاده شــده در کارگاه هــای رنگرزی این 
منطقه اســت. این قالی ها نه از حیث عظمت و جلال، بلکه از 
حیث درخشندگی و عمق رنگ با مخمل یکسان است. مبنای 
این رقابت واحد است، زیرا هر دو دســته هنرمندان، ابریشم 
به کار می  بردند و هر دوِ  نســج در یک دیــگ رنگ و در یک 
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کارگاه بافته می  شدند )پوپ،189:1355(. بسیاری از نقوش 
و تصاویر قالی های این عصر، حاوی نقوش نمادین هستند؛ از 
جمله آنها قالی  های کلیمی هستند که در واقع نمونه  ای نادر از 
تلفیق طراحی سنتی قالی  ایران )با ویژگی های دوران قاجار( 
با مطالب و تصاویر مهمی از کتــاب مقدس یهود )کلیمیان( و 

سایر موضوعات است. 
بســیاری از قالیچه  های تصویری دوران قاجار که موضوعات 
دینی و مذهبی را دست مایه کار خویش قرار داده  اند، با توجه 
به اهداف تعلیمی و یادمانی در زمره شــمایل  های دینی قرار 
می  گیرند. این بخــش بزرگ و مهــم از قالیچه  های تصویری 
شامل تصاویری از شخصیت های مقدس دینی نظیر پیامبران، 
امامان و شخصیت های روحانی و بزرگان مذهبی است. از این 
تصاویر، که در آنها بیشتر شــخصیت  های دینی، اعمال آن  ها 
و تاریخ مقــدس دین برای اســتفاده در مناســک، آیین  ها و 
شعائر دینی و نصب در اماکن مقدس و نگهداری در خانه  های 
پیروان، بازنمایی می  شــود و اهداف »تعلیمی« و »یادمانی« و 
»اعجازآمیز« را دنبال می  کند، با عنوان »شــمایل« از آن یاد 
می  شــود. تاریخ شــمایل  نگاری مذهبی در ادیــان گوناگون 
دگرگونی های بسیار داشــته که مهم ترین دلیل آن، تجویز و 
تحریم شــمایل  نگاری در مقاطع مختلف تاریخ ادیان اســت. 
برخی از ایــن تحریم ها را می تــوان ناشــی از تحذیر تمایل 
به بت پرســتی نیز دانســت، جایی که شــمایل ها نه به مثابه 
واســطه ای برای دیدار خیالی با بزرگان دینــی بلکه به مثابه 
صور مجســمی از معبود کارکرد می  یافتند )کشاورز افشار و 

سامانیان،1386: 93(.
قالی   تصویری بحث شده سرشار از تصاویر روایی و نشانه  های 
متنوع است که در دو بخش متن و حاشــیه طراحی شده  اند. 
متن قالیچه متشکل از دو پلان اســت که خود واجد تصاویر 
و نشانه  های متعددی اســت. در پلان پایینی شمایل دو مرد 
یکی لوح به دست که با دست دیگر )راست( اشاره به بالا دارد 
و دیگری در لباســی خاص )تشــریفاتی( با شــمعدان هفت 
شاخه  ای در پشت سرش که در یک سه طاقی با پایه  های شیر 
قرار گرفته  اند. در طاق وســط دورنمایی از یک کوه و در پایین 

آن لوحی با دو فرشته محافظ قرار دارند. 
در بخش فوقانــی تصویر و در بالای طاق، تاجی تصویر شــده   
است و اطراف تاج، دوازده نقش در داخل قاب  هایی قرار دارند؛ 
شامل گرگ، غزال، شیر، شمشیر، مار، انگور، ظرف غذا، قایق، 
شاخه، پرچم، قاطر، درختان. در زیر نقش تاج، لوحی درخشان 
تصویر شده است. در قســمت میانی، تصویری از یک معبد با 

ستون هایی در جوانب آن مشاهده می  شود که تصویری از دو 
فرشته )کروبی( در آن خودنمایی می  کند. حاشیه این قالیچه 
نیز تصاویری متنــوع در اپیزودهایی جداگانــه روایت هایی 
را بیان می  کند که در اضلاع مختلف حاشــیه تکرار شــده  اند. 
در لابه لای روایات متعدد تصویرشــده در حاشــیه قالیچه، 
قاب هایی بــا تصاویــری از غــزال و خرگــوش و درختان و 

ساختمان هایی در دوردست بین روایت ها نقش شده  اند.
اروین پانوفسکی در طرح خود برای خوانش شمایل  شناختی 
تصاویر، سه لایه معنایی را مطرح می  کند که هر کدام ابزارهای 
تحلیلی و اصطلاح  شــناختی خاص خود را ایجاب می  کند. بر 
این اســاس، لایه اول او در جهان اشــیا و رویدادهای طبیعی 
قرار دارد که برای هر بیننده  ای واضح و آشکار است. این لایه، 
لایه معانی طبیعی یا ابتدایی است که در سطور بالا بیان شد؛ 
لایه دوم معنایی، مربوط به حوزه معناهای قراردادی اســت. 
این حوزه، حوزه شمایل  نگاری اســت؛ در نهایت در لایه سوم، 
معنای ذاتی ارزش  های نمادین نهفتــه در لایه زیرین وجود 

دارند.
همان  طور که اشاره شد، پانوفسکی بر آن است که هنرمند، به 
نحو عامدانه از سمبل ها و تمثیل  ها استفاده می  کند. بنابراین 
مرحله دوم دربردارنده رمزگشــایی از تصاویــر در چارچوب 
معنای هنرمندانه است، آنچه اروین پانوفسکی از آن با  عنوان 
شیوه شمایل  شناسانه خوانش تصاویر یاد می  کند. ما اشکال را 
با مفاهیمی قراردادی همبسته می  دانیم، درون مایه  های هر اثر 
را به یاری معانی آشنا و قراردادی می  شناسیم و به آن  ها تصویر 
می  گوییم. کمی آشــنایی با داســتان های مذهبی می  تواند 
مخاطب را در شــناخت عناصر تصویری ایــن قالیچه، یاری 
رســاند. لکن به طور حتم آنچه در تحلیل این قالی می  تواند ما 
را یاری رساند شناخت ســاحت  های معرفتی منعکس در آن 
است. در ســاحت نخست، این قالی شــناخت شخصیت  های 
مقدس دینی و آیین یهــود را به ما بــاز می نمایاند: حضرت 
ابراهیم)ع(، حضرت یوســف)ع(، حضــرت ایلیا)ع(، حضرت 
موســی)ع( و برادرش هارون و... و در ساحت دیگر معرفت به 
تاریخ و رویدادهــای مقدس ادیان ابراهیمــی و به ویژه آیین 
یهــود را بازمی  تاباند، من جمله حاشــیه  های ایــن فرش که 
به طور دقیق ما را با دیگــر مقاطع مهم مرتبط با کتاب مقدس 
آشــنا می  کند: حکایت حضرت ابراهیــم)ع( و قربانی کردن 
اسماعیل)ع(، حضرت یوسف)ع( و فروخته شدن او به بردگی، 
حضرت موسی)ع( و پیداشــدن او در نیزار، حضرت ایلیا)ع( و 
صعود او به عرش آســمان و نیز فرودآمدن کشتی نوح بر فراز 
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کوه آرارات. )جدول 1(. قسمت بالایی این تصویر )قالی( طاق 
پیروزی و دوازده سبط )ســفر تکوین، باب30-29( در بخش 
فوقانی تصویر و در بالای طاق، تاجی تصویر شده است که تاج 
تورات است و تجلی و نورافشانی آن به شــکل رع )از خدایان 
مصر باستان و تجسم خورشــید نیمروز( ظاهر شده است که 
یک مضمون کابالایی  است، طبق آن در زیر نورافشانی تورات 
سیصد دروازه گشوده می شــود که دروازه وسطی دو فرشته 
کروبی قرار دارد که بین آنها طومار تورات است و هیچ کس جز 
ماشیح  نمی تواند ناظر بر این صحنه باشد، لذا شخصیت های 
تصویرشده در قالی هر یک به نوعی ماشیح هستند )نیکوئی و 
مظاهری، 1395: 35(. دو ســمت تاج علائمی از دوازده سبط 
که نمادهایی از دوازده پسران یعقوب )12قبیله بنی  اسرائیل( 
و در زیر هر کدام به خط عبری اســامی آنها دیده می شــود. 
)تصویر2( دوازده ســبط یعقوب با نمادهایشــان عبارت اند 
از بنیامین )گرگ(، نفتالی )غزال(، یهودا )شــیر(، شــمعون 

)شمشــیر(، دان )مار(، لاوی )انگور(، آشــیر )ظــرف غذا(، 
زبولون )قایق و بندر(، یوسف )شــاخ پربار(، جاد )پرچم خدا(، 
یساکار )باز یا قاطر(، روبن )درختان( )سفر پیدایش، باب 49(. 

)جدول2(

تصویر2. تاج تورات و 12سبط بنی اسرائیل و لوح ده فرمان
 )منبع: نگارندگان(

جدول1. روایات تصویری در حاشیه قالی کلیمی )منبع: نگارندگان(

تصویر1.1. قربانی کردن اسماعیل توسط حضرت ابراهیم

تصویــر2.1. فروختن حضرت یوســف به بردگی توســط 
برادرانش

تصویر3.1. حضرت ایلیا و صعود او به عرش

تصویر4.1. حضرت موسی پیدا شدن او در نیزار

تصویر5.1. فرو دآمدن کشتی نوح بر کوه آرارات
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تصویــر3. دورنمای کوه طور ســینا، فرشــتگان کروبی با لــوح ده فرمان 
)منبع: نگارندگان(

تصویر4. موسی وهارون در یک سه طاقی )منبع: نگارندگان(

جدول2. دوازده سبط یعقوب)ع( )منبع: نگارندگان(

در زیر تاج تورات لوح ده  فرمان موســی می  درخشد که شامل 
ده فرمان الهی بر روی زمینه آن به خط عبری بافته شده است: 
»من خدا هســتم، تو را معبود دیگری جز من نباشــد، هیچ 
تصویری نســاز و آن ها را پرســتش نکن، نام خدای خالقت را 
بیهوده بر زبان نیاور )از آن سوء استفاده نکن( روز شنبه را یاد 
دار تا آن را مقدس بداری، پدر و مــادرت را احترام بگذار، قتل 
نکن، زنا نکن، دزدی نکن، شــهادت دروغ نده، طمع نداشته 
باش«. در پلان بالایی تصویر یک معبد دیده می شــود که به 
همراه زیورآلات و تزیینات ســردر و دیوارهای سنگی سنتی 
آن مشاهده می  شود که خود نشــان دهنده معاصربودن زمان 

طراحی فرش با دوران قاجار است.
در پلان پایین ایــن فرش طرح ســه  طاقی، طاق تــورات از 
ترکیب بندی های جذاب و متداول در قالی  های کلیمی تصویر 
شده که یادآور ترکیب دروازه ســه  گانه در دیوار جنوبی کوه 
معبد اســت و در طاق میانی کوه طور سینا و در قسمت پایین 
آن، فرشتگان محافظ ده فرمان )تصویر3(، در زیر تصویر کوه 
عبارت »از شــرق« و در زیر آن به خط ریزتر عبارت »از طلوع 
خورشید تا غروب آن نام خداوندگار ستایش می شود« و در زیر 
لوح ده فرمان عبارت »قبل از ایستادگی، آگاه باش« بافته شده 
است. )تصویر3( در دو ســوی طاق میانی، مرد لوح به دست، 
نمایانگر موسی با ده فرمان الهی است که با دست دیگر اشاره 
به بالا )بهشت( و در سمت 
دیگر برادرش هارون با یک 
منــورا در پس  زمینــه قرار 
دارند. »منورا یا شــمعدان 
هفت شعله کلیمیان، مظهر 
درخــت زندگی و شــجره 
یعقوب)ع( است« )نیکوئی 

و مظاهری،1395: 33(. 

موسی)ع( در لباسی ساده و بی پیرایه سفیدرنگ 
و هارون لباســی موســوم به »افود« بر تن دارد. 
افود یک لباس تشــریفاتی مخصوص در اسرائیل 
قدیم بود که کاهن اعظم در معبد ســلیمان آن را 
می پوشید. در کتاب سفر خروج نوشته شده است 
که لباس افود توســط کاهن اعظم معبد سلیمان 
پوشیده می شــد. کاهن اعظم از تبار کاهنان معبد بود که به 
نظر می  آید در اینجا نشان از این دارد که کاهنان معبد از نسل 
هارون برادر موسی محسوب می شــوند. هارون در عهد عتیق 
»ها-کوهن« )کاهن( نام می گیرد و توســط خداوند به عنوان 
اولین کاهن معبد برگزیده می شــود )سفرخروج، باب 28(. بر 
اساس تورات، جایگزین او باید از پسران او انتخاب می شد و در 
خانواده او باقی می ماند. اگر کاهن اعظم دارای فرزند پسر نبود، 
برادر او انتخاب می شــد. بعد از نابودی معبد اول و اسیرشدن 
یهودیان در بابل کاهن بودن به نظر می آید که از قوانین پدر به 

پسری تبعیت کرده باشد.

بالای سر موســی در کتیبه ای به خط   عبری عبارت »و دهان 
من از ســتایش تو لبریز اســت« و در کتیبه بالای سر هارون 
عبارت »خداوند را صدا کــردم و او از کوه مقدس به من جواب 

داد« نگاشته شده است. 
در پایه های ســتون های طاق میانی، دو شــیر محافظ و یک 
تصویر از دیواری که به احتمال زیاد، دیوار ندبه اســت، تصویر 
شــده اند. )تصویر4( به اعتقــاد یهودیان، ایــن دیوار بخش 
باقی مانده از دیوار هیکل ســلیمان یا معبد باستانی یهودیان 
است که در اورشــلیم ساخته شــده  بود و بعدها رومی ها، آن 
را ویران کردند. یهودیــان هر روز جمعــه در جلوی آن گرد 
می آمدند و بر ویرانی بیت المقدس شــیون و ندبه می کردند. 
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این رسم از ســده نخست میلادی سابقه داشــته  است. دیوار 
مقدس ندبه )تصویر 5( قسمتی از دیوار غربی مسجدالاقصی 
است. این مکان برای یهودیان و مسیحیان بسیار مقدس است 
و پیروان ادیــان ابراهیمی در این مکان عبــادت می کنند. در 
قسمت پایینی این پلان سه کتیبه )کتیبه راست و چپ: بشنو 
ای بنی اسرائیل، خداوندگار خدای ماست و او یکتاست. کتیبه 
میانی: سنگ های آن ها عزیزان شما هستند، گرد و خاک خود 

را به آنها تسلیم می  کند(.

تصویر5. دیوار ندبه )منبع: نگارندگان(

جدول3. خوانش سه گانه قالی کلیمی )منبع: نگارندگان(

این قالیچه در این دوران و با نمایش نمادها و روایاتی از کتب 
دینی کلیمیان به نوعی تحول در اندیشــه کلیمیان را نشان 
می  دهد که با توجه به شرایط فرهنگی و اقتصادی و اجتماعی 
آن دوره، دور از انتظار نیست. سؤالی که در اینجا مطرح است 
اینکه قالیچه تصویری کلیمی محل بحــث در این پژوهش با 
توجه به ویژگی  های ذکرشده در زمره شمایل  های دینی قرار 
می  گیرد و آیا می  توان علی رغم موضوع آن )نمادها و نشانه  های 

تصویری آیین یهودیت( و با توجه به منع شــمایل نگاری در 
آیین یهود آن را قالیچه  ای به مثابه یک شمایل دانست.

شــمایل  نگاری در دینِ یهود، چه واقعاً در آثار هنری بازنمایی 
شده باشد و چه صرفاً به  صورت تصویرهای سنتی وجود داشته 
باشــد )که گهگاه در متون دینی به آن اشــاره شده است( از 
همان آغاز بر اســاس »منــع تصاویر« در عهد عتیق شــکل 
گرفته اســت. این ممنوعیت را که در کتاب مقدس یهودیان 
به شــکل های گوناگونی آمده اســت، می توان به صورت های 
زیر فهمیــد: 1. ممنوعیت اســتفاده از هر گونــه تصویر در 
مناســک مذهبی صرف نظر از موضــوع آن، 2. ممنوعیت به 
تصویرکشــیدن خداوند و اســتفاده از آن در مراسم مذهبی 
به  مثابه بت. با اینکه تأویل نخســت از ممنوعیت تصاویر رواج 
چندانی پیــدا نکرد )چنان کــه عهد عتیق نیز خــود در این 
زمینه گواهی می دهد( تأویل دوم بســیار فراگیر بود. شــاید 
قطعی ترین ویژگی شــمایل نگاری در دینِ یهود پرهیز مداوم 
از به  تصویرکشــیدن خداوند به هر شــکل ممکن بوده است. 
این موضوع تا حد زیادی درباره قدیســان نیــز صحت دارد: 
اگرچه ادبیات پارسا نامه نویســی، در آیین یهــود پدید آمد، 
به هیچ عنوان خبــری از تصاویر قدیســان در آن نبود، پس 
شــمایل نگاری دینی یهودیان از همان آغاز با سنت های رایج 
در مسیحیت غربی در تضاد بود )محمدی وکیل،42:1399؛ 

بیالوستوکی،23:1385(.
دین یهود، بزرگ ترین و بیش ترین مقاومت را نسبت به تصویر 
نشــان داده اســت. چنان چه منع تصویري در کتاب آسمانی 
این دین به صراحت آورده شده اســت. برای نمونه می توان به 
این نوع تحریم شــمایل، در آیین حضرت ابراهیم اشاره کرد، 
آنجا که مشرکان به صورت های مجسمی متوسل می شدند تا 

خدایان خود را پرستش کنند، حضرت ابراهیم، این صور 

سطح سه خوانش سطح دو خوانش سطح یک خوانش

در سطح سوم، معنای ذاتی یا درونی تصویر مدنظر 
قرار می گیرد و تفسیری ترکیبی ارائه می شود:

در سطح دوم شمایل شناسی این اثر که مربوط به حوزه 
معناهای قراردادی است، این عناصر تفسیر می شوند:

در ســطح اول، اجــزا و عناصــر متعــددی 
خوانش می شوند:

تصاویر نقش مهمی در حیــات مذهبی کلیمیان 
به عهده داشــت و مطالعات حاکی از آن اســت که 
استفاده از تصویرســازی در مناسک دینی وجود 
داشته است. شمایل  ها همچون یک متن دینی، 
مفاهیــم والای دینی را بــه پیروان خــود منتقل 
می کنند و از ســوی دیگر خاطــره  ای مقدس را در 
ذهن ایشــان زنده می دارنــد. از ایــن منظر قالی 
مذکور، نمونه ای از شمایل دینی به شمار می آید 
که بر اســاس روایت هــای منقوش و نشــانه  های 
دینی موجود به احتمال زیــاد قالی مذکور به نیت 
پرده طــاق مقــدس )پرخــت( در جهــت اهداف 

یادمانی و تعلیمی تولید شده است.

حضرت موســی)ع( و بــرادرش هارون، شــمعدان 
منورا مظهــر درخت زندگــی و شــجره یعقوب)ع( 
کوه نماد طورســینا، لــوح نماد ده فرمان موســی، 
فرشــتگان محافظان الهــی تورات هســتند، معبد 
ســلیمان مکان مقدس یهودیــان، دوازده ســبط 
نمادهایی از دوازده پســران یعقوب، تاج نمادی از 
تــورات و دیوار ندبه مــکان مقــدس و محل عبادت 

یهودیان.

شــمایل دو مــرد یکی لوح به دســت و 
دیگری در لباسی خاص )تشریفاتی(، 
شــمعدان هفــت شــاخه، کــوه، لوح 

فرشته،
   12تصویر شــامل گرگ، غزال، شیر، 
شمشــیر، مــار، انگــور، ظــرف غذا، 
قایق، شاخه، پرچم، قاطر، تاج، بنای 

ستون دار، دیوار.
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شــرک  آلود را از میان برد و موضوع تحریم صور مشــرکانه را 
بنیان نهاد. این روند در ادیان بعدی نیز دنبال شــد، زمانی که 
قوم یهود پس از رجعت به افکار بت پرستانه، گوساله سامری را 
معبود خویش شمرد، حضرت موســی)ع( آن را نابود کرد. در 
آیاتی از عهد عتیق صراحتاً یادآور می شود: »صورتی تراشیده 
و هیچ تمثالی از آنچه بالا در آســمان اســت و از آنچه پایین 
در زمین اســت و از آنچه در آب در زیر زمین است برای خود 
مساز« )سِفر خروج، باب بیستم، آیه 44 و سِفر تثنیه، آیه 8(. 
تاریخ هنر نشان می  دهد تصاویر نقش مهمی در حیات مذهبی 
مردم به عهده داشته و بسیاری از مطالعات حاکی از آن است 
که اســتفاده از تصویرسازی در مناســک دینی وجود داشته 
اســت. به عنوان نمونه  ای از شــمایل  نگاری یهودی، »منورا: 
شمعدان هفت شــاخه« آن دین اســت همچنان که در این 
نمونه مشخص می  شود، شمایل نگاری به هیچ وجه صرفاً جنبه 
فیگوراتیو ندارد و شــامل جنبه انتزاعی تصویر نیز می  شــود 

)نصری،1389: 56(.
 قالی های کلیمی به عنــوان زیر مجموعه قالــی ایرانی دوره 
قاجار، هنری است که در لابه لای نقوش آن می توان سلیقه ها 
و خدمــات جمعی قوم و مــردم را به وضــوح در آن دید. این 
ویژگی طبیعی این هنر اســت؛ به تعبیری دیگر حتی بازتاب 
اندیشــه های اجتماع را می توان در فرش دید و این خصیصه 
هنری است که قادر است خواسته ها و احساسات جمعی را در 
قالب شکل و نقش و رنگ به بیان آورد؛ ازاین رو برای درک این 

شمایل ها باید به دنبال منشأ تاریخی و اجتماعی آن باشیم. 
در ادامه می  توان به این نکته اشاره کرد که سفارش بافت این 
قالیچه را ناصرالدین شــاه قاجار داده بود که طی ســال های 
)1848تا 1896م /1227تا1275ش( بافته شــد. این فرش 
هدیه ویژه ای به پزشک کلیمی شــاه، به نام حکیم نورمحمد 
است که به مناسبت ســلامت او و رهایی از یک ترور نافرجام 
که توسط همکاران حسودش ترتیب یافته بود، به وی اهدا شد 

)فلتون،1380: 5(. 
این حمایت درباری هم به نظر می  آیــد در تولید این نمونه و 
نمونه  های دیگــر قالیچه  های تصویــری کلیمی نقش مهمی 
داشــته   اســت و به نوعی در کنار جنبش   روشــنگری یهود 
به روند خلــق قالیچه  هــای برگرفته از نمادها و نشــانه  های 
دینی کلیمیان مؤثر بوده اســت. در دوره  های بعد این قالیچه 
تصویری، الگویی برای بافت نمونه های مشــابه شد، اما از آنجا 
که در هنر سنتی بستر شکل  گیری هنر نقش تعیین  کننده ای 
در کیفیت محصول نهایی دارد، رویه افراطی در تعبیه نمادها 

در نقشه قالی با هدف تبلیغاتی تحت لوای هنر باعث شد تا آثار 
ارائه شــده به صورت بیانیه  ای تصویری درآیند که جایی برای 
رمزپردازی های قالی ایرانی که این هنر را از یک شــیء صرفاً 
کاربردی به نمونه عالی هنری و زیبایی  شناختی بدل ساخته 

بود، باقی نمی  گذاشت.
از آنجا کــه ظهــور و گســترش تولید ایــن قالی هــا برای 
فرهنگ  سازی بود، محصول آن، تلفیق نقوش مذهبی کلیمی 
با طرح ها و هنر غنی قالی بافی ایرانی بودنــد. از طرف دیگر با 
مهاجرت اقوام کلیمی از سراســرجهان به فلسطین اشغالی، 
تجربیات کلیمیان در ایران و کشــورهای تولیدکننده فرش 
و نیز مــدارس اتحاد به آنهــا در تأســیس کارگاه های هنری 
تولیدی کمک کرد تا از راه تولید آثار، پیشینه مصور فرهنگی 

برای جامعه جدید کلیمی فراهم کنند.

نتيجه گيری
در ایــن پژوهش، نقــوش تصویــری قالی کلیمــی از منظر 
شمایل  شناســی اروین پانوفســکی توصیف، تحلیل و تفسیر 
شــد. ترکیب کلی طرح قالی مبتنی بر طرح قالی های ایرانی 
است، شــامل بخش وســیع مرکزی به عنوان متن و حاشیه 
سنتی که تنها با نمادها و نشانه  های تصویری یهودی پر شده 
اســت. موضوعات روایی موجود در این قالی از تورات، تلمود 
و باورهای مردمی یهود گرفته شــده  اند. رنگ  ها و شمایل ها و 
کتیبه  ها با قراردادهای تصویری متداول و آشــنا در قالی های 
تصویری دوره قاجار طراحی و بافته شده  اند. فضاسازی معبد 
و شــیرهای نگهبان معبد، بهره گیری از پرســپکتیو در فضا، 
تحت تأثیر هنر قاجار در طراحی قالی وارد شــده  اند. عواملی 
همچون پیدایش اندیشــه  های جدید سیاســی و اجتماعی و 
پیدایش دموکراســی جنبش اصلاح طلبی یهود »هسکله« و 
در نتیجه تأســیس مدارس اتحاد، نقش عمده ای در آشنایی 
کلیمیان و آموزش هنر و صنایع هنری در هر کشــور داشتند. 
اما آنچه که بیشــتر از همه به نظر می آید بر روند خلق این اثر 
مؤثر بوده اســت، وابســتگی یهودیان به فرهنگ ایران، نقش 
به سزایی در انتقال این میراث فرهنگی ویژه داشته است. این 
»ناخودآگاهی جمعی« خــود توجیه کننده وضع یهودیان آن 
دوران است. یهودیان بر اساس یک اعتقاد سمبولیک، همواره 
خواستار آن بودند که تشابهی میان فرهنگ یهودي و فرهنگ 
ایرانی برقرار کنند که مصداق آن قالیچه کلیمی مدنظر است. 
شــمایل  ها همچون یک متن دینی، مفاهیم والای دینی را به 
پیروان خود منتقل می کند و از سوی دیگر خاطره  ای مقدس 
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را در ذهن ایشــان زنده می دارد. از این منظــر قالی مذکور، 
نمونه ای از شمایل دینی به شمار می آید. بر اساس روایت های 
منقوش و نشانه  های دینی موجود به احتمال زیاد قالی مذکور 
به نیت پرده طاق مقدس )پرخت(، در جهت اهداف یادمانی و 

تعلیمی تولید شده است . 

پی نوشت
 1. Iconography
 2. Iconology
 3. pre- iconographical description
 4. Factual
 5. expressional
 6. Iconographical analysis
 7. Iconographical interpretation

8.پــرده نمازگــزاران در کنیســه کــه جلــوی طــاق تــورات 

قــرار می گیــرد و صنــدوق عهــد دو کتیبــه ده فرمــان را 
می پوشــاند، معمــولًا پشــت آن دری قــرار می گیــرد. جــدا 
از جنبــه تزیینــی بــرای نشــان دادن جهــت قبلــه معبــد نیــز 

ــی رود. ــه کار م ب
به همــراه  کلیمیــان  نمادهــای  آن  در  کــه  پرده هایــی   .9

بــه کار رفتــه باشــد. خوشنویســی عبــری 
ــت و  ــرق اس ــی ش ــه معن ــری ب ــان عب ــزره در رب ــه می 10 . کلم

اشــاره بــه دیــوار شــرقی معبــد اورشــلیم دارد کــه یهودیــان 
ــد. ــا می کردن ــه آن دع رو ب

11.  کابــالا )قبــالا( کــه به معنــی قبــول و دریافــت اســت، 

نــام گرایــش یــا تعلیــم خاصــی اســت کــه در قــرون وســطا 
در میــان یهودیــان بــه وجــود آمــد. کابــالا گرایشــی اســت 
ــود  ــفاهی وج ــی ش ــد تعالیم ــه می گوی ــزی ک ــی و رم عرفان
دارد کــه ســینه بــه ســینه گشــته و بــه اهل آن ســپرده شــده 

ــتانی،1382: 274(. ــلیمانی اردس ــت )س اس
12. ماشــیح اصطلاحــی اســت کــه در عهــد عتیــق بــرای 

ــیا  ــود، اش ــران یه ــاهان و پیامب ــد پادش ــادی مانن ــراد زی اف
ــر  ــوروش کبی ــن ک ــر و همچنی ــان فطی ــلیمان، ن ــد س معب
می شــود  اطــلاق  یهودیــان  آخرالزمــان  منجــی  نیــز  و 

)تدهین شــده بــا روغــن مقــدس(.
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صنعتی اروپا بر هنر صنعت نســاجی ایران در دوران قاجار )از 
منظر طراحی نقش(، رساله دکتری، دانشگاه تربیت مدرس، 

تهران.
فلتون، آنتون )1380( »مروری بر قالی های کلیمی باف«، قالی 

ایران، )42(، 5-3. 
کتاب عهد عتیــق و عهد جدید )بخش ســفر خروج و ســفر 

پیدایش و سفر تثنیه( )1923(، لندن: دارالسلطنه لندن.
کریمیان، حسن؛ عطارزاده، عبدالکریم )1390( »نقش انقلاب 
صنعتی در تحولات صنایع دســتی ایران«، مطالعات تاریخ 

اسلام، 3)11(، 99-120. 
کشــاورز افشــار، حســام؛ ســامانیان، صمد )1386( »تحلیل 
شمایل شناسانه قالیچه تصویری حضرت مریم)س( و حضرت 

مسیح)ع(«، گلجام، )8(، 91-106. 
کشاورز افشــار، حســام )1394( »تکثیر مکانیکی اثر هنری در 
عصر قاجار و تأثیر آن بــر فرش ایــران«، گلجام، 11)27(، 5- 
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sion of the work; and also to understand the extent to which the Jewish artists, or Jewish patrons of art, have used 
their religious and ethnic beliefs and  history to create such artworks. And also to ponder on the motivations and 
concerns of the Jewish people that resulted in the creation of arts that contain Jewish religious and ethnic values, 
and what could be their purpose. In order to answer these questions, after a thorough study on the historical and 
social origin of the Jewish Rug of the “Beth Tzedek” Museum, this research has studied the iconography of the 
rug by relying on description, analysis, and interpretation, to achieve an in depth comprehension of the artwork. 
This approach, and iconographic study of the subject, provide a binary study – artistic and religious – on similar 
subjects, and pave the way towards a better understanding of art of carpet in Qajar era. 
This rug consists of two plans, each part has several images and symbols. In the bottom plan, a three arched scene 
is shown with two lions at the bases of the central arch. In the left and right arch, two men are depicted, one is 
holding a tablet in his left hand and his right hand is pointing upwards, and the other man is wearing a special (cer-
emonial) costume with a Menorah in his background. In the central arch a view of a mountain is shown and at its 
bottom, there is a tablet with two guardian angels. In the upper part of the rug at the top of the arch, a crown  is de-
picted and 12 figures are shown around the crown, inside frames, including: Wolf, Gazelle, Lion, Sword, Snake, 
Grape, Plate, Boat, Branch, Flag, Mule, Trees. A luminous tablet is depicted under the crown. And below a temple 
is shown with columns and image of two angels (Cherubs) on both sides. 
The margins of this rug also narrate separate, episodic imagery of religious Jewish stories, which are interrupted 
by frames of gazelles and hares and trees and structures. 
 Analysis of this rug requires the knowledge of epistemological concepts that are reflected in its imagery. First, 
this rug reveals holy and religious figures in Judaism: Abraham, Joseph, Elijah, Moses and his brother Aaron etc. 
Second, it reflects the history and sacred events of Abrahamic religions, especially in the episodic imagery on the 
margins that narrate the most important stories in Judaism, such as: Abraham getting ready to sacrifice Samuel; 
Joseph being sold to slavery; Moses in everglade, Elijah and his ascension to heaven; Noah’s Ark landing on top 
of Ararat; the Victory arc and the twelve tribes.
In upper part of the rug, above the arch, a crown is depicted, which is crown of Torah and its manifestation and il-
lumination has appeared in form of RA (Egyptian god of midday sun), which is a direct reference from Kabbalah 
which teaches that under the illumination of the Torah, three hundred gates appear and the central gate is guarded 
by two cherubs with a Torah scroll between them, and no one but Messiah can observe this scene. Therefore, all 
the characters depicted on this rug, in a way, can be different manifestations of Messiah.
Iconography in Judaism, whether actually represented in artworks or in form of traditional images, has been ob-
served on the basis of “prohibition of images” in the Old Testament. This prohibition, which has been expressed 
in various forms in Jewish holy texts, can be understood as follows: 1) Prohibition of any image in religious rites, 
regardless of its subject. 2) Prohibition on depiction of God and using the imagery in religious ceremonies as an 
idol.

History of Art shows that Imagery has played an integral role in men’s religious life and many studies prove that 
implementation of illustrations has existed in religious rites. This study concludes that appearance of this rug’s 
illustrations have been adapted and encoded from Jewish religious texts and beliefs, but adjusted or changed in 
accordance with standards of Qajar era. 
Due to explicit prohibition of Iconography in Judaism, there are symbolic hints conveying the history and cul-
tural and structural beliefs of the Jewish people, reflected in the creation of the subject. Icons, like religious texts, 
convey religious concepts and teachings to the followers of the faith on one hand and on the other, they eternalize 
the sacred remembrance of the sublime. From this point of view, this rug is an example of a religious icon which, 
based on iconography of the imagery and the narrative can be a symbolic contribution to Parokhet..

Key words: Qajar era, Iconology, Erwin Panofsky, Pictorial Jewish carpets
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Abctract
Jewish rugs were a group of Qajar pictorial carpets that were  created by a combination of Jewish motifs and Per-
sian carpet designs. By using Iconology on structure and content, this research has studied and analyzed one of 
famous Jewish rugs to find factors affecting the worldview behind its creation. After studying  the history of the 
subject, and detailed description and analysis of the work, the motifs have been interpreted. Iconology is an im-
portant theoretical approach in  arts and methodology that narrates artworks as reflections of political, social and 
economic contexts, and hails them as evidence of reality of their era. Erwin Panofsky, an art theorist in imagery, 
has attempted to implement two methods of Iconography and Iconology  in the study of pictorial artworks. This  
process starts from description of visual elements of the artwork and concludes with the interpretation and analy-
sis of each element and the work as a whole.
This research is qualitative and is based on analytical descriptive methods; and by implementing Panofsky’s ap-
proach, attempts to present a novel interpretation of the Jewish pictorial carpet woven in 1890 in Kashan, which is 
being kept at Beth Tzedek Museum in Toronto.
The reasoning behind choosing this particular rug is its uniqueness and presence of symbols and signs of Jewish 
religion with motifs and design of Qajar era carpets. Jewish rugs are a subgroup of Persian carpets in Qajar era, 
which showcase the ethnic tastes, wishes and feelings of a people, through the artistic features, motifs and col-
ors .Therefore, in order to understand these icons; we first need to have an understanding of their historical and 
cultural source. Since the creation and popularity of these works, was due to their cultural and ethnic values, they 
were created by a combination of religious motifs with designs and motifs of Persian carpets. On the other hand, 
by emigration of Jews from all over the world to the occupied Palestine, the life experiences of Jews from Iran and 
other countries famous for their rugs, and Jewish Union Schools, helped the establishment of art workshops that  
provided an environment suitable for production of cultural illustration for the new Jewish community.
The main focus of this research is to find out how helpful Panofsky’s iconographic approach is in the comprehen-
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the findings of the study would offer something different. 
The main resources of the present study include old written records. They were books that had no relevance to crafts 
and arts in terms of their main ideas but somehow illustrated the political, social, and cultural history of their times. 
However, it should be noted that no book was written on fine arts and art in the investigated period. Thus, ten vol-
umes on three different fields, including itineraries, geography, and history, that were written from the 4th century 
to the 8th century of the Islamic Calendar were selected using the non-random – judgmental sampling technique. 
Six books on political history that offered comprehensive materials (e.g., Jami’ al Tawarikh and Tarikh-i Bayhaqi), 
three itineraries that were the most well-known itineraries written in Iran from the 4th century to the 8th century of 
the Islamic Calendar, and a book on geography that introduced professions, crafts, and arts in different regions and 
realms of Iran. The main questions of the study were as follows: “How was the Iranian carpet described in old written 
records?” and “What type of information did the books offer on the carpets?” 
The present study is a historiographic one in terms of its goals and is conducted using the descriptive-analytical 
methodology. Moreover, the data were collected using library resources. The books investigated in the study, which 
were ten volumes and had been written during the Buyid Dynasty, Mongol Conquest, Ilkhanate Dynasty, and Timu-
rid Dynasty, could be classified as historiography studies. Four volumes were valuable works written during the 
Mongol (Ilkhanate) era and had historical significance as they offered precious information on culture and arts of the 
studied eras. The Mongols linked western and eastern schools of thought due to their extensive political geography 
that stretched from China to Asia Minor, and this was evident in the surviving historical records of the time. For 
instance, Mongols converted to religions like Shamanism, Idolatry, Judaism, Christianity, and Islam in various peri-
ods and performed the rituals of those religions. This indicates a sort of artistic intermixture during the Ilkhanate era. 
Indeed, it can be argued that the dominance of Mongols in Iran was a turning point in the art history of this great land. 
The researchers sought to meticulously investigate the selected books to find phrases and clauses that offered reports 
of handwoven carpets and rugs. Thus, the books were studied line by line so that any traces of carpets in them could 
be found and analyzed. Moreover, the reports on carpets by historians who had no professional relation to crafts and 
arts were also considered and studied. Then, the clauses of the books that offered information about carpets were 
classified into three sections (determined by the authors in clear-cut thematic areas). Then, the evidence implied by 
the clauses and reports was analyzed. Undoubtedly, the number of books investigated in the present study was neg-
ligible compared to numerous books and old bulky volumes written in or about Iran. Nonetheless, the results of the 
study could be analyzed in other books as the historical components of the carpet. Investigating the selected books 
resulted in the collection of a total of 83 reports (containing at least one clause relevant to carpets) as the data of the 
study. The collected clauses all pointed to three considerations:
First, in all reports, carpets were described as valuable and expensive handicrafts. Second, none of the authors in the 
investigated four centuries made sufficient and convenient reference to the designs and drawings of the carpet and 
just talked about the colorfulness and, sometimes, the materials used in weaving them. Third, though the authors 
did not talk about the designs of the carpets, the designs and drawings of the fabrics, curtains, and Diba (a thin carpet 
made of cloth) were described and paid attention to. Consequently, the following conclusions and theories were 
obtained: the handwoven carpet was considered a valuable and expensive commodity from the 4th century of the 
Islamic Calendar onward and contributed to the magnificence and grandeur of the kings’ palaces. Unlike the hypoth-
esis of the study, the authors and historians made no reference to the designs and drawings of the carpets and only 
described the materials used in weaving the carpets and their colorfulness. 
The delicacy and beauty of the fabrics described in the investigated written records (in addition to the surviving 
drawings and pieces of fabric) imply that the drawings of fabrics and the textile had a significant effect on the draw-
ings of handwoven carpets and were considered important sources in that regard. Moreover, the designs of the car-
pets could not be described due to their geometric repetitive designs, which could be found in the drawings of the 
period. 
Any investigation on the history of the carpet by the researchers of visual resources should take into consideration 
that some carpets described and noted by historians and authors were indeed cloths and dibas. This can be helpful in 
distinguishing the drawings of a carpet from a diba, particularly when a carpet is drawn on another one. Moreover, 
the similarity between the drawings of the carpets and cloths used to cover the floor consolidate the hypothesis that 
the designs, drawings, and delicacy of the cloths influenced the designs, drawings, and texture of the carpets. 
The ultimate conclusions of the present study were the significant value and cost of the handwoven carpet, the lack 
of information and reports on the designs and drawings of the carpet, and references to the materials used to weave 
the carpet. Moreover, the findings probably imply that the designs of the carpets produced during the investigated 
period were geometrical and repetitive, and the drawings of cloths were a source of inspiration and influence on 
carpet design in those eras. Historical books and records offer valuable information and data to researchers on the 
process of the history of art and the history of the handwoven carpet. They can pose numerous questions and offer 
answers to the studies conducted on Iranian carpets to elucidate the path of the progress and splendor of the Iranian 
carpet, which was hidden for many centuries, in a better and more comprehensive way.  

Keywords: History of carpets, Iranian carpets, carpet designs, written sources, old books.
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Abctract
Carpet is a valuable handicraft due to the number and diversity of its designs and drawings, the meticulous princi-
ples observed in weaving them, and the technical operations of coloring. The studies conducted in the field point 
to the high level of skills implemented by artists in creating and weaving carpets. Carpet has a very long history, 
and the oldest carpets displayed in museums around the world illustrate only a portion of that history. But it also 
has a vague history, and its process of evolution and development has so far remained unknown. In addition to the 
carpets or pieces of carpets that have survived to this date, paintings, drawings, and old texts are also remarkable 
resources in the history of the carpet. Investigating the history of carpet is an important branch of carpet studies 
and has been carried out by Iranian and foreign researchers for many decades. The historical information on Irani-
an handwoven carpets begins with the well-known Sheikh Safi Carpet in the 10th century of the Islamic Calendar. 
However, it is obvious that Iranian carpets date back to more ancient times. The handwoven carpet gradually gets 
decayed, eroded, and decomposed due to the existence of the protein structures of wool, silk, or cotton. Clear-cut 
pieces of handwoven carpets are limited to the past few decades. Resources that provide historical information 
on handwoven carpets before that time include pictorial sources (e.g., drawings) or written sources (e.g., books). 
Numerous drawings made during the Ilkhanate and Timurid eras, which encompass the period between the 7th 
and 9th periods of the Islamic Calendar, directly and explicitly illustrate the handwoven carpet. They offer infor-
mation like the designs, drawings, and colors of the carpets produced during the period. Though many studies 
have been conducted in this field (miniatures), few studies have investigated the history of carpets in written re-
cords. Moreover - although not nearly enough - several studies have been conducted in the field that can be useful 
and helpful. Even though the present study has similarities to the previous studies in terms of its resources (the 
history of the old handwoven carpet in written records), it is different in regards to the selected historical period 
and the implemented written records. The main hypothesis of the study is that while the designs and drawings of 
carpets attracted the attention of the authors of written resources and prompted them to provide reports on them, 
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swer. The purpose is to examine how far the poster design of social movies in Iranian cinema has provided a correct 
representation and to what extent the relevant social theme is included in the posters. In this research, after explain-
ing some concepts as theoretical foundations such as representation, graphic representation, film as a thought from, 
social theme, and social film, the method of analyzing social themes and posters is expressed. After that, the findings 
of the research are presented. In terms of its nature, this research is classified as applied research. In terms of type, 
the research is descriptive-analytical. To collect information on theoretical bases, a study of the literature has been 
conducted, and multiple films and their posters have been studied. The data analysis method is quantitative for sta-
tistics and qualitative for analyzing the content of movies and their corresponding posters. Sampling in this research 
has been done using a selective method. For sampling in this research, films with social themes were selected among 
the films of Fajr Festival in 2012 to 2020. After that, the ones that had higher quality in terms of poster graphics were 
selected. The result is 45 films (5 films from each year). Since it is not possible to include 45 posters in the text of the 
article, the pictures are not included in the text. But in order to be able to cite and review, in the process of research, 
only the official poster was used on the Cinematic website, which is accessible in this database and does not change 
over time.
The results of this research show that enough attention has not been paid to poster design in social movies of Iranian 
cinema after the revolution, and even cases can be found in the 45 examined samples that do not meet the minimum 
standards of an acceptable graphic design. In the selected films, except for one case, all the posters are designed in 
color format, this can be considered a positive component considering the importance of color psychology, but if 
we consider that a black and white image implies a sense of ethereal (unreal) the necessity of black and white design 
for social themes becomes more clear; since the world depicted in these films is not necessarily a factual image of 
the real world, but is a fictional world that is considered a platform to showcase social issues. In all the posters of the 
selected movies, the images of the main characters are used. This is not only necessarily positive in terms of graphic 
design, but it seems that it is only in line with the Cinema Star system dominating the Iranian cinema in order to at-
tract more audience and gross in the box office. Typography is present on all posters, usually a decorative element, 
and rarely is it tied to the social theme of the film. In terms of color science, in the previous sections, the number and 
percentage of the use of colors have been stated. This research shows that in some cases, the use of color is directly 
related to the social theme of the film and in some cases it has only a decorative aspect. The use of text in posters has 
an informative aspect, and usually due to the font size and layout, this function is also weakened and cannot be used. 
Perhaps, considering the significant growth in audience using the internet to acquire information, using informative 
texts on a poster has become redundant. The use of abstract imagery in posters is very limited and insignificant, and 
there is not even a single case of minimal poster design among the works. Some creative elements have been used 
in each poster, which, along with other elements, have improved the designs, but it can be said that the posters are 
not really stellar in this regard either. Also, among the reviewed cases, there is not a single case of horizontal poster, 
which is common in movie poster design in the world, and is not considered a negative component. Maybe when 
these posters were mostly used in printed format, vertical design was more necessary. The most important point in 
reviewing the poster design of selected films is the connection between the design and the social theme of the films. 
In terms of how the main social themes of the film relate to graphic representation, we are faced with several different 
situations. Situations in movies are categorized into three formats:

1.Direct communication: It includes cases that directly and explicitly represent all or part of the main social themes 
of the film in the form of visual elements in the poster.
2.Symbolic communication: includes cases where all or part of the main social themes of the film are represented in 
an indirect format using symbols or elements.
3.Lack of communication: It includes cases where no part of the main social themes of the movie is represented in 
the poster format and the design is purely decorative.

This research shows that out of all the movies studied in this research, 21 posters (46.6%) are directly related to the 
theme of the movie, and 22 posters are indirectly and symbolically related (48.8%) to the theme of the movie. It 
seems that 2 cases (4.4%) are not related to the theme of the movie at all. Based on this, it can be said that, in general, 
the relation of poster design of social movies in selected works with social theme is not very impressive. It seems that 
considering all the technical and artistic advancements of Iranian cinema in the studied years, the poster design has 
not been paid enough attention to, as it should, and their function has remained only for commercial purposes, and 
the exposure of the audience to the film through the poster and the importance of correctly representing the social 
theme of the film are not considered in the design process. As the extension of this research, it is suggested to propose 
a practical and suitable design model for the movies with social themes. Also, a comparative study can be conducted, 
between Iran’s poster design and the posters of foreign well developed Cinema industries which will yield more 
clarification on the weak points of Iran’s film poster design, and might come up with constructive conclusions to 
improvement. 

Keywords: Graphical Representation, Social Theme, Movie Poster, Social Film, Iranian Cinema.
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Abctract
Graphics, in its broadest sense, refers to any type of design or visual image creation. On this basis, graphic design 
is considered as one of the most important and influential arts in the contemporary period. Meanwhile, poster de-
sign is one of the branches of this form of art. A poster is a special kind of announcement and display for a graphic 
design that also has an advertising aspect. Of course, its artistic aspect is also important and it is known as one of 
the forms of art in the contemporary period. Graphic design and posters are used in different fields. One of the 
most important areas where poster design is well needed and focused on, is the Cinema. The first encounter of 
audience with a movie besides the trailer is the movie poster. No matter how much the digital world has revolu-
tionized the world of advertisement, movie posters are still very important. In the beginning, Iranian cinema was 
a raw and developing industrial experience, but over time, it became one of the important cinematic currents with 
various factors integral to its formation. Iranian cinema has undergone many changes before and after the Islamic 
revolution. In such a way that we are facing two very different cinemas in terms of form and content. In recent 
years, dealing with social themes in Iranian movies after the revolution has become more prominent. Since these 
films directly or symbolically address the concerns of the audience, they are, in a sense, complemented by their 
audience. That is, the theme of the film starts from the film, but it does not end in the film and is completed with 
the mentality of the audience. This results in the audience becoming a more important factor of the social mov-
ies compared to other types of movies. The audience’s first contact with the film is primarily through the poster 
and its design. Whether the purpose of creating cinematographic works with a social theme is some kind of plot, 
pathology or even solving social problems in the society, the communication of the audience with it and the meth-
od of this communication must be carefully designed and formulated. In this research, the relativity among the 
themes of selected films from the works of Fajr Film Festival from 2012 to 2020 is examined. The main question 
in this research is as followed: How is the graphic representation of social themes in social movie posters? This 
research is problem-oriented and has no hypothesis, and at the end the research the question is concluded in an an-

Research Paper
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The current research includes the texts that were created based on the relationship of derivation from other texts. 
This means that the influence of the type of derivation of one text from another text and not necessarily its presence 
is investigated. In the topic of Palimpsests, Genette has expressed his opinion that any relationship that connects the 
second text to the pretext forms a polytextual relationship.
In this case, the second text is completely derived from the first text. If the first text does not exist, the existence of 
the second text becomes impossible. This article studies the intertextual relationships between two «Birth of Ghaz-
an Khan» paintings belonging to the illustrated version of Rampur and «Birth of Ghazan Khan» preserved in the 
Worcester Museum, which were depicted in the period of emperor Akbar Shah. Also, their creation being inspired 
by and adapted from a painting with the same theme (depicted in the Ilkhani period) will be analyzed. 
All three images (hypertexts and pretexts) are depicted based on a historical written text. The Rampur painting was 
illustrated by an unknown artist, and the Worcester museum painting was illustrated in a group by artists such as 
Basavan, Bhim Gujarati and Dharmdas. 
This study›s findings reveal that Emperor Akbar’s royal painting workshop artists have created the subjects of this 
study, according to the written and visual pretext of the painting of the Paris Jami-al-Tawarikh of the Timurid peri-
od.
This pretext has the aesthetic system and structural features of painting of the Timurid period, which is rooted in Ira-
nian-Islamic culture. Despite the fact that Mughal period was considered an Islamic territory, but due to its different 
cultural background, it had many cultural differences with Iran in that era. Therefore, Emperor Akbar and his royal 
atelier painters were interested in Persian painting and literature. 
Hence, the artist of the Rampur painting (the first hypertext) created his work based on the Paris painting and adapt-
ed from it. The importance of this is due to the fact that in the hyper-textual relations and derivation, a kind of cultural 
and artistic transfer has also taken place, which is from Iran to Mughal territory. Due to the subject of this painting 
and its narration which is about birth events and the life of Ghazan Khan, aggrandize the importance of its illustra-
tion and addressing the scene of his birth has also increased its importance. So it can be considered a reason for deri-
vation from pretext painting.
The analysis of hyper-textual relationships presented in this article shows that despite the relationship between dia-
chronic and intercultural perspective, the influence of para-textual factors (differences in the background and cul-
tural context), in the first hyper-textual (Rampur version painting) compared to the second hyper-textual (Worces-
ter Museum painting) has been encountered, with small differences by the way of adaptation and borrowing from 
the original text (painting of the Paris edition). 
The reason for this can be found in several factors. It seems that since the Rampur version was taken from Iran to 
India, the Mughal painters somehow wanted to create harmony with the other images of the Rampur version in the 
illustration of «Birth of Ghazan Khan». Therefore, they have applied less transformations and changes. But in the 
second hypertext (Worcester painting) which is illustrated after the Rampur version, Basavan and his fellow artists 
have preferred to create a completely independent art work of the Rampur painting in a new style and fully compati-
ble with the Mughal culture. Therefore, these changes and transformations, which show the metamorphosis of pre-
texts, are mostly based on structural features (cultural, narrative, temporal, environmental changes). Also, internal 
changes include removal, increase and transposition.
This has caused both a change in the structure and a stylistic evolution compared to the pretext (Paris painting). In 
fact, Mughal artists have created art works that transformed the formal structure and written content of the pretexts 
to a certain extent by creating various variations and changes by changing the style and visual elements. They have 
been able to create a new art work which represents and reflects the cultural conditions and the art of that era.

Key words: textuality, Ghazan Khan›s birth, Mughal period, Jame al-Tavarikh, Indian painting
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Abctract
The period of Mughal Emperor Akbar (16th century) is considered one of the most flourishing historical periods 
of India, which witnessed the creation of numerous literary-historical manuscripts. Court artists created many 
paintings by adapting Iranian works of art. Among these art works, we can mention two different illustrated ver-
sions of Jāmiʿ al-Tawārīkh (Compendium of chronicles), which are the result of this period. One of the illustrated 
images of these two manuscripts is on the subject of «Birth of Ghazan Khan» and has a pretext from the Timurid 
period. 
The purpose of present research is to study the relationship between above art works and the “Ghazan Khan›s 
birth scene” painting (Hypertext) in Paris Jame al-Tawarikh (Timurid period) and tries to find answer to these 
questions: How is the form of adapting relationships explained in the examined paintings? What changes have 
been made in the process of adapting these art works from the Paris image? 
This study is done in descriptive-analytical method and hyper-textual approach. Information has been achieved 
from textual library sources, specialist articles in credible scientific and information databases, as well as some 
field resources. The conclusion of this study shows that the relationship between the hypotext and the hypertext is 
diachronic and cross-cultural, and the later texts, both the Rampur painting and the Worcester Museum version, 
were created with changes and trans-textuality in the pretext.
Gérard Genet›s theories have been used to compare the two mentioned images. Both of images were depicted in 
emperor Akbar’s royal atelier (1004 and 1005AH/ 1596 and 1597 CE). The images are depicted by inspiration 
and adaptation of the «Birth of Ghazan Khan” painting in the Paris Jami-al-Tawarikh. 
The common feature of mentioned paintings is the written-verbal pretext of the Jami-al-Tawarikh context as well 
as the pictorial pretext of the Paris version. In this process, the differences and similarities, the way of interactions 
and the level of derivation of these two works from the painting «Birth of Ghazan Khan» in the Paris version, have 
been discussed and the innovations of Mughal artists have been examined and analyzed separately. 
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environmental advertising according to the characteristics of interactive-participatory advertising. In this research, 
first, the characteristics of key concepts in Badiou›s discourse, including truth, event, and subject, also the truth of art 
from Badiou›s point of view are explained. Then, the characteristics of interactive and participatory advertising are 
presented, and finally in the main discussion section of the research, the conditions of truth production from Badiou›s 
perspective in interactive-participatory environmental advertising, are examined.
Overall, in the section of explaining key concepts in Badiou›s discourse, the characteristics of event, subject and truth 
are expressed. Characteristics of the event include: 1. Unpredictability 2. Creation of splits in the cognition of the 
status 3. Existence of actions, rules, and customs outside of the status 4. Creation of new rules and meaning, and 5. A 
real change. Characteristics of the subject include: 1. Announcing the occurrence of the event 2. Fidelity to the event 3. 
Exploring the consequences of the event, and 4. Changing the structure of the status in accordance with the laws of the 
event. The characteristics of the truth include: 1. Novel and innovative and linked to creativity 2. Comprehensiveness 
3. The result of the action of the loyal ones, and 4. Having performative feature. In addition, in this study, in the section 
of interactive-participatory advertising, we distinguished between two types of interactive advertising and participa-
tory advertising according to the factor of using computer-based and digital interfaces or not. Consequently, if a com-
puter-based interface is used in advertising and through it, the audience communicates with the advertisement, it is 
interactive advertising, and if this communication takes place without the intervention of a computer-based interface, 
it is participatory advertising.
According to the studies and matching the characteristics of the subject, event and truth with the study samples in the 
research, it seems that the advertising message in interactive-participatory environmental advertising can have the 
characteristics of the event as a trace of the event and interactive-participatory environmental advertising can be a new 
body. It also seems that the acceptance of the advertising message in the interactive-participatory environmental ad-
vertising can be a kind of announcement of the event by the audience and fidelity to the event depends on changing the 
subject›s behaviour towards the advertising message. Sometimes the audience, in accordance with the consequences 
of the event, transcends and changes other aspects of their lifestyle, which translates into the exploration of the con-
sequences of the event. And also the change in the structure of the status in accordance with the rules of the event can 
be the same behaviour that emerges from the subject after receiving the message; and this behaviour emerges with 
a different structure from the existing structure and a real change occurs. Ultimately, it seems that what changes the 
subject›s behaviour in this type of advertising actually interrupts the repetition process and creates a new truth. The 
subject is placed in a position that leads to a change in their behaviour, and this change in behaviour occurs as the result 
of a change in the usual structure. It should be noted that the truth is comprehensive in this type of advertising and any 
subject can create it. Because, basically, environmental issues and concerns have a general audience, and as a result, 
the behaviour of loyal subjects can be achieved by any other subject and create truth.
In addition, the research findings indicate that if interactive-participatory advertising contains messages that the result 
of holding on to them creates splits in the current status, the event occurs and consequently, if the subjects accept the 
event and in accordance with the rules of the event, express any behaviour with the purpose of changing the current 
status, the truth is created. In fact, according to Badiou, it can be concluded that those types of advertising that, in ad-
dition to promoting consumerism, break the rules and regulations of governments, are considered real advertising, or 
advertisements that sometimes encourage the audience not to consume industrial products and consumerism. Hence 
those types of interactive-participatory advertising that promote cultural concerns that are overlooked by economic 
policies are real advertising. Unlike the economic policies of governments, Interactive-participatory environmental 
advertising promotes the culture that encourages the audience not to consume industrial products.
Also, due to the universality of truth in Badiou›s thought, the subjects of this type of advertising are also general, and 
any human in confrontation of the event of advertising, can help spread the truth as much as possible, since environ-
mental issues are related to all parts of a society. While in other types of ads, certain audiences may be targeted for 
receiving the message. Another important issue in relation to the subjects of interactive-participatory environmental 
advertising from the perspective of Alain Badiou›s discourse is fidelity to the event and faithful actions. In Badiou›s 
thought, the creation of truth depends on the performance of an action by a loyal subject. On the other hand, sometimes 
in interactive-participatory environmental advertising, the product becomes a medium for advertising, and inciden-
tally, the advertising message encourages the audience not to consume the product. Here the audience is put to the test 
and is considered a loyal subject only when they refuse to consume the products while having access to them, to pro-
tect the environment. This is the only situation where the opportunity to use the product is given to audience for their 
comfortability, but the advertisements ask them not to do so. In fact, the subjects of environmental advertising are the 
real subjects who move against the current of consumerism in the contemporary world.

Keywords: interactive-participatory advertising, event of truth, subject, Alain Badiou, environmental advertising.
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Abctract
In Alain Badiou›s opinion, «truth» does not originate from philosophy, but emerges in the four fields we have 
known so far: science, politics, art, and love, which are the conditions of philosophy. He refers to the «status» in 
the four fields, and in his opinion, the «void» in the current status, and consequently, the occurrence of the «event» 
leads to the creation of truth. According to him, «subjects» in each of the fields complement the event with «fidel-
ity» to it. In relation to each of the four fields mentioned, Badiou gives examples of cases of occurring events and 
provides examples of subjectivity in each of them. For example, in connection with art, he speaks of theatre, poet-
ry, painting, cinema, dance, novel, music, sculpture, and the occurrence of events in them. According to him, when 
a text is staged by actors and directed by a person, an event is formed at the same moment, but if the viewer decides 
to react positively to the new event and accept it, they actually become the subject. Then the truth occurs and the 
event relates to the world around it through the viewer.
But what is the status of these interdisciplinary fields of art? Do Badiou›s definitions of truth, subject, and event 
apply in the field of media, especially in modern advertising? In this article, we intend to deal with an aspect of en-
vironmental advertising that needs to be performed by the audience through the interaction or participation of the 
audience to complete and convey the message, and therefore  parallels Badiou's subjectivity of truth. The subject 
is very important in Badiou›s intellectual system; because in all fields that can originate the truth (science, politics, 
art and love), the subjects are the factors that  ultimately create truth by their actions, through their fidelity to events. 
The importance of human subjects in the fields of truth creation doubles the importance of modern interactive and 
participatory media. These modern media, and especially the interactive-participatory advertising, due to involv-
ing the audience in the text domain, put the audience into a tow-way communication, and unlike traditional adver-
tising, leave the completion of the advertising message to the audience.
But, is any type of interactive or participatory advertising the scene of occurrence of the event? Does the audience 
become the subject by their performance, or become the subject when they decide not to participate in completing 
the advertising message? And how do truths and events become possible in interactive-participatory advertising? 
These are the questions that we will answer in this research. This study is qualitative and has been done by de-
scriptive content analysis. Study samples have been purposefully selected from commercial and non-commercial 
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Inscriptions and panels:
Various Bazuban-
di inscriptions with 

margins decorated with 
Arabesque and Khātāī el-
ements. Lachaki or rect-
angular tablets around 

the lines of the poem with 
Arabesque and Khātāī 

decorations. 
Dominant colors: golden, 

azure blue and other 
colors

 (red, green, white, etc.).

Ill
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es
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) Margins of illustrat-

ed pages:
Composition based 
on Eslīmī frames 
and Khātāī spi-

rals. Three-sided 
ruling (Kamand), 

three-sided margin 
and Sharafe.

Dominant colors: 
golden and azure 

blue.

C
ol

op
ho

n (
58

r)

Inscriptions and panels:
Iluminated tablets 

with Eslīmī and Khātāī 
elements. Composition 

based on Arabesque 
frames and Khātāī spi-
rals. Lachaki panels on 
both sides and rectan-
gular panels under the 
signature  (Raqam) and 
around the inscription.

Dominant colors: golden 
and azure blue.

To
ra

nj
 an

d L
ac

ha
k (

58
v) Toranj and Lachaki

Composition based 
on symmetrical 

repetition of Eslīmī 
frames with Floral 

spirals.
Dominant colors: 

golden.

Keywords: Book decoration, Illumination, Timurid period, Herat, Divan-i Husaini, Sultan 'Ali Mashhadi.
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layout of this manuscript as attributes of the Timurid period and gilding and illumination of Toranjs in the margins 
as attributes of the Safavid period. 
Elements of illumination (Timurid period) can be seen in the Sun illustration (Shamse) in the dedication page, 
inscriptions and margins of the opening pages, the margins of the painted pages, the inscriptions and panels of 
the middle pages (poetry pages), the tablets and inscriptions of the colophon and Toranj-Lachak of the last page. 
The Shamse of the dedication page consists of eight tablet inscriptions around a circular axis, that like arms, (Ba-
zubandi) stretch to the wide margins with azure niches (Sharafe) on the outside, and on the inside, have frames 
decorated with various Eslīmī [=Arabesque] and Khātāī [=Floral] motifs. Opening pages, two opposite pages with 
symmetrical composition, include two pairs of upper inscriptions, two pairs of lower inscriptions, two side pan-
els, a three-sided ruling and Shafare. The margins of the illustrated pages (miniatures) are exactly the same as the 
margins of the two opening pages in terms of composition, motifs and color, and they are composed of twisted 
Arabesque frames and Khātāī flowers. Illumination elements in the middle pages are usually embossed in the mar-
gins of the Bazubandi frames of the inscriptions. These inscriptions can be found in all pages of poetry in the same 
shape and size but with different compositions. (Among the 148 inscriptions, there are 9 unique combinations.) In 
addition to the inscriptions, panels are drawn between or around the lines of the poem, which are seen in the chalipā 
(cruciform) arrangement of the page in a Lachaki (triangular) form, and in the columnar arrangement in the form of 
two symmetrical pairs. In the colophon, only two illuminated Lachaki are located on either side of the text and two 
illuminated panels, one at the bottom of the scribe and the other on both sides of the inscription. On the final page, a 
combination of Toranj and Lachak can be seen, which the composition is based on the symmetrical repetition of Ar-
abesque frames and Khātāī stems. All these decorations are separated from each other and from the whole page, by 
various border lines and ruling. The grids in this Divan include: Muthanna rule (in the margins of the inscriptions), 
the three-side line rule (in Kamands [=the three-side grids] and the margins of the pages (annexed)), the Murassaˈ 
rule (in the margins of the poems (annexed) and the innermost margins of the opening pages) and the Muharrar rule 
(between lines of poems). 
In an overview of this Divan, it can be said that Arabesque motifs have played a greater role in the decoration of 
the pages, which in a way shows the influence and the style of the Timurid artists to far eastern decorations (Chi-
nese decorations). Arabesque Vagīreh (repeating a fundamental and borrowed regional pattern) provide a space 
for the circulation of Khātāīs, and this space is completed with floral spirals. In fact, arabesque types such as simple 
two-branch arabesque [=Eslīmī-ye do-shakhe-ye sāde], snake arabesque [=Eslīmī-ye māri] and Dragon-mouthed 
arabesque [=Eslīmī-ye dahān-aždarī] have been used in the structure of frames, borders and Nishans (marks) on 
the Lachaki tablets and Bazubandi inscriptions. And Khātāīs, including buds [=qoncheh], multi-feathered flow-
ers [=gol-e chand-par], cotton flowers [=gol-e panbe-i], and Shah Abbasi, have been used to decorate them. To 
dye these motifs, in the first rank, two colors of gold and azure, and in the second station, white, red, pink, orange, 
green, blue, and black colors have been used. (The features of the illuminated pages of this Divan can be seen in the 
tables below.) 
in conclusion, it must be acknowledged that the stylistic features of the illumination motifs of Divan-i Husaini 
manuscript correspond to the illumination features of other exquisite manuscripts of the Timurid period. Some of 
these features include: the predominance of golden and azure colors in the whole work, the variety and richness of 
the decorations, especially in the inscriptions, the application of a naturalistic approach in the use of Khātāī motifs 
(tendency to use floral patterns with the arabesques), the tendency to apply Chinese motifs in presentation of ara-
besques, and complex and harmonious compositions.

Divan-i Husaini: A collection of Turkish poems by Sultan Husain Bayqara, 890 AH in the royal palace of Herat. 
Location: National Museum of Paris.- France

Pa
ge Picture Properties of

 illuminations Pa
ge Picture Properties of

 illuminations
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Margins of opening 
pages:

Composition includes 
two forehead inscrip-
tions, two inscriptions 
below, a couple of two-
side panels decorated 

with Arabesque frames 
and Khātāī spirals. 

The three-sided ruling 
(Kamand), three-sided 

margin and Sharafe. 
Dominant colors: golden 

and azure blue.

D
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Shamse of Dedica-
tion:

A combination of 
Arabesque and 
Khātāī motifs 

with Arabesque 
dominance. Com-
position includes 
Arabesque frames 
and Bazubandi in-
scriptions enclosed 

in margins and 
Sharafe. Dominant 
colors: golden and 

azure blue.
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Abctract
Divan-i Hussaini is a collection of poems by Sultan Hussain Bayqara (842-911 AH) in Chagatai  Turkish (Chaga-
tay Turkic or Eastern Turkish), which in addition to their literary and content value, are also remarkable in terms 
of richness of their book-decoration in handwritten versions of this literary masterpiece. One of its manuscripts is 
Document No. 12148, which is currently kept in the Department of manuscripts of the national museum of Paris- 
France. This transcript has been scribed in 890 AH (1485 AD) in 95 pages in the royal palace of Herat (or Dar-al-
Saltane of Herat) in Nastaliq script by Sultan [=king] of calligraphers, Sultan ‹Ali Mashhadi. And it has been deco-
rated by unknown artists with various book-layout elements, including miniature, gilding, calligraphy, traditional 
margin-painting, illuminating, etc. Among the decorative features of this Divan, rich and magnificent elements 
of illumination can be seen in most of the pages, which can certainly be considered as the product of Timurid era 
artists. 
Therefore, the technical- artistic analysis of this Divan›s illumination motifs is the current study›s main purpose. 
To do so, this paper employed a stylistic approach and a descriptive-analytical method by referring to library re-
sources and internet websites, which contribute to the conclusion of this research concerning: “What are the visual 
features of illumination motifs of Divan-i Husaini, and what are the stylistic attributions of this manuscript?”
The process will, first introduce the mentioned version of Divan-i Husaini (890 AH), then, the illuminatio motifs 
will be structurally described, and lastly these depictions will be analyzed separately for the three elements of col-
or, motifs, and composition.
Like many other valuable artworks, after leaving the Timurids realms, this piece has traveled through various - 
either Iranian or foreign - courts; from Afshari and Safavid, to the royal courts of India and Europe. This can be 
deduced from the study of various royal stamps, annotations, and decorative appendants on different pages of this 
manuscript. The travels of this manuscript have led to changes and transformations that the most basic intrusion 
should be the onlaying on the texts and margins of the paper for restoration or beautification. Examining the appen-
dants and adapting them to the book-decoration elements in later periods reinforces the suspicion that this onlaying 
took place in the Safavid period. So, it is worthwhile to consider calligraphy, illumination, miniatures and the page 
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and the network of themes was drawn.
In the fifth step, theme network analysis, themes were named and defined, and then the theme network was described. In 
the final step, which was compiling the report, the network of themes was summarized into 4 main categories with a brief 
description of each one of them interesting examples were presented and important quotes from interviews were extracted 
, to form the final body and conclusion of the study.
According to the findings, the biggest problems of Iran's handicraft exports are summarized in 4 main themes: "Domestic 
sanctions against handicrafts", " The troubles of foreign sanctions ", " Commerce, the missing link of export" and "The Tra-
ditional and modern duality".
In the first main theme, i.e. the domestic sanctions against handicrafts, the problems are divided into three sub-groups 
including legislation as sanctions, poor management and weakness of the administrative organizations. By domestic sanc-
tions, this study means the decisions and resolutions of the government and parliament, and management impediments 
and incompetence of organizations in charge of handicrafts, and in general, the mismanagement that has been created on 
the basis of problematic legislations or against the required laws, and lack of any demands for reconsideration from the cor-
responding administrative organization. 
The sub-theme of legislation as sanctions consists of 3 main code groups, which include problematic existing laws, lack 
of required laws, and internal organizational regulations such as the Post Office, transportation, and some solutions are 
offered. In the sub-theme of poor management, there are sub-categories of goods departure, supply of raw materials, distri-
bution of raw materials, slogan of support and supervision. This theme is more focused on how to implement the existing 
laws and management, while the previous theme focuses on the laws themselves. It can be said that all the mentioned cases, 
both in terms of management and laws, can be solved with a strong demanding body. An organization that conducts patho-
logical researches and after identifying the problems and with the support of experienced experts consults with various 
departments including the Central Bank, Ministry of Industry, Mine and Trade, Post Office, Airlines, Insurances, Trans-
portation, etc. and prioritizes solving the problems of handicraft exporters in all cases. 
Some suggested solutions according to the mentioned problems and issues are as follows:
Solving the conflicts of existing laws, removing problematic laws, strengthening the administrative organization and 
making demands through it, defining the duties of the bodies and organizations related to handicrafts, synergy between 
multiple claimant entities, facilitating the departure of handicrafts from the country, providing export incentives, provid-
ing funds through private sector, supplying raw materials and distributing them through syndicates.
The second main theme, the troubles of foreign sanctions, is divided into two sub-themes, sanctions glass half empty and 
sanctions glass half full. The half-empty glass of sanctions includes the effect of sanctions on raw materials, money trans-
fer, exchange rate and high prices, tourism, the internet, and the export of handwoven carpets. In the solutions section, 
cases such as the cooperation of the producer with export companies and merchants to bypass sanctions, creating virtual 
tourism infrastructure, using third parties and companies based in other countries for online sales, the use of cryptocurren-
cies, the transformation of handwoven carpets into global brands and capital goods are suggested.
Marketing, branding, export strategy, virtual and real markets, the taste of the audience and many other concepts that are 
raised in the pathology of export are all small pieces of a bigger puzzle called commerce. One of the problems that can 
be seen in most of the producers' interviews is that the producer himself exports and sells abroad, and for many reasons, 
including incognizance of international trade, lack of an export marketing strategy, the necessary resources and commu-
nications to move money and products, etc. they experience losses or are not successful in their ventures. There are not 
enough export companies active in handicrafts, and these few are not even known among the producers. In the third theme, 
the effects of the lack of specialized merchants in the five sub-themes of merchant, buyer, survival in the market, online 
sales and neglect of branding and advertising are discussed. In online sales, the problems in 6 groups of online marketing, 
online shopping platforms, entering the market, human resources, content production and sending export goods have been 
categorized and analyzed. 
Among the solutions presented in this section, education and training of brave and active businessmen, separation of pro-
duction and export, specialization of exports, prevention of excessive import of parallel products from competing coun-
tries, correct identification and selection of the target market, can be mentioned.
Finally, the fourth theme the personality of the artist and their production, and the struggle between the traditional and the 
modern, is discussed. Handicraft is an art-industry that comes from tradition and uses tradition in design and production 
methods and even in human interactions in workshops. The master-student concept that still exists among artists in this 
field is a clear example of it. Such strong traditional roots can be both strength and weakness at the same time. In the mod-
ern world, designing products in a way that preserves its historical and cultural roots while being relatable to the consumers 
of this day and age, somewhere between traditional and modern, is of great importance. In the solutions section, renewing 
the old traditional designs, training and facilitating the entry of the new generation of artists into the handicraft production 
sector, updating the designs and work methods, using new science and technology, and making the goods practical are 
among the suggestions that have been offered.
In the end, it can be said that in order to overcome the current problems of handicrafts, each of the three sectors, the custodi-
an, the merchant, and the artist, need to change and reform. Proper export is possible during the sanctions, provided that we 
first overcome the internal embargo, the lack of active and expert merchants, the obsolescence of designs and products, and 
the mental barriers of artists in this field with the help of training adequate human resources in all three aspects and funda-
mental strengthening of the administrative organization in charge of handicrafts. 
Keywords: pathology, sanctions, exports, handicrafts
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Abstract

In Iran, there are more than 290 branches of handicrafts, which according to statistics make Iran the top country in 
the world in terms of diversity. Artistic and cultural values, along with high added value and high foreign exchange 
rate, make handicrafts an ideal export commodity. Considering that a large part of the raw materials are domestic, 
the industry can prevent the export of raw agricultural materials such as cotton, leather, wood and silk and turn 
them into added value instead.
 Since the main places of production of handicrafts are the rural areas, export can contribute to the economy of these 
areas, maintaining the rural population and preventing migration to cities. Strengthening rural household jobs is 
not only economically important, but also in terms of psychological and sociological, by empowering rural wom-
en, their sense of belonging, creativity, importance and usefulness increases.
The dollar value of each ton of exported handicraft goods is 27 times the average price of each ton of exported 
goods in the year of 1400, while such a high added value constitutes only 0.04% of Iran's total non-oil exports in 
this year.
Considering the long history of production, inexpensive human resources, local raw materials, recognition of Ira-
nian handicrafts in the world market such as carpets and other products, what problems does the export of Iranian 
handicrafts face under the sanctions and what are the solutions to fix and improve these issues? 
What compelled the researcher to conduct a field study to answer these questions is the difference and variety of 
opinions in the reasons given by the producers and exporters. Each of them, based on their own experiences, put 
forward reasons for the small share of handicrafts in Iran's exports and offered some solutions. This low share is 
rooted in several weaknesses, and this research attempts to draw a general picture of these issues.
The method of the present study is descriptive-analytical and practical in terms of purpose. The collection of data 
has been done through the library method, questionnaires and interviews. The statistical population of the study 
includes handicraft producers, handicraft exporters, university professors, and cultural heritage experts. Accord-
ing to the data saturation level, 10 of them have been selected via typical case sampling for semi-structured inter-
views as well as 10 published interviews in newspapers. Thematic analysis was used in 6 steps to analyze and cat-
egorize the data. The first step was to familiarize oneself with the data by reading the texts several times. Then, in 
the generating initial codes step, short meaningful pieces of texts containing the obvious or hidden meaning of the 
interviews were collected. After the initial coding, searching and recognizing the themes was conducted, the codes 
were divided into several groups, and the similar groups were put together and formed the primary themes. Con-
sequently the primary themes were recognized, the review and control of the themes was done by extracted codes, 
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