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مقدمه

سازمان� منتشرشده�ی� فهرست�های� و� آمار� به� استناد� با�
و� سنتي� هنرهاي� رشته�های� تعداد� کشور،� صنایع�دستی�
صنایع�دستی�ایران�تا�قبل�از�انقلاب�صنعتي�بالغ�بر��250
همکاران،108:1390(� و� )کریمیان� است�� بوده� مورد�
صنایع�دستی�تبلور�عینی�فرهنگ�و�مظاهر�هنري�و�از�نوع�
هنرهاي�کاربردي�و�مردمي�به�حساب�می�آید�و�ازآنجاکه�هر�
فرآورده�دستي�بازگوکننده�خصوصیات�تاریخي�اجتماعي�
و�فرهنگي�محل�تولید�خود�است،�می�تواند�عامل�مهمي�در�
شناساندن�فرهنگ�و�تمدن�و�همچنین�عاملي�براي�جذب�
گردشگران�داخلي�و�خارجي�محسوب�شود��امروزه�تنها�
آثار�تاریخي،�جاذبه�گردشگري�کشورهاي�درحال�توسعه�به�
شمار�نمی�آیند�بلکه�صنایع�دستی�با�طرح�ها�و�اصالت�های�
کشور� هر� تاریخي� دیدنی�های� مکمل� نیز� خود� ویژه�
همکاران،20:1388(�� و� پناه� )یزدان� می�آید� به�حساب�
ایران�جزء�معدود�کشورهایي�است�که�از�دیرباز�در�زمینه�
تولید�مصنوعات�دست�ساز،�سرآمد�و�صاحب�شهرت�بوده�
و�تا�پیش�از�پیدایش�ماشین�و�دست�اندازی�آن�بر�نظام�
اقتصادي،�همیشه�از�این�هنر�چون�عاملي�مهم�و�اساسي�
در�پیکره�اقتصادي�خویش�بهره�مند�شده�است��بنابراین،�
سه� از� یکي� و� توسعه� حالت� در� کشوري� به�عنوان� ایران�
از� با�بهره�گیري� قطب�مهم�صنایع�دستی�جهان�مي�تواند�
ظرفیت�های�موجود،�مطالعات�و�تجربیات�داخلي�و�جهاني،�
در�کنار�صنایع�ماشیني�با�توسعه�صنایع�دستی�و�روستایي�
خویش�به�توسعه�اقتصادي�قابل�انتظار�دست�یابد��یکي�از�
شیوه�های�موجود�در�حوزه�هنرهاي�صناعي�کار�در�خانه�
است��کار�خانگي�ازنظر�ارزش�تقریباً�معادل�یک�سوم�کل�
تولید�سالانه�در�اقتصاد�امروزي�است�)گیدنز،545:1373(��
در�برخورد�زنان�باکار�خانگي�عمدتاً�دو�روش�دیده�می�شود��
گرایش�اول�که�می�توان�آن�را�سنتي�نامید�کار�خانگي�را�
ذاتي�می�داند�و�آن�را�براي�خودش�انجام�می�دهد��پاداش�
کار�خوب�هم�در�چارچوب�انجام�بهتر�همان�کار�خانگي�
طبقات� این�گرایش�که�عمدتاً� به� افراد�متعلق� است��در�
سنتي�و�محروم�را�دربرمی�گیرد،�بر�جدایي�جنسیتي�بین�
زن�و�مرد�تأکید�می�شود�و�فرصت�های�کار�بیرون�از�خانه�
براي�زنان�محدود�است��گرایش�دوم�با�برخوردي�آگاهانه�
با�نقش�مادري�و�همسري،�کار�خانگي�را�ابزاري�می�داند�که�
براي�اهداف�دیگر�به�کار�گرفته�می�شود��میزان�تحصیلات�
نیز�در�این�امر�دخیل�است�و�گرایش�دوم�را�تقویت�می�کند��
زنان�تحصیل�کرده�خانه�داری�را�تنها�بخشي�از�زندگي�و�نه�
تمام�آن�می�دانند�و�بهاي�سنگیني�نیز�براي�این�اندیشه�
صناعي� هنرهاي� ارسي،50:1375(�� )ساعي� می�پردازند�
زمینه�ای�را�براي�بهبود�شرایط�زنان�در�سطح�جامعه�فراهم�
به� پژوهش�حاضر� در� رویکرد� همین� مبناي� بر� می�آورد��

تحلیل�وضعیت�شاغلین�هنرهاي�صناعي�خانگي�و�نقاط�
ضعف�و�قوت�آن�پرداخته�می�شود��بدین�وسیله�زمینه�ای�
توانمندسازی� می�آید�� فراهم� زنان� توانمندي� براي� مؤثر�
زنان�فرایندي�پویاست�که�توانایي�های�آنان�را�براي�تغییر�
موقعیت� در� را� آن�ها� که� ایدئولوژی�هایی� و� ساختارها�
فرودستي�نگه�داشته�است،�دربرمی�گیرد��این�فرآیند�به�
زنان�براي�دستیابي�بیشتر�به�منابع�و�کنترل�بر�زندگي�
کمک�مي�کند�و�موجب�احساس�استقلال�و�عزت�به�نفس�

بیشتري�در�آن�ها�مي�گردد�

اهمیت و ضرورت پژوهش
امروزه�هنرهاي�صناعي�یکي�از�مهم�ترین�عوامل�اقتصادي�
در�کشورها�به�شمار�می�آید��براي�تولید�صنایع،�از�منابع�
مواد� کار،� نیروي� مانند� منابعي� استفاده�می�شود:� داخلي�
اولیه�و�ابزار�کار�که�هشتاد�درصد�تولید�را�فراهم�مي�کنند��
ملي� ناخالص� درآمد� بر� مستقیم� اثر� صنایع�دستی� تولید�
دارد�و�هرگونه�افزایش�در�میزان�تولید�و�بهبود�کیفیت�در�
افزایش�آن�تأثیر�مي�گذارد�)نواب�و�همکاران،235:1379(�
از�مشخصه�های�بازار�کار�در�ایران�میزان�پایین�مشارکت�
زنان�است��مشکلات�انقلاب�و�جنگ�تا�حدي�مسبب�این�
مسئله�بوده�اند��فضاي�حاکم�در�آن�دوران�به�گونه�ای�بود�که�
تنها�معیارهاي�پدرسالارانه�تعیین�می�کرد�که�چه�شغل�ها�و�
حرفه�هایی�براي�زنان�مناسب�هستند��بر�اساس�این�نگرش�
اجتماعي�برخي�قوانین�و�مقررات�محدودکننده�جدید�وضع�
براي�کار�کردن،� قانون،�زنان� بر�طبق� به�عنوان�مثال� شد��
راه�اندازی�یک�کسب�وکار�و�یا�مسافرت�باید�از�همسرانشان�
در� مردان� و� زنان� کار� باشند��جدایي�محل� داشته� اجازه�
نمونه�های�محدودکننده�است� از�دیگر� از�مکان�ها� برخي�
)علاءالدینی�و�همکاران،135:1383(��یکي�از�راهکارهاي�
افزایش�مشارکت�زنان�در�فعالیت�هاي�اقتصادي�با�توجه�
صناعي� هنرهاي� توسعه� موجود،� فرهنگي� ملاحظات� به�
برگزاري�دوره�هاي�آموزشي� این�زمینه� خانگي�است��در�
ازجمله�راه�هاي�عملي�افزایش�سطح�دانش�و�مهارت�های�
افراد�بشمار�می�رود��دوره�هاي�آموزشي�که�محتواي�آن�ها�
متناسب�با�نیازهاي�واقعي�شرکت�کنندگان�باشد،�موجب�
و� مهارت� افزایش� دنبال� به�� درنهایت� و� تولیدات� افزایش�
مهیا�نمودن�شرایط�کار�خانگي�سبب�بهبود�کیفیت�زندگي�
آن�ها�مي�شود� .(AsadollahPour,2000:25)بدین�ترتیب�
گسترش� براي� مناسب� بستري� تحقیقاتي� چنین� انجام�

هنرهاي�صناعي�خانگي�توسط�زنان�فراهم�خواهد�نمود�

پیشینه پژوهش
با�توجه�به�هدف�و�محدوده�موضوعي�تحقیق،�به�مرور�برخي�

از�مطالعات�انجام�گرفته�در�زمینه�پژوهش�می�پردازیم:
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�ایرج�ساعي�ارسي�و�زهرا�نیک�نژاد�)1375(�در�پژوهشي�
با�عنوان�»سهم�کارخانگي�زنان�در�فرایند�برنامه�ریزی�های�
توسعه«�به�بررسي�وضعیت�کار�خانگي�زنان�پرداخته�اند��
نتایج�به�دست�آمده�حاکي�از�آن�است�به�رغم�استفاده�مداوم�
از�واژه�کار�خانگي،�گویي�زنان�خانه�دار�به�کاري�اشتغال�
و� زنان�خانه�دار� اشتغال�عمومي�همه� ندارند��کار�خانگي�
شاغل�است��ولي�این�واقعیتي�بسیار�مهم�است�که�به�راحتی�
پاپزن،� عبدالحمید� می�شود�� سپرده� فراموشي� دست� به�
خوشقدم�خالدي�و�عادل�سلیماني�)1390(�در�پژوهشي�با�
عنوان�»ارزش�یابي�آموزش�های�فني�حرفه�ای�زنان«،�اثرات�
آموزش�هاي�فني�حرفه�اي�هنرهاي�صناعي�برزنان�روستایي�
شهرستان�سنندج�را�موردبررسی�قرار�داده�اند��بر�اساس�
پیشین� مهارت� بین� معنادار� تفاوتي� تحقیق،� یافته�های�
از� پاسخگویان�در�زمینه�هنرهاي�صناعي�پس� و�کنوني�
شرکت�در�برنامه�هاي�آموزش�فني�و�حرفه�ای�به�دست�آمده�
است��جعفر�یعقوبي�)1384(�در�»بررسي�اثرات�اعتبارات�
بررسی� زنجان«� استان� روستایي� زنان� اشتغال� بر� خرد�
به�عنوان�یک�گزینه� اعتبارات�خرد� می�نماید�که�دریافت�
و� کند� ایجاد� را� زنان� براي� چگونه�مي�تواند�سرمایه�لازم�
کوچک� واحدهاي� از� حمایت� براي� عاملي� همچنین�
بهره�برداری،�ایجاد�فرصت�های�شغلي�براي�نیروي�عظیم�
کار�موجود�در�روستاها،�جلوگیري�از�مهاجرت�روستاییان�
خلوتي� ملیحه� باشد�� اجتماعي� عدالت� تعمیم� نهایتاً� و�
میزان� بررسي� در� فرضیه�ها� »آزمون� دنبال� به� �)1388(
توانمندي�زنان�خانه�دار�و�عوامل�مؤثر�بر�آن�در�شهر�شیراز«�
بیان�نموده�که�بین�سرمایه�رواني،�دسترسي،�مشارکت�و�
کنترل�در�حوزه�دولت�و�جامعه�با�میزان�توانمندي�زنان�
مصطفي� دارد�� وجود� قابل�توجهی� همبستگي� خانه�دار�
عنوان� تحت� خود� پژوهشي� کار� در� �)1383( رستمي�
»بررسي�وضعیت�اشتغال�زنان�استان�مازندران�در�بخش�
صنایع�دستی«�به�مطالعه�وضعیت�کیفي�و�کمّي�اشتغال�
درگذشته� صنایع�دستی� بخش� در� مازندران� استان� زنان�
منطقه�ي� محدوده�ي� در� و� مردان� با� مقایسه� در� حال� و�
سیاست�گذاری�های� به�منظور� ساري،� شهرستان� شاخص�
کلان�توسعه�در�آینده�با�استفاده�از�آمارهاي�به�دست�آمده�
به� پرداخته�است��تحقیق�حاضر� از�سازمان�های�ذی�ربط�
دنبال�آگاهي�از�توانمندی�ها�و�چالش�هاي�اشتغال�پیش�
روي�زنان�فارغ�التحصیل�دانشگاهي�در�حوزه�صنایع�دستی�
به�منظور�ایجاد�بستر�برنامه�ریزی�براي�کاهش�نقاط�ضعف�

و�افزایش�نقاط�قوت�است�

روش انجام پژوهش
نوع شناسي تحقیق

توسعه�ای� نوع� از� کاربردي،� هدف� ازلحاظ� پژوهش� این�

�- توصیفي� پژوهش� یک� روش،� و� ماهیت� ازنظر� است��
گردآوري� نحوه� ازلحاظ� است�� پیمایشي� نوع� از� تحلیلي�
تحقیق� است�� توصیفي� نوع� از� پژوهش� این� اطلاعات�
توصیفي�شامل�مجموعه�روش�هایی�است�که�هدف�آن�ها�
اجراي� است�� موردبررسی� پدیده�های� یا� شرایط� توصیف�
بیشتر� شناخت� براي� تنها� می�تواند� توصیفي� تحقیق�
شرایط�موجود�یا�یاری�دادن�به�فرایند�تصمیم�گیری�باشد�
)سرمد�و�دیگران،112:1388(��بر�این�اساس�بنا�بر�روند�
رایج�در�این�گونه�تحقیقات�علاوه�بر�استفاده�از�روش�های�
و� پرسشنامه� مانند� میداني� روش�های� از� کتابخانه�ای،�

مصاحبه�نیز�استفاده�شده�است�

جامعه آماري
جامعه�آماري�عبارت�است�از�مجموعه�ای�از�افراد�یا�واحدها�
که�داراي�حداقل�یک�صفت�مشترک�باشد�)همان:87(��
جامعه�آماري�به�کل�گروه�افراد،�وقایع�یا�چیزهایی�اشاره�
دارد�که�محقق�می�خواهد�به�تحقیق�در�مورد�آن�ها�بپردازد�
پژوهش� آماري� جامعه� دیگران،138:1388(�� و� )سکاران�
زنان�فارغ�التحصیل�رشته�صنایع�دستی�دانشگاه�کاشان�به�

تعداد��230نفر�است�

حجم نمونه و روش نمونه گیری
که� است� آماري� جامعه� از� زیرمجموعه�ای� نمونه� گروه�
بامطالعه�آن�محقق�قادر�است�نتیجه�را�به�کل�جامعه�آماري�
تعمیم�دهد�)همان:142(��براي�محاسبه�ی�حجم�نمونه�با�
توجه�به�توان�محقق��15درصد�از�جامعه�آماري�به�تعداد�
انتخاب� براي� به�ذکر�است� انتخاب�گردید��لازم� نفر� �35
نمونه�ها�از�شیوه�نمونه�گیری�تصادفي�بهره�گیری�شده�است�

)حافظ�نیا،123:1392(

توزیع جغرافیایي افراد مورد پرسش
نمونه�های�استفاده�شده�که�به�طور�تصادفي�انتخاب�شده�اند�
چابکسر،� تهران،� شوشتر،� تیران،� اصفهان،� شهرهاي� از�

تهران،�قم،�یزد،�ملایر�بوده�اند�
انواعي�هنرهاي�صناعي�مشاهده�شده

سفالگري،� سرامیک،� بافي،� ماشته� قلم�زنی،� زیورآلات،�
میناکاري،�چوب،�فلز،�معرق،�چوب��انواع�هنرهایي�است�
که�جامعه�نمونه�موردمطالعه�به�آن�آشنایي�داشته�و�در�آن�

عرصه�فعالیت�دارند�

 ابزار و روش های جمع آوری اطلاعات و داده ها
تحقیق� این� در� اطلاعات� گردآوري� روش�های� مهم�ترین�

بدین�شرح�است:



58

13
95

ن 
ستا

 زم
ز و

پایی
 / 

16
ره 

شما
ر/ 

 هن
لوه

ج

مطالعه کتابخانه ای

�روش�کتابخانه�ای�در�تمامي�تحقیقات�علمي�مورداستفاده�
قرار�می�گیرد،�ولي�در�برخي�از�آن�ها�در�بخشي�از�فرایند�
دیگر� دربرمی� و� می�شود� استفاده� روش� این� از� تحقیق�
کتابخانه�اي�است� از�حیث�روش،�ماهیتاً� موضوع�تحقیق�
)حافظ�نیا،164:1387(��در�این�قسمت�جهت�گردآوري�
اطلاعات�در�زمینه�مباني�نظري�و�ادبیات�تحقیق،�از�منابع�
از�شبکه� نیز� کتابخانه�ای،�مقالات،�کتاب�های�موردنیاز�و�

جهاني�اطلاعات،�اینترنت،�استفاده�شده�است�

تحقیقات میداني
�درروش�میداني�محقق�جهت�گردآوري�اطلاعات�ناگزیر�
و� سازمان�ها� انسان�ها،� با� و� برود� بیرون� محیط� به� است�
یا� سنجش� ابزار� باید� او� کند�� برقرار� ارتباط� مؤسسات�
ظروف�اطلاعاتي�خود�را�به�بیرون�ببرد�و�با�پرسشگري،�
مصاحبه�و�مشاهده�و�تصویربرداری�آن�ها�را�تکمیل�نماید�و�
سپس�براي�استخراج،�طبقه�بندی،�تجزیه�وتحلیل�به�محل�
براي� مورداستفاده� ابزار� )همان:114(�� برگردد� خود� کار�
جمع�آوری�اطلاعات�در�این�تحقیق�شامل�پرسشنامه�است��
گویه�هاي�موجود�در�این�پرسشنامه�بر�اساس�طیف�پنج�
گزینه�ای�لیکرت�طراحی�شده�و�این�گویه�ها�براي�اطمینان�
و� بازبینی� مورد� خبره� اساتید� توسط� محتوایي� روایي� از�
تأیید�قرار�گرفت��پایایي�ابزار�نیز�با�بهره�گیری�از�آزمون�

آلفاي�کرونباخ�در�حد�بالاي��0/8تأیید�گردید�

بحث و تحلیل
صنایع�دستی�به�دلیل�سابقه�ي�چندین�هزارساله�در�ایران�
و�تنوع�رشته�هاي�مختلف�از�دیرباز،�یکي�از�حرفه�های�مهم�
ایرانیان�به�شمار�می�رود�و�بالاترین�میزان�اشتغال�در�کشور�
را�به�خود�اختصاص�داده�است��در�سالهاي�اخیر�بررسي�
روند�صادرات�غیرنفتی�نشان�می�دهد�که�سالانه�از�محل�
صادرات�صنایع�دستی�و�فرش،�بیش�از�نیم�میلیارد�دلار�
ارز�عاید�کشور�شده�است��این�در�حالي�است�که�آمارهاي�
رسمي�تجارت�جهاني�صنایع�دستی�بالغ�بر�چهار�میلیارد�
صنایع�دستی،� در� اشتغال� میزان� ازنظر� است�� بوده� دلار�
ایران�پس�از�چین�و�هند،�رتبه�ي�سوم�جهاني�را�داراست��
همچنین�کشور�ما�ازنظر�تنوع�رشته�هاي�صنایع�دستی�که�
حدود��150نوع�آن�شناسایی�شده�است،�رتبه�ی�نخست�
و�ازنظر�حجم�تولیدات�صنایع�دستی�دارای�مقام�سوم�در�
بسیار� رتبه�ی� در� صادرات� میزان� ازنظر� اما� است؛� جهان�

پایینی�قرار�دارد�)پوپ،137:1380(�
در�همه�ی� زنان� نهاد،� بر�هستي� پاي� بشر� هنگامی�که� از�
و� دین� سیاست،� اقتصاد،� همچون� زندگي� عرصه�های�
خلاق� و� حیاتي� نقشي� مردان� به�پای� پا� هنر،� و� فرهنگ�

ایفا�کرده،�در�جای�جای�تمدن�بشري�نشانه�های�سازنده�
خویش�را�بر�تارک�زمان�حک�کرده�و�درخشش�ماندگاري�
آثار� قالب� در� دنیا� بزرگ� گنجینه�های� در� هم�اکنون� را�
به� متأخر� زمان� و� تاریخ� تاریخ،� ماقبل� عصر� از� بازمانده�
نقش�های�هدایتگرانه،� این� ازجمله�ی� نمایش�گذاشته�اند��
آن� از� اصیل�تر� و� هنر� عرصه�های� تمامي� در� زنان� حضور�
آفرینش� اساس� مصادیق� ازجمله� که� است� صنایع�دستی�
تمدن�بشري�نیز�هست��در�ادوار�مختلف�تاریخي�و�در�پهنه�
توسعه�نیافته،� و� توسعه�یافته� از� اعم� مختلف� ملل� اقتصاد�
تجربه�شده� جنسیت� برحسب� تقسیم�کار� از� نحوه�هایی�
است��این�تقسیم�کار�تنها�محدود�به�فضاي�خانه�نیست،�
بلکه�به�موازات�تقسیم�کار�خانگي�)کار�بدون�دستمزد(�یک�
تقسیم�کار�برحسب�جنسیت�در�کار�بازاري�)با�دستمزد(�
خانه� فضاي� به� محدود� تنها� تقسیم�کار� این� دارد�� وجود�
بدون� )کار� خانگي� تقسیم�کار� به�موازات� بلکه� نیست؛�
دستمزد(�یک�تقسیم�کار�برحسب�جنسیت�در�کار�بازاري�
)با�دستمزد(�وجود�دارد��توزیع�مردان�و�زنان�در�ساختار�
اشتغال�تصادفي�نیست،�بلکه�توزیع�نیروي�کار�مردان�و�

زنان�متفاوت�است�)شیباني�و�همکاران،38:1380(�
آمارهاي�ارائه�شده�در�پایان�سال��2000میلادي�بیانگر�آن�
زنان�در�بخش�صنعت� اشتغال� میزان� بالاترین� است�که�
)به� مالزي� و� ایران� به� درکشورهاي�درحال�توسعه�مربوط�
ترتیب��34/5و��28/9درصد(�است�و�مهم�تر�آن�که�بر�اساس�
همین�آمارها�زنان�شاغل�در�گروه�صنعتگران�و�کارکنان�
مشاغل�مربوط،�به�عنوان�یکي�از�گروه�های�عمده�ي�شغلي�
دسته�بندی�شده�در�ایران�با��31/7درصد�بالاترین�میزان�
تعداد� این� که� دارند� درحال�توسعه� بین�کشورهاي� در� را�
اختصاص� فرش� صنعت� به�ویژه� صنایع�دستی� به� بیشتر�
مشکلات� که� است� مسلم� )رستمي،43:1383(�� دارد�
زنان�به�عنوان�نیمي�از�پیکره�ی�جامعه�ی�انساني�به�دلیل�
کمبودهای�شخصي�ایشان�نیست؛�بلکه�آنان�به�وسیله�یک�
نظام�اجتماعي�که�در�آن�تبعیضات،�صورت�قابل�قبولي�
در� �.(Swanson,1990:5)شده�اند نگه�داشته� عقب� دارد،�
فعالیت� زیرساخت�های� بهبود� رویکرد� با� حاضر� پژوهش�
هنرهاي� قوت� و� ضعف� وجوه� بررسي� به� زنان� اقتصادي�
ارائه� به�منظور� هنرمندان� دیدگاه� از� خانگي� صناعي�
بهبود� جهت� ریزان� برنامه� براي� تأثیرگذار� راهکارهایي�
زمینه�های�اشتغال�خانگي�پرداخته�می�شود��در�این�مقاله،�
زنان� اقتصادي� فعالیت� زیرساخت�های� بهبود� رویکرد� با�
خانگي� هنرهاي�صناعي� قوت� و� وجوه�ضعف� بررسي� به�
از�دیدگاه�هنرمندان�به�منظور�ارائه�راهکارهایي�تأثیرگذار�
براي�برنامه�ریزان�براي�بهبود�زمینه�های�اشتغال�خانگي�
پرداخته�می�شود��جداول�و�بررسی�ها�بر�مبناي�پاسخ�های�

کتبي�پرسشنامه�است�
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بحث و یافته ها

میانگین�سال�های�آشنایي�با�هنرهای�صناعي
یافته�های�حاصل�از�سؤال�اول�پرسشنامه�حاکي�از�آن�است�
به�طور�متوسط�هنرمندان�مورد�پرسش�قرارگرفته��7/56
سال�تحت�تعلیم�دانشگاهی�هنرهاي�صناعي�قرارگرفته�اند�

میانگین سال های فعالیت در این عرصه
بعد�از�میانگین�سال�های�آشنایي،�تعداد�سال�های�تجربه�
فردي�هریک�از�افراد�جامعه�نمونه�بررسي�شد،�تجربه�هایی�
که�بعد�از�فارغ�التحصیلی�به�طورجدی�در�زمینه�تولید�و�
عرضه�کسب�شده��است��البته�این�تجربیات�گاهي�پیوسته�
و�گاهي�به�دلایلي�چون�تحصیلات�تکمیلي�ناپیوسته�است�
باهنرهای� سال� �8 تقریباً� هنرمندان� از� یک� هر� بااینکه�
صناعي�آشنایي�داشته�اند�ولي�شروع�فعالیت�اقتصادي�آنان�

حدود��2/4سال�اعلام�گردیده�است�

میانگین درآمد سالانه
به� مربوط� پرسشنامه� در� مطرح�شده� سؤالات� از� یکي�
میانگین�درآمد�سالانه�افراد�بوده�است��هنرهاي�صناعي�
علی�رغم�آنکه�در�متن�زندگي�جامعه�است،�در�بعضی�از�
زمان�ها�از�رونق�قابل�قبولي�برخوردار�است�به�همین�دلیل�
درآمد�سالانه�بیشترین�دقت�را�در�میزان�کسب�وکار�ارائه�
اما�یادآوری�این�نکته�ضروري�است�که�تمامي� می�دهد؛�
هنرهاي� زمینه� در� به�طورجدی� انتخاب�شده� نمونه�های�

صناعي�فعالیت�ندارند�
میانگین�درآمد�سالانه�هریک�از�هنرمندانی�که�به�عنوان�کار�
جانبی�یا�سرگرمی،�اشتغال�دارند،�برابر�با��15.506.451

رقمي� هرماه� براي� تقریباً� که� است� براي�یک�سال� ریال�
ذکر� به� لازم� می�گردد�� برآورد� ریال� معادل��1.292.204
و� را�کم� میزان�درآمد� از� پاسخگویان�رضایت� اکثر� است�
دانشجویان� اکثریت� آمار� این� کرده�اند�� اعلام� کم� بسیار�
که� هستند� هم� فارغ�التحصیلانی� ولی� گیرد�� دربرمی� را�
درآمد�آنان�بالاتر�از��20.000.000ریال�است�و�این�افراد�
به�طورجدی��8ساعت�در�روز�تولید�داشته�اند��با�توجه�به�
اختصاص�حداقل�سرمایه�این�رقم�بسیار�قابل�توجه�است�

میزان تأثیر بر حضور اجتماعي افراد
به�دنبال�بررسي�اثرگذاري�کار�در�خانه��بر�حضور�اجتماعي�
در� بودن�شغل� خانگي� »تأثیر� مضمون� با� گویه�اي� افراد،�
میزان�حضور�اجتماعي«�در�قالب�طیف��5دسته�ای�لیکرت�
طراحي�گردید�که�عدد�)1(�در�آن�نشانگر�بسیار�کم�و�عدد�
)5(�نشانگر�بسیار�زیاد�است��با�توجه�به�آمار�به�دست�آمده�
به�میزان�2/38،�تولید�هنرهاي�صناعي�در�خانه�باعث�کم�

شدن�حضور�اجتماعي�هنرمندان�شده�است�

جدول�4-�میزان�تأثیر�بر�حضور�اجتماعي�)مأخذ:�نگارنده(

نحوه بازاریابي
دانشجویان� توان� در� جامعه� متداول� بازاریابي� روش�هایی�
آموزش�های� و� دانشگاه� نیز� شیوه�هایی� ولي� نیست�
در� که� گذاشته�اند� دانشجویان� پاي� پیش� دانشگاهي�
داشته� را� خوبي� بسیار� تجربه�های� مختلف� آزمون�هاي�
است،�ازجمله�نمایشگاه�های�محلي�و�شهري��شهري�مثل�
کاشان،�به�ویژه�در�اواخر�اسفند�و�اوایل�بهار،�ایران�گردان�
دانشگاه� هنر� معماري� دانشکده� است،� پذیرا� را� زیادي�
تاریخي� خانه�هاي� در� نمایشگاه� ارائه� با� توانسته� کاشان�

میانگین سال های آشنایي با هنرهای صناعي

میانگین�)سال(فراواني�)تعداد(

357/56

میانگین سال های فعالیت در این عرصه

میانگین�)سال(فراواني�)تعداد(

352/4

میانگین درآمد سالانه )ریال(

35تعداد�پاسخگویان

15506451میانگین�درآمد

میزان تأثیر بر حضور اجتماعي

میانگینتعداد

تأثیر�بر�حضور�
اجتماعي

352/38

32اعتبار

3خطا

جدول�1-�میانگین�سال�های�آشنایي�با�هنرهای�صناعي�
)مأخذ:�نگارنده(

جدول�2-�میانگین�سال�های�فعالیت�در�این�عرصه�)مأخذ:�نگارنده(

جدول�3-�میانگین�درآمد�سالانه�)ریال()مأخذ:�نگارنده(
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رضایت�هنرمندان�را�جلب�نماید��این�روش�فروش�براي�
شهرهاي� به� بازگشت� از� بعد� شرکت�کننده� دانشجویان�
محل�سکونت�ادامه�داشته�و�این�بار�نیز�فروش�و�سفارش�
است��روش�های� بوده� امیدوارکننده� این�روش� از� حاصل�
دیگر�عرضه�تجربه�خود�دانشجو�است�مثل�امانت�فروشی�
و�یا�بازاریابي�نفربه�نفر��این�نوع�عرضه�علی�رغم�سود�کمتر�

راهي�است�براي�ارائه�آثار�هنري�هنرمندان�
طبق�اطلاعات�اخذشده�از�پرسش�شوندگان��20/6درصد�
افراد�از�طریق�حضور�در�نمایشگاه�براي�محصولات�خود�

بازاریابي�نموده�اند���8/8درصد�از�افراد�به�صورت�نفربه�نفر�
طریق� از� نیز� درصد� �8/8 و� کرده�اند� بازاریابي� به� اقدام�
نمایشگاه�و�به�صورت�اماني�فروشي�محصولات�خود�را�به�
فروش�رسانیده�اند���2/9درصد�از�طریق�نفربه�نفر�و�امانی�
فروشي،��5/9درصد�از�راه�شبکه�های�اجتماعي�و�تبلیغات�
سایر� کرده�اند�� بازاریابي� خود� محصولات� براي� مجازي�
ارقام�ارائه�شده�در�جدول�نشانگر�انواع�شیوه�های�بازاریابي�

محصول�و�درصد�خاص�آن�است�

محل آفرینش

از�هنرهاي�صناعي�در�رده�مشاغل�خانگي� بسیاري� آثار�
محسوب�می�شوند،�یعني�تولید�آن�ها�می�تواند�در�منازل�
صناعي� هنرهاي� از� برخي� اما� گیرد؛� صورت� هنرمندان�
هستند�که�تولید�آن�ها�در�خانه�میسر�نیست�و�یا�خطراتي�
را�براي�اعضاي�خانواده�به�دنبال�دارد��کارگاه�های�ساده�و�
کوچک�می�تواند�نیاز�هنرمند�را�برآورده�نماید��ایجاد�چنین�
مستلزم� هنرمند� سکونت� محل� به� توجه� با� کارگاه�هایی�
پرداخت�معیني�از�درآمد�هنرمند�به�عنوان�مخارج�روزمره�

نحوه بازاریابي

فراواني تجمعيفراواني واقعيدرصدفراواني

720.620.620.6نمایشگاه

38.88.829.4نفربه نفر

38.88.838.2نمایشگاه، اماني فروشي

12.92.941.2نفربه نفر، اماني فروشي

25.95.947.1تبلیغات از طریق شبکه های اجتماعي

38.88.855.9حضور در نمایشگاه، نفربه نفر

25.95.961.8حضور در نمایشگاه، تولید نمایشگاهي

12.92.964.7حضور در نمایشگاه، بازاریابي شخصي

823.523.588.2نفربه نفر، اماني فروشي

25.95.994.1حضور در نمایشگاه، اماني فروشي

حضور در نمایشگاه، اماني فروشي، 
تولید نمایشگاهي

25.95.9100.0

34100.0100.0کل

جدول�5-�نحوه�بازاریابي�)مأخذ:�نگارنده(

و�نیز�بخشي�به�عنوان�سرمایه�ثابت�است��با�توجه�به�مسائل�
کمک�کننده،� مراکز� وجود� عدم� و� فارغ�التحصیلان� مالي�
بیشتر�هنرمندان�خطرهای�جانبي�را�می�پذیرند�و�تولید�
خود�را�در�منازل�انجام�می�دهند�مانند�قیر�گرفتن�فلزات�

جهت�قلم�زنی�
�32.7 است� گردیده� بیان� �)6 )جدول� در� که� همان�گونه�
درصد�از�افراد�تولیدات�خود�را�در�کارگاه�تولید�کرده�اند��
�11.8درصد�محل�تولید�خود�را�کارگاه�و�خانه�و��55.9
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خودآموزي�و�گسترش�دانش�فردي�است��براي�خلق�آثار�
علاوه�بر�تجربه�هنرمند،�خلاقیت�دیگر�هنرمندان�و�تأثیر�
آن�بر�سلیقه�جامعه�و�شناخت�نیازهاي�حقیقي�مخاطبین�
شرایط�مساعدتري�براي�عرضه�آثار�ایجاد�مي�کند��فضاهاي�
مجازي�یکي�از�منابع�مهم�برقراري�با�هنرمند�و�آثار�هنري�
دنیاست،�به�ویژه�آثار�ایراني�که�در�موزه�های�خارج�از�ایران�
ایران�در�شهر�غیر�سکونت�هنرمند�حفاظت� یا�داخل� و�
می�شوند��مطالعه�آثار�براي�یک�هنرمند�به�منزله�چندین�
کتاب�قطور�در�دیگر�رشته�ها�است��مشارکت�هنرمندان�در�
دایره�دانستنی�ها�می�تواند�بر�نوع�تولید�تأثیر�گذارد�و�منجر�
به�افزایش�سطح�فرهنگ�جامعه�شود��نتایج�تفصیلي�در�

)جدول�7(�ارائه�گردیده�است�

محل آفرینش اثر

درصد تجمعيدرصد واقعيدرصدفراواني

1132.432.432.4کارگاهاعتبار

411.811.844.1کارگاه و خانه

9155.955.9100.0خانه

34100.0100.0کل

جدول�6-�محل�آفرینش�اثر�)مأخذ:�نگارنده(

مشاهده� که� همان�طور� کرده�اند�� اعلام� خانه� نیز� درصد�
بوده� آثار� تولید� محل� بیشترین� خانگي� عرصه� مي�گردد�

است�

چگونگي مشارکت با دیگر هنرمندان
به� مربوط� پرسشنامه� در� مطرح�شده� گویه�هاي� از� یکي� �
نحوه�ارتباط�با�سایر�هنرمندان�است��توجه�به�کیفیت�در�
زندگي�روزمره�و�بازار�پررقابت�امروز�امري�اجتناب�ناپذیر�
شوشتري،56:1386(�� پور� )حاجي� است� توجه� شایان� و�
نتایج�به�دست�آمده�حاکي�از�آن�است�که�ارتباط�با�سایر�
برخي� در� و� تلفني� تماس� اینترنت،� طریق� از� هنرمندان�
است�� گرفته� کارگاهي�صورت� امکانات� از� استفاده� موارد�
زمینه� در� مطرح� کاملًا� امکانات� از� یکي� ارتباطات� عصر�

جدول�7-�چگونگي�مشارکت�با�دیگر�هنرمندان�)مأخذ:�نگارنده(
چگونگي مشارکت با دیگر هنرمندان

درصد تجمعيدرصد واقعيدرصدفراواني

38.88.88.8بی پاسخاعتبار

25.95.914.7اینترنت

25.95.920.6ارائه

617.617.638.2بدنه براي لعاب کاری

25.95.944.1تماس تلفني، ایمیل

12.92.947.1تماس، اینترنت

12.92.950.0جلسه

12.92.952.9حضوري و آموزشي

12.92.955.9درصدي

25.95.961.8در فضای کارگاهي و بازاریابي

25.95.967.6شبکه اجتماعي، تلفن

25.95.973.5محدود

25.95.979.4مشورت

38.88.888.2مشورت، استفاده از دستگاه

38.88.897.1نمایشگاه

12.92.9100.0نمایشگاه، ایمیل

34100.0100.0کل
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چگونگي مطالعه، تنوع و نوآوري در اثر

دارد�� دیرینه� پیوند� نوآوری� و� خلاقیت� با� صنایع�دستی�
اهمیت�نوآوری�در�این�رشته�بالا�است�و�امروزه�ضرورت�
خلاقیت�و�نوآوري�در�سازمان�ها�و�مشاغل�براي�افزایش�
)دلال� است� انکارناپذیر� کاري� شرایط� بهبود� و� رقابت�

نصیري�و�همکاران،170:1391(��
مشاهده،� و� مطالعه� مشاهده،� موردبررسي،� نمونه� جامعه�
به�عنوان�شیوه�های� را� ���� و� آثار�دیگران،�طراحي� بازبیني�

الهام�گیري�در�نوآوري�در�اثرات�خود�اعلام�نموده�اند�

چگونگي نوآوري در اثر

درصد تجمعيدرصد واقعيدرصدفراوانياعتبار

1338.238.238.2بی پاسخ

12.92.941.2بازبیني آثار دیگران

بازبیني، پژوهش و 
طراحي

25.95.947.1

12.92.950.0مشاهده

25.95.955.9مشاهده و مطالعه

12.92.958.8مطالعه و بازبینی، وب

25.95.964.7مطالعه و طراحي

1029.429.494.1مطالعه و مشاهده

مطالعه، بازبیني، 
نظرسنجي

25.95.9100.0

3400.0100.0کل

جدول�8-�چگونگي�نوآوري�در�اثر�)مأخذ:�نگارنده(

آشنایي با فضاي مجازي براي تولید

با�توجه�به�اطلاعات�روز�دانشجویان�و�آشنایي�غني�آن�ها�
براي� فضاها� این� از� می�رود� انتظار� مجازي� شبکه�های� با�
تولید�خود�استفاده�بهینه�نمایند��بر�طبق�نتایج�اخذشده�
با� نموده�اند� اعلام� پیمایش�صورت�گرفته��76.5درصد� از�
فضاي�مجازي�براي�تولید�اثر�هنر�آشنایي�دارند؛�اما�بازتاب�
آن�در�جامعه�ناپیداست�و�بیشتر�در�طراحي�آن�هم�به�شکل�
آثار�خارجی�دیده�می�شود�و�به�صورت�منطقي�و� از� کپي�
اصولي�از�این�امکان�بهره�برداری�نمی�شود���23.5درصد�نیز�

از�قابلیت�های�فضاي�مجازي�براي�تولید�بی�اطلاع�هستند�

جدول�9-�آشنایي�با�فضاي�مجازي�براي�تولید�)مأخذ:�نگارنده(

آشنایي با فضاي مجازي براي تولید

درصد تجمعيدرصد واقعيدرصدفراوانياعتبار

2676.576.576.5 بله

823.523.5100.0 خیر

34100.0100.0 کل
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آشنایي با فضاي مجازي براي عرضه تولیدات

در�دنیاي�مدرن�و�متکي�بر�فناوري�اطلاعات�امروز،�شیوه�
موفقیت� ضریب� افزایش� پارامترهاي� از� نوین� بازاریابي�
اقتصادي�است��یکي�از�عرصه�های�توانمند�براي�بازاریابي�
فضاي� با� هنرمند� آشنایي� اطلاعات� فناوري� دنیاي� در�
بااین�همه� است�� صناعي� هنرهاي� عرضه� براي� مجازي�
کاربرد�این�بازار�جهاني،�حتي�براي�فارغ�التحصیلان�آشنا�
به�فضا�سخت�و�گاهي�ناممکن�است�و�در�ابن�زمینه�نکات�
به�دست�هنرمند� متأسفانه� دارد�که� زیادي�وجود� مبهم�
را� دولت�مردان� و� دوستداران� کمک� و� نیست� قابل�حل�
بررسي� به� پرسشنامه� از�سؤالات� یکي� ازاین�رو� می�طلبد��
میزان�آشنایي�افراد�با�این�عرصه�است��نتایج�به�دست�آمده�

در�)جدول�10(�نمایش�داده�شده�است�

صادرات به خارج از کشور
نتایج�حاصل�از�بررسي�میزان�صادرات�به�خارج�از�کشور�
به�شرح�)جدول�11(�ارائه�شده�است��بر�مبناي�این�یافته�ها�
�5.9درصد�افراد�موردمطالعه�محصول�تولیدي�خود�را�به�
خارج�از�کشور�صادر�نموده�اند���5.9درصد�مشتري�خارجي�
کشور� از� خارج� به� صادراتي� نیز� درصد� �88.2 و� داشته�

نداشته�اند�

آشنایي�با�فضاي�مجازي�براي�عرضه

درصد تجمعيدرصد واقعيدرصدفراواني

1750.060.760.7بلهاعتبار

112.439.3100.0خیر

2882.4100.0کل

617.6خطا سیستم

34100.0جمع

جدول�10-�آشنایي�با�فضاي�مجازي�براي�عرضه�)مأخذ:�نگارنده(

جدول�11-�صادرات�به�خارج�از�کشور�)مأخذ:�نگارنده(

صادرات به خارج از کشور

درصد تجمعيدرصد واقعيدرصدفراواني

25.95.95.9بلهاعتبار

3088.288.294.1خیر

مشتري 
خارجي

25.95.9100.0

34100.0100.0جمع

نقاط ضعف

از�سؤالات�باز�مطرح�شده�در�پرسشنامه،�پرسش�در�مورد�
نقاط�ضعف�و�قوت�حضور�در�خانه�و�تولید�هنرهاي�صناعي�
در�منزل�است��پاسخ�های�جمع�آوری�شده�در�ادامه�نقاط�
ضعف�و�قوت�از�دید�هنرمندان�را�به�صورت�دسته�بندی�شده�
ارائه�می�کند��هنرمندان�پاسخ�گو�با�دقت�و�درایت�بسیار�
اگر� است�خصوصاً� قابل�تأمل� که� نمودند� اشاره� نکاتي� به�
مباحث�به�مشاغل�خانگي�برسد�و�کارآفریني�بانوان�مطرح�
کوچک� شهرهاي� در� به�ویژه� نکات� این� از� بعضي� شود��
اما�براي� به�دلیل�فضاهاي�بزرگ�خانه�ها�قابل�حل�است؛�
شهرهاي�بزرگ�و�خانه�هاي�آپارتماني�به�نظر�غیرقابل�حل�
تدابیري�چون�وب�سایت�و� با� را�می�توان� می�رسد��برخي�
ایجاد�کانون�خانواده�هنرهاي�صناعي�و�غیره�اطلاع�رسانی�

نمود��نقاط�ضعف�مطرح�شده،�محدودیت�استفاده�از�ابزار،�
نشدن� دیده� خانواده،� براي� آلودگي� و� مزاحمت� ایجاد�
بازار،� نیاز� از� بي�خبري� جامعه،� توسط� آثارش� و� هنرمند�

دوري�از�اجتماع�است�

نقاط قوت
کارهاي� مدیریت� امکان� و� بیشتر� کاري� ساعات� داشتن�
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شخصي،�سرعت�بیشتر�کارها�به�دلیل�عدم�وجود�مراجع،�
نداشتن�هزینه�رفت�وآمد،�رسیدگي�به�امور�منزل،�آرامش�
محیط�کار،�حضور�در�کنار�خانواده،�اوقات�فراغت�بیشتر�
ازجمله�مواردي�است�که�به�عنوان�نقاط�قوت�کار�خانگي�

بیان�شده�است�

 رضایت از درآمد
یکي�از�سؤالات�پرسشنامه�بررسي�میزان�رضایت�هنرمندان�
از�میزان�درآمد�است�که�در�قالب�طیف��4دسته�ایلیکرت�
سنجیده�شده�است��همان�گونه�که�مشاهده�می�گردد��100
درصد�افراد�از�درآمد�خود�به�میزان�کم�و�بسیار�کم�رضایت�
دارند��نتایج�مربوط�به�یافته�های�حاصل�از�پرسشنامه�در�

)جدول�12(�ارائه�شده�است�
عوامل� به� فارغ�التحصیل،� هنرمند� درآمد� از� رضایت� عدم�
است� وابسته� هنرمند� خود� به� گاه� دارد�� بستگی� زیادی�
مانند�خلاقیت،�تنوع،�میزان�زمان�تولید�و���گاه�به�شرایط�
اجتماع�و�بسیاری�از�مواقع�به�قوانین�و�برنامه�ریزی�کلان�
کشور؛�اما�در�تولید�باید�راه�هایي�باشد�تا�حداقل�رفاه�را�
براي�هنرمند�تأمین�شود��باید�به�هنر�ارزآوري�که�بسیاري�
این� از� را� کشورشان� نیاز� و� شهروندان� رفاه� کشورها� از�
که� هنرمندانی� از� و� اندیشید� بیشتر� می�کنند� تأمین� راه�
توانستند�رضایت�نسبی�را�از�درآمد�خود�داشته�اند�راه�حل�

جستجو�کرد�

میزان مشارکت خانواده

است� پرسیده�شده� پرسش�شوندگان� از� که� بعدي� سؤال�
در� پاسخ�ها� است�� خانواده� مشارکت� میزان� چگونگي�
)جدول�13(�ارائه�شده�است��55.9درصد�میزان�مشارکت�
�35.3 نموده�اند�� بیان� زیاد� بسیار� و� زیاد� را� خانوار� افراد�
درصد�این�میزان�را�کم�و��8.8درصد�نیز�میزان�مشارکت�

را�بسیار�کم�ارزیابي�کرده�اند�

رضایت از درآمد

درصد درصدفراواني

واقعي

درصد 

تجمعي

1852.952.952.9بسیار کم�اعتبار

161647.147.1کم

34100.0100.0کل

 

جدول�12-�رضایت�از�درآمد�)مأخذ:�نگارنده(

نمودار�1-نتایج�حاصل�از�بررسی�میزان�رضایت�از�درآمد�
)مأخذ:�نگارنده(

میزان مشارکت خانواده

درصد درصدفراواني
واقعي

درصد 
تجمعي

38.88.88.8بسیار کماعتبار

1235.335.344.1کم

1441.241.285.3زیاد

514.714.7100.0بسیار زیاد

34100.0100.0کل

جدول�13-�میزان�مشارکت�خانواده�)مأخذ:�نگارنده(

 

نمودار�2-�نتایج�حاصل�از�بررسی�میزان�مشارکت�خانواده�
)مأخذ:�نگارنده(

رضایت از حضور در خانه
تلاش�همه�سازمان�ها�دست�یافتن�به�کارکناني�است�که�
باشند��رضایت،� برخوردار� و�رضایت�شغلي� از�شایستگي�
احساسات�مثبت�یا�لذت�بخشي�است�که�هر�فرد�از�ارزیابي�
آن�دست�می�یابد� به� تجربیات�شغل�خود� یا� شغل�خود�
نکته�مهم�دیگري�که�در� ازاین�رو� )مقیمي،118:1383(��
از� رضایت� است� قرارگرفته� ارزیابي� مورد� پرسشنامه�ها�
حضور�در�خانه�است��پاسخ�ها�نشانگر�آن�است�که��71.4
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افراد�از�حضور�در�خانه�رضایتي�به�میزان�کم�و�بسیار�کم�
خانه� در� اینکه� از� نیز� پاسخگویان� درصد� �28.5 و� دارند�
و� زیاد� رضایت� هستند� صناعي� هنرهاي� انجام� مشغول�

بسیار�زیاد�دارند�

است�
-علی�رغم�آشنایی��0/76هنرمندان�با�اینترنت�و�فروش�های�

مجازی�کمترین�فروش�با�این�روش�عرضه�است�
درآمد� میزان� از� کار� سختی� دلیل� به� هنرمندان� -اکثر�
ناراضی�هستند�و�قوانین�جاری�ماند�عدم�پرداخت�مالیات�

پاسخ�گوی�نیاز�آنان�نیست�
-ازجمله�مسائلی�که�در�این�تحقیق�بررسی�شد�و�نتایج�
قابل�توجهی�داشت�کار�در�خانه�بود��با�توجه�به�آنکه�اکثر�
اما� بودند؛� خانگی� تولیدات� درصد� �55/9 یعنی� تولیدات�
هنرمندان�از�این�شرایط�ناراضی�بوده�و�ترجیح�می�دادند�
بیرون�از�خانه�کار�کنند��البته�در�بعضی�از�شهرهای�ایران،�
خانه�های�تاریخی�و�یا�کوی�های�هنرمندان�باقیمت�مناسب�
برای� کار� این� تولیدکنندگان�گذاشته�شده�که� اختیار� در�
تولید،�بسیار�مؤثر�بوده�است؛�اما�به�دلیل�آنکه�بیشتر�این�
خانه�ها�در�بافت�قدیم�و�متروکه�است،�فروش�روزانه�مختل�
شده�)مگر�در�مواقع�خاص�مانند�اعیاد�و����(�که�این�شرایط�
فصلی�تداوم�تولید�را�از�مسیر�نوع�آوری،�تنوع�و����خارج�

می�کند�و�نمی�تواند�سیر�طبیعی�داشته�باشد�

پیشنهادها
به�صورت� که� آخر� سؤال� از� حاصل� یافته�های� اساس� بر�
به�عنوان� ذیل� پیشنهاد�های� است،� شده� بازطراحی�
مطرح� خانگي� صنایع� توسعه�های� اثربخش� راه�کارهای�

می�گردد:
-با�خانگي�شدن�هنرهاي�صناعي�و�دیده�نشدن،�مراحل�
خارج� تولید� چرخه� از� است� بازاریابي� از� بخشي� که� کار�
می�گردد�براي�جبران�این�نقیصه�می�توان�از�نمایشگاه�های�
صناعي� هنرهاي� هنرمندان� مشارکت� با� فصلي� عمومي�

خانگي�بهره�گرفت�
ایراني� صنایع�دستی� خرید� فرهنگ�سازی� براي� تلاش� �-

به�جای�صنایع�دستی�خارجي�در�خانواده�های�ایرانی�
عرصه� در� مردم� موردنیاز� کالاهاي� تولید� براي� تلاش� �-
صرف� تزئیني� حالت� از� که� به�گونه�ای� صناعي� هنرهاي�
افراد� زندگي� کاربردي�در� به�عنوان�یک�کالاي� و� درآمده�

نقش�داشته�باشد�
-ایجاد�زمینه�های�آشنایي�مردم�باهنرهای�صناعي�

روزهای�خاص� برای� از�صنایع�دستی� نمادهایی� -ساختار�
مانند�روز�اول�مهرو���

دانش�آموختگان� بازاریابي� نوین� شیوه�های� آموزش� �-
ارائه�واحدهاي� از�طریق� به�دانشجویان� هنرهاي�صناعي�

درسي�در�دوره�آموزشي�دانشگاه�
-پررنگ�شدن�و�دائمی�بودن�نمایشگاه�هاي�سالیانه�استاني�
و�تخصیص�فضاي�نمایشگاهي�بدون�هزینه�به�هنرمندان�

رضایت�از�حضور�در�خانه

درصد�درصدفراواني
واقعي

درصد�
تجمعي

617.617.617.6بسیار�کماعتبار

2264.764.782.4کم

514.714.797.1زیاد

12.92.9100.0بسیار�زیاد

34100.0100.0کل

جدول�14-�رضایت�از�حضور�در�خانه�)مأخذ:�نگارنده(

 

نمودار�3-�نتایج�حاصل�از�بررسی�رضایت�از�حضور�در�خانه�
)مأخذ:�نگارنده(

نتیجه
از�بررسی�جداول�می�توان�به�نتایج�زیردست�یافت:

-در�صورت�تداوم�در�کار�و�جدیت�در�تولید،�میانگین�درآمد�
از�میانگین�درآمد�جامعه�بالاتر�است�و�این�در�حالی�است�
که�میانگین�تجربه�فقط��2/5سال�است؛�بنابراین�افزایش�
سرمایه�مادی�و�معنوی�برای�کارآفرینی�در�صنایع�دستی�
برای�سازمان�های�دولتی�و�نهادهای�مردمی�مقرون�به�صرفه�

است�
آمار� بالاترین� این�پژوهش�نشانگر�آن�است�که� -جداول�
نمایشگاه�ها� در� حضور� و� امانت�فروشی� طریق� از� فروش�
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Abstract
Synthetic arts are objective crystallization of culture and artistic symbols; they are popular 
and applied arts with their own patterns and originality and have always been presented as 
an important and critical factor in Iran›s economy. Considering position of Synthetic arts as 
second factor in growth of GDP and in order to extend it; extensive support and guidance 
policies have been applied. Naturally its extension will have variant and considerable 
effects. Effects of such extension have many connected aspects due to the complexity and 
extension of activities in Synthetic Art›s domain and we should pay attention to them while 
extending such jobs. Exact awareness of condition and created effects and also its weaknesses 
and strength about each of dimensions will enable planners to present better and efficient 
programs to decrease its weak points and empower its strength and improve success rate of 
such occupations. Research method of present study is descriptive- analytical aiming to study 
the condition of entrepreneurship of Synthetic arts graduates and analyze its weak and strength 
points to improve working condition of individuals active in domain of this art-industry. Data 
gathering tool in present research was questionnaire. Statistical Society of the research included 
230 female graduates of handicrafts degree from Kashan University and 35 were accidentally 
selected as sample. Results of present study show that artists› income median is higher than 
society›s income median while their working experience is only two and half years.

Key words: Entrepreneurship, Working Women, Home Jobs, Handicrafts, Graduates of 
University of Kashan 
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